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Verbreitungsgebiet und Auflage

Verbreitungsgebiet und Auflage
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Ibbenbiirener Volkszeitung

Westerkappeln
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Auflage Ibbenbiirener Volkszeitung
ZIS 101072
VW 11/2023
Mo - Sa

Druckauflage 15.870 Exemplare

Verbreitete Auflage

15.717 Exemplare inkl. ePaper

Verkaufte Auflage

15.357 Exemplare inkl. ePaper

49477 Ibbenbiiren
49479 Ibbenbdiren

49545 Tecklenburg-Brochterbeck

48477 Horstel

48477 Horstel-Bevergern
48477 Horstel-Dreierwalde
48477 Horstel-Riesenbeck

48496 Hopsten

48496 Hopsten-Halverde
48496 Hopsten-Schale

49509 Recke

49509 Recke-Obersteinbeck
49509 Recke-Steinbeck

49497 Mettingen

49497 Mettingen-Schlickelde

49492 Westerkappeln
49492 Westerkappeln-Velpe

49504 Lotte

49504 Lotte-Wersen

49504 Lotte-Blren



Anzeigenpreise

Randanzeigen
Anzeigenteil Textteil Nachrufe Stellenmarkt Stellenmarkt
€/pro mm €/pro mm €/pro mm €/promm €/pro mm
Ibbenbiirener Volkszeitung
Titel Ibbenbiirener Ibbenbiirener Ibbenbiirener Volkszeitung | Ibbenbiirener Volkszeitung IVZ Jobportal
Volkszeitung Volkszeitung IVZ Trauerportal IVZ Jobportal Ibbenbiirener Anzeiger
Westerkappelner Wochenblatt
4C Mo. - Fr. Sa. Mo. - Fr. Sa. Mo. - Fr. Sa. Mi. Sa. Fr/Sa. oder Sa./Fr.
Grundpreise 3,20 3,31 10,57 10,91 3,33 3,44 3,88 3,99 5,66
Ortspreise 2,72 2,81 8,99 9,27 2,84 2,93 3,30 3,39 4,81
Nachrufe erscheinen ausschlieBlich in der Kombination Ibbenbiirener Volkszeitung und ivz-trauer.de. Bei sw-Anzeigen gewdhren wir 20 % Nachlass auf den 4c-Preis.

Stellenanzeigen erscheinen in der Kombination Ibbenbtirener Volkszeitung und im IVZ Jobportal.

Ibbenbiirener Volkszeitung bk @
Der groBte Stellenmarkt in der Region!

lhre Stellenanzeige erscheint fir die Dauer von 4 Wochen ab Erscheinungstag in der Ibbenburener Volkszeitung (IVZ) im groBten regionalen Online-
Stellenportal jobs.ivz-aktuell.de. Weitere Informationen zum Stellenportal und zur Onlineverldngerung Ihrer Stellenanzeige finden Sie auf Seite 7.

FlieBsatzanzeigen

Kombi am Freitag (7550) Kombi Mittwoch + Samstag (2550)

Ibbenbirener Volkszeitung, Ibbenbirener ANZEIGER und Ibbenbirener Volkszeitung

Wochenblatt Westerkappeln Erscheinungsweise: Mittwoch + Samstag oder
Erscheinungsweise: Ibbenburener Volkszeitung am Samstag, Samstag + Mittwoch

Anzeigenblatter am Freitag Grundpreis  bis 5 Zeilen 20,58 €, jede weitere Zeile 4,53 €
Grundpreis  bis 5 Zeilen 23,32 €, jede weitere Zeile 528€ Ortspreis bis 5 Zeilen 17,50 €, jede weitere Zeile 3,86 €

Ortspreis bis 5 Zeilen 19,80 €, jede weitere Zeile 4,40 €

Alle Preise zzgl. MwSt.

(]
oA
]
—
Q
c
]
=
]
N
c
<C




Sonderwerbeformen

Titelseiten Anzeigenseiten

Ihbenbiirener %lkszeitung

ks-Chef  Die Fisenbahn
stellt sich

Q Scotand Yard
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§ Anzeigengréf3en Titelkopfanzeige TitelfuBanzeige Inselanzeige**
—GC'; 60 mm/1spaltig 100 mm/2spaltig mind. 150 mm/2spaltig
8 Preise 4c/€ Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa.
w Grundpreise 431,00 450,00 829,00 860,00 1.200,00 1.241,25
Ortspreise 366,00 382,00 705,00 731,00 1.020,00 1.053,75

* mind. 3seitig vom redaktionellen Text umgeben. Mindestgroe 10 mm/1spaltig, Maximalgroe 100 mm/2spaltig.
** Preise inkl. 25 % Platzierungszuschlag

Hinweise und Nachlasse siehe Seite 11.
Alle Preise zzgl MwsSt.




Sonderwerbeformen

Redaktionelle Lokalseiten

Markttreiben im Schneematsch

Anzeigengrof3en 2-spaltige Anzeige Textteilanzeige* Sandwichanzeige**
auf 1. Lokalseite
100 mm/2spaltig Beispiel: 20 mm/2spaltig 100 mm/7spaltig
Preise 4c/€ Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa.
Grundpreise 829,00 860,00 422,80 436,40 2.800,00 2.896,25
Ortspreise 705,00 731,00 359,60 370,80 2.380,00 2458,75

Hinweise und Nachlasse siehe Seite 11.
Alle Preise zzgl MwsSt.




Stellenanzeigen Online

ATy 4 Stellenangebote EIFAE
[334 in ihrer Region A

Das IVZ Jobportal jobs.ivz-aktuell.de bietet verschiedene Moglichkeiten, um Ihre Stellen-
oder Ausbildungsanzeige individuell und prominent in Szene zu setzen. Legen Sie ein
Unternehmensprofil fir Ihre Firma an, das je nach aktiver Stellenanzeige auf IVZ Jobs
angezeigt wird.

Online-Only-Anzeige Unternehmensprofil Top-Job*
4 Wochen Laufzeit 1 Jahr Laufzeit 4 Wochen Laufzeit
Bildupload kostenpflichtige Verlangerung jederzeit moglich mehr Aufmerksamkeit fir Ihre Anzeige

prominente Darstellung lhrer Onlineanzeige

Textlayout mit Logo Bildupload, Videoupload sowie Logoupload Suf der Startseite
direkter Kundenkontakt direkter Kundenkontakt PriE g IhrerOnllneanzgwge I @loSiEn B
der Ergebnisliste
sofort online verfligbar sofort online verfligbar

Stellenanzeigen online

voller Funktionsumfang, kein Abo

349,-€ 99,-€ 99,-€

* Zusatzoption zur Anzeige in Print-Online-Kombi oder

Alle Preise zzgl. MwSt. Online-Only-Anzeige.



Onlineverlangerung Ihrer Stellenanzeige
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T
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Steigern Sie die Reichweite und Aufmerksamkeit und buchen Bannerwerbung auf der Website
www.ivz-aktuell.de mit Verlinkung auf Ihre Anzeige im Jobportal oder die Karriereseite Ihrer

Website.
Preis pro 1.000 Ad Impressions (Al’s): 10,- €** (statt 19,- €)
Laufzeit: 3 Tage Website, Desktop und Mobil Samstag bis Montag
20.000 Al's Rectangle 200,-€
Laufzeit: 5 Tage Website, Desktop und Mobil Samstag bis Freitag
50.000 Al's Rectangle 500,- €
. it und die
sie selbst konnen die L"”fze't ::,
Ad Impressions bestimmer:
Zahlen - Daten - Fakten Website www.ivz-aktuell.de
Seitenansichten im Monat 1.138.215
Eindeutige Besucher im Monat 60.772

(Quelle: Matomo September 2023)

** AusschlieBllich in Kombination mit einer Print-Stellenanzeige oder
Alle Preise zzgl. MwSt. Online-Only-Anzeige auf IVZ Jobs bzw. azubi.ms.
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Das Team

Leitung Werbemarkt

Ralf Eickenbusch

Karin Dittrich (stellvertr.)

Verkauf
Anne Blome

Jens Bronstrup

Monika Ries

Stephan Unnewehr

Das

Telefon 05451/933-220
ralfeickenbusch@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-221
karin.dittrich@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-225
anne.blome@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-382
jens.broenstrup@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-228
monika.ries@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-387
stephan.unnewehr@ivz-medien.de

-Team

Mediateam
Peter Denecke

Corinna Frese

Gudrun Gilhaus

Linda-Jasmin Motz

PR-Redaktion
Holger Luck

Jan-Herm JanBen

Kay Mdiller

Telefon 05451/933-226
peterdenecke@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-232
corinna.frese@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-222
gudrun.gilhaus@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-315
linda.motz@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-233
holgerluck@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-234
jan-herm.janssen@ivz-medien.de

Telefon 05451/933-235
kay.mueller@ivz-medien.de



Verlagsangaben Technische Angaben

Verlag: ivzmedien GmbH & Co. KG Satzspiegel: 488 mm hoch/322,5 mm breit
PoststralBe 6, 49477 Ibbenburen Spaltenanzahl: Anzeigen- und Textteil: 7 Spalten

Telefon 05451 933-909 Panorama: 15 Spalten

E-Mail: anzeigen@ivz-medien.de 1/1 Seite: 3416 mm

Erscheinungsweise:  werktédglich morgens
Bankverbindungen:  VR-Bank Kreis Steinfurt eG Spaltenbreiten

(BLZ 403619 06) 69 100 800 n 1 Spalte 435 mm
IBAN DE39 4036 1906 0069 1008 00 , '
BIC GENODEM 1188 BB 2 spalten SO0
! : n 3 Spalten 136,5 mm
Kreissparkasse Steinfurt
B 4 Spalten 1830 mm
(BLZ 40351060) 3095
IBAN DE68 4035 1060 0000 0030 95 B 5 soelten 229,5 mm
BIC WELADED1STF BT 6 spaten 276,0 mm
Zahlungsbedingungen: innerhalb von 14 Tagen 7 Spalten 3225 mm
nach Rechnungsdatum netto T 15 spalten 6750 mm
Anzeigenschlusstermine Ibbenbiirener Volkszeitung
Ausgabe Samstag Donnerstag, 16.00 Uhr
Stellenmarkt Samstag Mittwoch, 12.00 Uhr Druckverfahren: Zeitungsrotations-Offsetdruck (Coldset)
Anzeigenschlusstermine Ibbenbiirener Volkszeitung nach IS0 12647-3
und ZGM Zeitungsgruppe Miinsterland Farben: Euro-Skala Grundfarben,
Ausgabe Montag Freitag, 13.00 Uhr (Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz)
Ausgabe Dienstag bis Freitag am Vortag, 10.30 Uhr Sonderfarben: Farben werden grundsatzlich
Ausgabe Samstag Donnerstag, 16.00 Uhr aus der Euroskala aufgebaut.
Zusatzliche Anzeigenschlusstermine ZGM HKS-Farben sind aus CMYK-Aquivalenten
Zeitungsgruppe Miinsterland des HKS-Z-Féchers anzulegen.
Ausgabe Samstag
Stellenanzeigen Mittwoch, 16.00 Uhr

Heiraten/Bekanntschaften Mittwoch, 16.00 Uhr

Verlagsangaben/Technische Angaben



Digitale Druckunterlagen

Technische Angaben

Tonwertzunahme: nach 1SO 12647-3
Gesamtfarbauftrag: max. 240 %
Farbseparation: Unbunt (GCR)
Linienstarke: mindestens 0,1 mm
Tonwerte: mindestens 10 %
Bildauflosung: mind. 200 dpi

(Farb- und Graustufenbilder);
mind. 600 dpi (Strich)

ISO-Separationsprofile der WAN IFRA unter www.ifra.de
4c-Bilddaten WAN-IFRAnewspaper26v5.icc

Mehrfarbige Anzeigen bitte nicht vorseparieren!
Bei PDF- und EPS-Dateien sind alle Schriften einzubetten
(inkludiert oder in Zeichenwegen bzw. Kurven umgewandelt).

Sollten noch Textanderungen vorgenommen werden, bendtigen
wir eine offene Datei mit allen verwendeten Elementen
(Abbildungen und Schriften).

Digitale Druckunterlagen

Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen digital, als PDF-Datei.
Andere Dateiformate nehmen wir nur nach Rucksprache mit
unserer Anzeigensatz entgegen. (Tel. 05451 933-912).

Bitte kennzeichnen Sie den Dateinamen eindeutig mit dem
Kundennamen. Falls der Erscheinungstermin bekannt ist,
ist dieser anzuhdngen.

Datenanlieferung:

E-Mail: anzeigen@ivz-medien.de (bis 25 MB)
Aktuelle Informationen zur FTP-Ubertragung erhalten Sie unter
Telefon: 05451/933-912

Vor der Ubermittlung Ihrer Anzeige senden Sie bitte den
Anzeigenauftrag unter Angabe eines Ansprechpartners
(Ruckrufmaglichkeit bei eventuell fehlerhafter Ubertragung etc.) an:

Ibbenbiirener Volkszeitung
ivz.medien GmbH & Co. KG
PoststraRe 6

49477 Ibbenbiiren

E-Mail: anzeigen@ivz-medien.de



Rabatte und Nachlasse/Zuschlage
(fir Anzeigen Kalenderjahr 1. Januar bis 31. Dezember)

Malstaffel Ibbenbirener Volkszeitung  alle weiteren Ortspreise
ZGM-Gesamtausgabe Ausgaben der ZGM kommen fUr direkt erteilte Auftrdge des lokalen Einzelhandels,
6 x 50 — Handwerks und Gewerbes aus dem ZGM-Verbreitungsgebiet
12 % 10 % 12 % 10 % zur Anwendung; ohne Vermittlungsprovision.
24 x 15 % 24 x 15 % AE-Provision
52 X 20 % 52 % 20 % 15 % auf den Anzeigen- und Beilagengrundpreis.
FlieBsatzanzeigen GCJD
Mengenstaffel ZGM-Gesamtausgabe Ibbenbrener Volkszeitung werden in Grundschrift (nur 1. feststehender Begriff fett) fort- S
und alle weiteren laufend gesetzt. Jede angefangene Zeile wird als volle Zeile <
Ausgaben der ZGM berechnet; ohne Kundenrabatt. 2
3000mm 5% 1000mm 5% www-Adressen N
5000 mm 10 % 3000mm  10% Die Veréffentlichung von reinen www-Adressen ohne versténdlichen E
10000 mm 15 % 5000mm  15% Kontextbezug berechnen wir mit dem Textteil-Millimeterpreis. 2
20.000 mm 20 % 10.000 mm 20 % Chiffre-Gebiihr s}
je Veroffentlichung betragt 9,50 €, zuztigl. Mehrwertsteuer. 6
Erweit. alle Ausgaben exkl. ZGM Gesamtausgabe Amtliche Bekanntmachungen ©
Mengenstaffel  20.000 mm 21 % Die Anzeigenpreise werden nur angerechnet fir Bekanntma- Z
40000 mm 22 % chungen, die nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind und nicht _8
60.000 mm 23 % an Dritte weiterberechnet werden; ohne Kundenrabatte und S
80.000 mm 24 % Vermittlungsprovision. Y
100.000 mm 25 % Platzigrungszuschlag A ‘ =
10 % fur Eckfeld- und Streifenanzeigen unter 700 Gesamt-mm. e
Die Mindestgrof3e betragt 300 Gesamt-mm. C‘E

Sonstiges
Der Verlag behalt sich das Recht vor, ausgewahlte Kleinanzeigen-
Rubriken im Internet auch online abrufbar bereitzustellen unter
www.ivz-aktuell.de.

Mindestanforderungen fiir den Inhalt von Stellenanzeigen

Eine in der Ibbenburener Volkszeitung veroffentlichte Stellenausschrei-
bung (gestaltete Anzeige) muss mindestens folgende Elemente enthal-
ten: Stellenbezeichnung, Firma, Telefonnummer und/oder Anschrift
(die Angabe einer Internet-/E-Mailadresse ist nicht ausreichend).

11



Tarifgemeinschaft mit m ZEITUNGSGRUPPE MUNSTERLAND

Ausgabe-
Nr.
Kombinationsausgaben

177.388

ZGM-Gesamtausgabe
IVZ, WN-Lengerich
IVZ, WN-Lengerich, WN/MZ-Greven

Kreis Steinfurt Kombi

Ibbenburener Volkszeitung
Munsterlandische Volkszeitung, Rheine
Emsdettener Volkszeitung

Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup
Westfélische Nachrichten, Lengerich
WN/MZ-Greven

WN/MZ-Steinfurt

2. Quartal 2022, inkl. ePaper (Verlagsangabe)

500

10546

10548

5012

240

360

364

370

230

145

175

Verkaufte Auflage

21.438
27.680
63.530

15.631
15.473
5.975
3.262
5.807
6.242
11.140

184.471
22.082
28.599
66.040

Einzelbelegungen

16.146
16.302
6.260
3.329
5.936
6.517
11.550

GESAMTAUSGABE

Wested
240 kappeln
o
Rheine Ibbenl.Jl'.'lren
360 _
Niederlande i - Lengerich
370 . Emsde.tlen 230
210 Steinfurt R
175 Greven 150
Telgte
- -t
lllerbec Havix- Munster
o hotkd 100 Warendorf
Gescher ~ Coesfeld 130
3200 i 190
i L]
330 :] sendenhorst
° . B enden Drensteinfurt
Borken  poken ® Dilmen

340

Essen

AHLENER ZEITUNG

ALLGEMEINE ZEITUNG

BORKENER ZEITUNG

DULMENER ZEITUNG

EMSDETTENER VOLKSZEITUNG
IBBENBURENER VOLKSZEITUNG
MUNSTERLANDISCHE VOLKSZEITUNG
MUNSTERSCHE ZEITUNG

TAGEBLATT FUR DEN KREIS STEINFURT
WESTFALISCHE NACHRICHTEN

/

° L]

L]
o Ascheberg 160 Apen
Ludinghausen

Dortmund

Osnabriick

180

Kombi-Nachlass
3 Ausgaben 5% 4 Ausgaben 7%
5 Ausgaben 10 %

Tarifgemeinschaft mit ZGM

Den Kombi-Nachlass erhalten alle Anzei-
genauftrage, die zum Grund- oder Orts-
preis abgerechnet werden und unver-
andert in GroRe, Inhalt und Gestaltung
am selben Tag in mehreren Ausgaben
der ZGM Zeitungsgruppe Munsterland
erscheinen. Der Kombi-Nachlass wird fiir

alle belegten Zeitungstitel gewahrt, Kun-

denrabatt jedoch nur fir die Ausgaben,

fiir die ein Abschluss besteht.

Anzeigenschluss: 3 Tage vor Erscheinen. F
= 13



m ZEITUNGSGRUPPE MUNSTERLAND

Anzelgentell (€/mm) Stellenmarkt (€/mm)
Ausgabe-Nr. Ausgabe-Nr.
- --

Grundpreise

Kombinationsausgaben

ZGM-Gesamtausgabe 500 19,67 22,66 500* 20,16 23,21
IVZ, WN-Lengerich 10546 4,28 4,54 11546* 5,03 5,25
IVZ, WN-Lengerich, WN/MZ-Greven 10548 6,21 6,64 11548* 7,03 7,42
% Kreis Steinfurt Kombi 5012* 10,54 10,95
N
E
= Ibbenburener Volkszeitung 240 3,20 3,31 240+1155* 3,88 3,99
g Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 360 2,82 2,82 360 3,14 3,14
é Emsdettener Volkszeitung 364 1,70 1,70 364 1,90 1,90
CIE.) Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup 370 1,48 1,60 370 1,60 1,67
Q Westfalische Nachrichten, Lengerich 230 1,56 1,73 230 1,71 1,84
=
I(—D WN/MZ-Greven 145 2,14 2,34 145 2,22 2,41
WN/MZ-Steinfurt 175 2,00 2,21 175 2,13 2,28

Alle Preise zzgl. MwsSt. *inkl. IVZ Jobs
Mindestberechnung fiir Farbanzeigen 100 mm.

Preise fur s/w-Anzeigen auf Anfrage.

Abweichende Preise fur FlieBsatz-, Textteil- und TitelfuBanzeigen siehe aktuelle Mediadaten der ZGM Zeitungsgruppe Munsterland.

14



m ZEITUNGSGRUPPE MUNSTERLAND

Anzeigenteil (€/mm) Stellenmarkt (€/mm)
Ortspreise eaben Ausgabe-
usgabe-Nr.

Kombinationsausgaben

ZGM-Gesamtausgabe 500 16,72 19,26 500* 17,14 19,73

IVZ, WN-Lengerich 10546 3,65 3,85 11546* 4,28 4,46

IVZ, WN-Lengerich, WN/MZ-Greven 10548 5,28 5,64 11548* 5,98 6,30

Kreis Steinfurt Kombi 5012* 8,96 9,31 %
N

=

Ibbenbdirener Volkszeitung 240 2,72 2,81 240+1155% 3,30 3,39 &

Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 360 2,40 2,40 360 2,67 2,67 —g

Emsdettener Volkszeitung 364 1,44 1,44 364 1,62 1,62 é

Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup 370 1,26 1,36 370 1,36 1,42 GEJ

Westfélische Nachrichten, Lengerich 230 1,33 1,47 230 1,45 1,56 @
=

WN/MZ-Greven 145 182 1,99 145 189 205 2

WN/MZ-Steinfurt 175 1,70 1,88 175 1,81 1,94

*inkl. IVZ Jobs Alle Preise zzgl. MwSt.
Mindestberechnung fiir Farbanzeigen 100 mm.

Preise flr s/w-Anzeigen auf Anfrage.
Abweichende Preise fir FlieBsatz-, Textteil- und TitelfuBanzeigen siehe aktuelle Mediadaten der ZGM Zeitungsgruppe Munsterland.

15



Prospektbeilagen Digital + Print

PROSPEKTBEILAGEN — PRINT

Ibbenbiirener Volkszeitung Fakturauflage* ePaper Druckauflage** BEilagenBrties Grundpreise Ortspreise
Anzahl Exemplare Mo - Fr 17.300 1.900 15.400 SR S
Anzahl Exemplare Sa 18.100 1.900 16.200 bis 209 12140 82,50
) bis 30 g 131,20 111,50
*Fakturauflage = zu berechnende Auflage | **Druckauflage = Anzahl Lieferung gedruckter Prospekte.
bis 40 g 147,10 125,00
bis 50 g 161,80 137,50

Preise exkl. Produktionskosten
Alle Prospekte werden in der Printausgabe der IVZ und im IVZ-ePaper veroffentlicht!

Mindestauftragswert

pro Verteilauftrag:  300,- € netto Rucktrittstermin 2 Wochen vor Belegungstermin

Technische Angaben Hochstformat: 320 mm x 230 mm Anlieferung Kostenfrei — friihestens 6 Arbeitstage,
Mindestformat: 148 mm x 105 mm spatestens 3 Arbeitstage vor Beilegungstermin

Hochstgewicht 50 g (hohere Gewichte nach Ricksprache) Lieferadresse Druckhaus Aschendorff /Westfalische Nachrichten

Buchung 2 Wochen vor Belegungstermin An der Hansalinie 1, 48163 Munster/Westf.

Mo. - Fr.7-15 Uhr

PROSPEKTBEILAGEN - DIGITAL

IVZ-ePaper
Laufzeit: 1 Woche ab Print-Belegungstermin
Anlieferung: Als PDF bis spatestens 3 Werktage vor

Print-Belegungstermin per Email an
corinna.frese@ivz-medien.de
Zuziglich evtl. anfallender Bearbeitungskosten!

Mit Onlinewerbung kénnen Sie auf Ihre digitale Prospektbeilage
im IVZ-ePaper verlinken! Sprechen Sie uns an. Wir beraten Sie gern.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.



Anlieferadresse
Aschendorff Druckzentrum
GmbH & Co. KG

An der Hansalinie 1,
48163 Miinster

Anlieferungszeiten
montags bis freitags 7 bis 15 Uhr

Grundsatzliche Hinweise

Die angelieferten Beilagen miissen in Art und
Form eine einwandfreie, sofortige maschinelle
Verarbeitung gewahrleisten. Eine zusétzlich
notwendige manuelle Aufbereitung wird
gegebenenfalls in Rechnung gestellt.

Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewor-
dene Beilagen konnen nicht verarbeitet werden
oder filhren zu Fehlbelegungen.

Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)
bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlager-
tem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht zu
verarbeiten

Einsteckauftrag des Verlages

Der schriftliche Beilagenauftrag ist spatestens
8 Tage vor dem Erscheinungstermin schriftlich
zu iibergeben.

Der Beilageneinsteckaufrag beinhaltet
folgende Informationen:

(M (2)

« Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv

- zu belegendes Zeitungsobjekt und zu bele-
gende Ausgaben bzw. Verbreitungsgebiet mit
den entsprechenden Auflagen

« Einsteck- bzw. Erscheinungstermin

- Gesamtstiickzahl der einzusteckenden
Beilagen

Anlieferung der Beilagen

Die Anlieferung im Lager des Verlages oder der
Druckerei soll friihestens 5 Arbeitstage und
spatestens 3 Arbeitstage frachtkostenfrei vor
dem Erscheinungstermin erfolgen. Kosten, die
durch nicht termingerechte Anlieferung der
Beilagen oder verspateten Riicktritt entstehen,
tragt der Auftraggeber.

Die Anlieferung von bereits vorgewickelten
Beilagen ist nur nach Abstimmung mit der
verarbeitenden Druckerei maglich.

Digitale Beilagen

Senden Sie bitte eine PDF-Datei Ihres
Prospektes (Auflosung 96 dpi, Dokument mit
Einzelseiten und identischen Seitenformaten,
keine ausgeschossenen Seiten, nicht passwort-
geschiitzt) an: anzeigen@ivz-medien.de

Die Anlieferung der Unterlagen als PDF sollten
bis spatestens drei Werktage vor Erscheinungs-
termin mit der Benamung Kundenname_
Erscheinungsterminttmmjj_Seitenzahl_Vari-
anten erfolgen.

[\ (3) (4)

Wenn Daten nicht im korrekten Format angelie-
fert werden, fallen Bearbeitungskosten an.

Zuschussmenge

Beim Einstecken treten technisch bedingte
Verluste fiir das Einrichten der Maschine und
beim Verarbeiten ein. Die prozentuale Hohe
der Verluste ist abhdngig von der Einsteckauf-
lage, der Art der Beilage und der mdglichen
Kombination mit weiteren Beilagen. In jedem
Falle sind mindestens 2 Prozent Zuschuss
erforderlich.

Fehlstreuungen, Doppelbelegungen und Fehl-
belegungen sind nicht véllig auszuschlieRen.
Beilagenreste werden am Erscheinungstag
entsorgt, wenn kein anderslautender Auftrag
vorliegt.

Beilagengewicht

Ab einem Gewicht von 70g/Exemplar ist eine
Abstimmung mit dem Verlag erforderlich.

Das Gesamtgewicht aller Beilagen darf das
Gewicht des Trégerobjektes nicht iiberschreiten
(Presse Distribution Beilagen der Deutschen
Post).

Beilagenformate
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

Maximalformat: 240 x 330 mm,
mit dem Falz an der langen Seite

Die Fremdbeilagen sollen in ihrem Format
kleiner sein als das Zeitungsformat, ggfs. ist
die Beilage zu falzen (Abb. 1). Beilagen, deren
Ummantelung ein kleineres oder groReres
Format haben als der Innenteil (Loseblattform,
geheftet oder zweite Bei lage), bediirfen der
vorherigen Abstimmung.

Flachengewichte des

Papiers fiir Beilagen

Format DIN A6: > 170g/m’

Formate groBer DIN A6 bis DIN A4:
mindestens 120g/m”

Formate groBer DIN A4:

mindestens 60g/m”

Mehrseitige Beilagen: ab 4 und bis 6 Seiten:
mindestens 60g/m’,

ab 8 Seiten: mindestens 50g/m’

Beilagenbeschaffenheit

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten):
Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich
innen anzukleben. Sie miissen biindig im Falz
in der Mitte der Beilage angeklebt werden.
Postkarten miissen fiir besseren Halt im Strich-
leimungsverfahren angeklebt werden.

Bei allen Beilagen mit auBen angeklebten
Produkten ist eine vorherige Abstimmung mit
dem Verlag notwendig.

Prospektbeilagen

. (5) (6)
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Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit
Sonderformaten, Warenmustern oder -proben
ist erst nach vorheriger technischer Priifung
moglich. Runde oder herzformige Beilagen
kdnnen nicht verarbeitet werden.

Von der Richtlinie abweichende Beilagen —

z. B. Sonderformate, Warenproben, spezielle
Falzarten (z. B. Fensterfalz), besondere
Bedruckstoffe — bediirfen der Abstimmung und
gaf. eines Testlaufes. Fiir den Testlauf werden
500 Exemplare bendtigt.

Beilagen, die bereits eine zweite Beilage oder
einen Einleger enthalten, miissen besonders
sorgfaltig hergestellt werden. Fehlende oder
nicht vollstandig eingesteckte zweite Beilagen
verursachen Fehl- und/oder Mehrfachbele-
gungen oder machen

die Verarbeitung unmaglich.

Platzierung

Die Platzierung hangt von speziellen
Voraussetzungen des Trageproduktes und den
technischen Mdglichkeiten ab. Wunschplatzie-
rungen erfordern

eine Abstimmung.

Falzarten

Verarbeitbar sind: Kreuz-, Wickel- oder
Mittelfalz

Nicht verarbeitbar sind: Leporello- und Altarfalz
Mehrseitige Beilagen mit Formaten groRer als
DIN A5 (148 % 210 mm) miissen den Falz an
der langen Seite haben

Beschnitt

Rechtwinkelig und formgleich geschnitten
Die Beilagen diirfen am Schnitt keine Verblo-
ckung durch stumpfe Messer oder Klebereste
aufweisen

Drahtheftung

Die Riickstichheftung sollte mdglichst
vermieden werden. Bei Verwendung muss
die Drahtstérke der Riickenstarke der Beilage
angemessen und keinesfalls starker als

diese sein. Die Klammerung muss ordentlich
ausgefiihrt sein.

Diinne Beilagen sollten grundsatzlich mit
Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.
Bei Verblockung durch Draht-Riickenheftung
sind Mehrfachbelegungen nicht auszuschlie-
Ben.

Lagen

Unverschrankte, kantengerade Lagen mit einer
Hahe von 10 bis 12 cm (mindestens 50 Exem-
plare), damit sie von Hand greifbar sind.

Die Ausrichtung der Titelseite (oben/unten
sowie Ful/Kopf) muss innerhalb einer Lage
identisch sein.

Eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen
darf nicht notwendig sein.

Einzelne Lagen diirfen nicht verschniirt oder
verpackt sein.

Wenn bei nicht stapelfdhigen Beilagen die
Griffhdhe von ca. 10 bis 12 cm nicht erreicht
werden kann, wird eine zusétzliche notwen-
dige manuelle Aufbereitung ggf. in Rechnung
gestellt.

Palettierung

Palettenart: Tauschfahige Europalette gem.
EPAL (European Pallet Association) EN 13698-1
und UIC.

Die Beilagen miissen sauber gestapelt sein und
diirfen nicht tiber den Palettenrand hinaus-
ragen; die AuBenseiten der Prospektstapel
miissen biindig zur Palette sein. Ladehdhe <
130 cm Gewicht < 750 kg

Beilagen sollen generell nicht gebiindelt
werden — auBer es handelt sich um Resthaus-
halts- oder Direktverteilung und wenn es

der Transport (z. B. gegen Verrutschen) nicht
anders zuldsst.

Beilagen fiir mehrere Ausgaben bzw. Erschei-
nungstermine miissen klar gekennzeichnet
nach Ausgabe bzw. Erscheinungstermin auf je
einer Palette angeliefert werden.

Beilagen sind gegen eventuelle Transportschd-
den (mechanische Beanspruchung) und gegen
das Eindringen von Feuchtigkeit zu schiitzen.
Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermei-
den und die Lagen vor Schmutz zu schiitzen, ist
der Palettenboden mit einem stabilen Karton
abzudecken.

Das Durchbiegen der Lagen ist durch einen
stabilen Karton zwischen den Lagen zu
vermeiden. Der Stapel erhélt gleichzeitig mehr
Festigkeit. Hohlrdume sind zu vermeiden.

Die Palette ist mit einer stabilen Abdeckung

zu versehen. Diese darf nicht tiberstehen (kein
Uberschreiten der Abmessungen von 120 cm x
80 cm). Die Palette darf unter den Kufen nicht
umreift oder foliert sein. Der Palettenfuf darf

seitlich foliert sein (Strech- oder Schrumpffo-

lie), mit einem Abstand von 2 cm zur Unterseite

der Palettenkufen.

Zur Gewahrleistung sind die Paletten an jeder

Stirn- und Langsseite mit Palettenzetteln

im DIN A4-Format mit folgenden Angaben

auszuzeichnen:

(@) Anschrift des Auftraggebers, Kundenname,
Absender- und Empfangeranschrift

(b) Beilagentitel oder Artikelnummer/Motiv/
Kundenname

(c) zu belegendes Objekt und zu belegende
Ausgabe

(d) Exemplare pro Paket/Lage, Exemplare
pro Palette und Gewicht der Palette

(e) Paletten-Nummer durchnummeriert

Packmitteleinsatz

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweck-
dienliche Minimum zu beschrénken.

Paletten und Deckelbretter sind im Mehrweg-
verfahren zu nutzen.

Eingesetzte Papiere, Voll- und Wellpappe
sollten nicht impragniert, nassfest oder
beschichtet sein.

Das Bedrucken und Einfarben der Packstoffe ist
zu vermeiden.

Palettenbander sollen aus PE sein, Metall-
bander sind aus Unfallverhiitungsgriinden zu
vermeiden.

Kunststoffmaterialien miissen aus PE sein.
Klebebander und Etiketten sollten aus dem
gleichen Material wie der Packstoff sein.

Die Kartonagen miissen recyclingfahig sein.



Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundma-
terial eingesetzt werden.

Riicknahmeverpflichtung und Entsor-
gungskosten bei Transportverpackungen
Der Lieferant von Beilagen ist zur Riicknahme
der Transportverpackungen verpflichtet. Zu
Transport-verpackungen zahlen inshesondere
Paletten, Folien, Zwischen- und Abdecklagen
sowie Palettenhdnder.

Die Riicklieferung der Transportverpackungen
wird durch die Zeitungsdruckerei veranlasst
oder es erfolgt die Mitnahme durch den Liefe-
ranten anlasslich einer Folgelieferung bei der
Zeitungsdruckerei. In beiden Féllen kann die
sortenreine Erfassung von Verpackungsmateri-
alien oder eine entsprechende Nachsortierung
vereinbart werden.

Die Entsorgungskosten tragt der jeweils
riicknahmepflichtige Lieferant.

Alternativ kann auch eine Entsorgung durch die
Zeitungsdruckerei vereinbart werden (gegen
Erstattung der Entsorgungskosten). In diesem
Fall werden die reinen marktiiblichen Entsor-
gungskosten (ohne Transportkosten bis zur
Annahmestelle) berechnet. Die Vereinbarung
einer Entsorgungskostenpauschale ist zuldssig.
Die Benennung von Dritten oder einer
Annahme-/Sammelstelle, die im Auftrag des
Lieferanten dessen Riicknahmeverpflichtung
erfiillt, ist moglich.

Lieferschein

Die Angaben auf dem Lieferschein missen

denen der Palettenzettel entsprechen.

Der Lieferschein enthalt:

- den Beilagentitel

- zu belegendes Zeitungsobjekt und zu bele-
gende Ausgaben bzw. das Verbreitungsgebiet,
Erscheinungstermin bzw. -zeitraum

- das Gewicht

« Stiickzahl der Beilagen je Palette

+ die Anzahl der Paletten

+ die Exemplarmengen der Teil-
und Gesamtmenge

- ein Feld zur Dokumentation des Paletten-
tauschs

- ein Feld fiir Vermerke

- sowie die korrekte Empfanger- und
Absenderanschrift und Telefonnummer
fiir eine Kontaktaufnahme.

Bei Teillieferungen ist ab dem ersten

Lieferschein fiir die folgenden Anlieferungen

das jeweilige Datum und die Uhrzeit beim

Empfanger auf dem Lieferschein anzugeben.

Bei mehr als 3 Anlieferungen empfiehlt sich ein

Versandplan iiber alle Teillieferungen.

Sonstige Angaben
Teilbelegungen unterhalb der in den Media-
daten aufgefiihrten Verkaufsbereiche (VKB)
sind nicht mdglich.

Beilagenpreise sind nicht rabattfahig.
Beilagenauftrage sind erst nach rechtzeitiger
Vorlage eines Musters bindend.

Liegt eine Kennung als Eindruck auf der
Beilage vor, ist diese dem Verlag friihstmdglich
mitzuteilen.

Beilagen diirfen im Druck und Umbruch nicht
zeitungsahnlich sein und keine Fremdanzeigen
enthalten.

Der Verlag behdlt sich die Ablehnung oder
Hoherberechnung des Auftrages vor, wenn
Beilagen fiir 2 oder mehrere Firmen werben.
Beilagenauftrage werden mit der iblichen
Sorgfalt erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine
Gewahr fiir Beilagen an bestimmten Tagen und
haftet nicht bei Verlust einzelner Beilagen auf
dem Vertriebswege.

Eine Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss
kann der Verlag nicht zusichern. Bei Vorliegen
mehrerer Beilagenauftrage fiir einen Tag
konnen die Prospekte auch ineinander gesteckt
der Zeitung beigefiigt werden. Bei Beilagen
iiber 50 Gramm Einzelgewicht behalt sich der
Verlag ein Schieberecht vor.

Die Beilegungs- und Verteilungstoleranzgrenze
betrdgt 5 %.

Bei einem spater als 5 Werktage vor Erschei-
nungstermin stornierten oder verschobenen
Beilagenauftrag wird eine Ausfallgebiihr

von 50 % des Beilagenpreises der jeweils
niedrigsten Gewichtsstufe erhoben.

Der Mindestauftragswert pro Verteilerauftrag
betragt 300,- zzgl. MwSt.

Technische Richtlinien

Wir verweisen auf die technischen Richtlinien
fiir Fremdbeilagen in Tageszeitungen des
Bundesverband Druck und Medien e.V., die wir
Ihnen bei Bedarf gerne zur Verfiigung stellen.
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All ine Geschaftsbedi fiir igen und
Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden
(nachfolgend: ,Auftraggeber”) oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der er-
sten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
derin Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
{iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen zu den gleichen Konditionen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millime-

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrége
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verla-
ges abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestétigten Auftrd-
gen konnen Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze, oder behérdliche Bestimmun-
gen verstofit oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag nach
pflichtgemé@Rem Ermessen des Verlages unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. iftrége sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht oder nach Wahl des Auftragnehmers nur gegen eine geson-
derte Vergiitung angenommen. Diese Vergiitung entspricht der
Summe, die der Verlag aufgrund der jeweils aktuellen Preisliste
bei einer entsprechenden Eigenanzeige unter Berlicksichtigung
etwaig gewahrter Nachldsse hatte verlangen knnen. Dem Auf-
traggeber bleibt ausdriicklich der Nachweis gestattet, dass dem
Verlag ein Schaden tiberhaupt nicht entstanden oder aber we-
sentlich niedriger ist, als der nach den vorstehenden Grundsétzen
zu zahlenden Betrag. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Soweit der Verlag lediglich
das Ar ittlungsgeschaft betreibt und sich der Heraus-

ter umgerechnet. Die bei den Anzeigen in der Mi hen
Zeitung und der Grevener Zeitung drucktechnisch bedingt nicht
zu vermeidenden geringfiigigen Abweichungen der tatséchli-
chen AbdruckgroBe zu den Tarifangaben berechtigen nicht zu
einem Abzug.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plétzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet,
es sei denn, dass der Auftraggeber die Giltigkeit des Auftrages
ausdriicklich davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall ms-
sen Auftrége fiir Anzeigen und Prospektbeilagen, die erklarter-
maBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verof-
fentlicht werden sollen, so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiih-
ren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

geber der entsprechenden Publikation das ausschlie@liche Recht
vorbehalten hat, ohne néhere Begriindung tiber die tatséchliche
Veroffentlichung der Anzeige zu entscheiden, besteht kein An-
spruch des Anzeigenkunden auf Verdffentlichung der gebuchten
Anzeige, solange eine Freigabe durch den Herausgeber nicht
erfolgtist.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druck-
qualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten. Im Falle einer nicht rechtzeitigen Lieferung ist
der Verlag zu einem Abdruck bzw. einer Veroffentlichung nicht
verpflichtet. Erfolgt gleichwohl ein Abdruck bzw. eine Veroffent-
lichung, geschieht dies nur unter ausdriicklichem Ausschluss
jeglicher Gewahrleistung sowie Reklamationsrechte des Auftrag-
gebers.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der An-
zeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzei-
ge erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Riick-
trittsrecht. Der Verlag haftet fiir vorsatzlich oder grob fahrlassig

verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung
des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie fiir Schéden
aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht,
deren Erfiillung die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Werbe-
auftrags tberhaupt erst ermdglicht, deren Verletzung die Errei-
chung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung
der Auftraggeber regelméRig vertraut. Die Schadenersatzpflicht
ist - abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz und schuldhafter
Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit - auf
den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden und
das filir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den
Verlag unabhéngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Dies gilt
insbesondere fiir Anspriiche wegen mittelbarer Schaden, Man-
gelfolgeschaden oder wegen entgangenen Gewinns. Soweit die
Haftung des Verlags nach den vorstehenden Regelungen ausge-
schlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche
Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Die
Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unbe-
riihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten gegen den Ver-
lag verjahren, abgesehen von Anspriichen aus unerlaubter oder
vorsétzlicher Handlung, in zwdlf Monaten nach dem Zeitpunkt,
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden
Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen miissen.
Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag be-
riicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt wer-
den.

12. Sind keine besonderen GrofBenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatsachliche Abdruckhthe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Veroffentli-
chung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Mit Ab-
lauf der Frist gerat der Auftraggeber in Verzug. Etwaige Nachldsse
filir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Anspriiche auf weitergehende
Verzugsschaden bleiben vorbehalten. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-

lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung fiir gestaltete Anzei-
gen auf Wunsch einen Anzeigenbeleg; bei Wiederholungsan-
zeigen nur von der ersten Anzeige. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
(iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung nur
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder -
wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjah-
res unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei
einer Auflage

bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H
biszu  100.000 Exemplaren 15 v. H
biszu  500.000 Exemplaren 10 v. H
(iber 500.000 Exemplaren 5 v. H
betrégt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungs- und
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Er {ibernimmt dariiber hinaus
keine Haftung. Zuschriften auf Ziffernanzeigen werden nur bear-
beitet, wenn sie innerhalb eines Zeitraums von vier Wochen
nach erstmaligem Erscheinen der Ziffernanzeige bei dem Verlag
eingehen. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden ebenso wie der Inhalt von E-Mails nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen wer-
den vier Wochen aufbewahrt. Nach Ablauf dieser Frist konnen
diese Zuschriften ebenso wie Zuschriften, die nicht innerhalb
eines Zeitraums von vier Wochen nach erstmaligem Erschei-
nen der Ziffernanzeige eingegangen sind, vernichtet werden.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu
verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklérten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Der Verlag



behlt sich vor, offensichtlich gewerbliche Offerten nicht weiter-
zuleiten, wenn keine ausdriickliche Weisung des Auftraggebers
in Textform erteilt wird. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4
(Gewicht von 500 Gramm) iiberschreiten, sowie Waren, Biicher-,
Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahms-
weise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Der Verlag ist berechtigt, die ihm vom Auftraggeber
liberlassenen Daten elektronisch zu speichern und weiterzu-
verarbeiten. Der Verlag ist berechtigt, Daten, die sich aus den
Vertragsunterlagen ergeben oder die zur Vertragsdurchfiihrung
notwendig sind, an dem Verlag verbundene Unternehmen wei-
terzugeben, soweit dies zur Auftragsabwicklung erforderlich ist.
Im Ubrigen gelten die Bestimmungen des Datenschutzrechtes
gem. des Bundesdatenschutzgesetzes in seiner jeweils aktuellen
Fassung.

21, Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist,
soweit das Gesetz nicht zwingend etwas anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages. Im Geschftsverkehr mit Kaufleuten, juris-
tischen Personen des offentlichen Rechts oder bei offentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart. 22. Information nach dem Verbraucherstrei-
tbeilegungsgesetz (VSBG): Wir sind nicht bereit oder verpflich-
tet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlich-
tungsstelle im Sinne des Verbraucherstreitbeilegungsgesetzes
teilzunehmen.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der
Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschafts-
bedingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Die Gilltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen
Allgemeinen und Zusétzlichen Geschaftsbedingungen nicht
tibereinstimmen, ausdricklich ausgeschlossen.

b) Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe, deren
Auftraggeber in unserem Verbreitungsgebiet ansassig sind,
Amtliche Bekanntmachungen und Anzeigen gemeinniitziger
Unternehmen werden zum erméBigten Anzeigenpreis abge-
rechnet. Eine Provision kann Werbemittlern davon nicht gewahrt

werden. Diese Anzeigen werden jedoch provisioniert, wenn die
Abrechnung zum Grundpreis erfolgt.

) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungs-
mittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler
erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm gelie-
fert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse wer-
den nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen
eines Werbungtreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw.
Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen gilt als gesonderter Auftrag; fiir die betreffende Ausgabe
oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf
den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Abschluss getétigt hat, der aufgrund der Preisliste zu
einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf
Nachvergitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht
binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend
gemacht werden.

f) Nicht sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen, die
erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fiir den
Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ersatz wegen ungentigenden Abdrucks.

g) Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich, soweit
der Auftraggeber ein Verbraucher ist, in Textform, mit genauer
Angabe des Textes und der Ausgabe spétestens bis zum Anzei-
genschlusstermin, bei Beilagenauftragen 4 Wochen vor dem
Streutermin, zu tibermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf. bereits
entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungs kosten zu Lasten
des Auftraggebers.

h) Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche
Fehler wie in der ersten Veréffentlichung, so sind Anspriiche auf
Zahlungsminderung oder Schadensersatz fiir die Wiederho-
lungsanzeige ausgeschlossen, wenn und soweit der Auftrag-
geber nach der ersten Verdffentlichung den Fehler nicht sofort
reklamiert hat. Fiir die erste Veroffentlichung gilt Nr. 10 der
Allgemeinen Geschéftsbedingungen. Wird der Auftraggeber
aufgrund einer von ihm wegen eines wettbewerbswidrigen
Verhaltens abgegebenen Unterlassungserklarung oder Verurtei-
lung auf Zahlung in Anspruch genommen, haftet der Verlag nur
insoweit fiir Ersatz, als er den die Zahlung ausldsenden Wettbe-
werbsverstoB bei der Bearbeitung einer in Auftrag gegebenen
wettbewerbsrechtlich einwandfreien Anzeige vorsétzlich oder
grob fahrldssig begangen hat. Gibt der Auftraggeber keinen
Hinweis auf einen Fehler in einer ver offentlichten Anzeige

und erscheint eine wiederholte oder im Wesentlichen gleiche
Folgeanzeige wettbewerbswidrig, ist eine Haftung des Verlages
ausgeschlossen.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdg-
lichkeiten berticksichtigt. Eine textanschlieBende Unterbringung
blattbreiter Streifenanzeigen ist nur bei Formaten ab 100 mm
Hohe und nur nach vorheriger Vereinbarung moglich. Die Aus-
wahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbe-
werbsanzeigen erfolgt unverbindlich. Eckfeldanzeigen, die eine
Hohe ab 400 mm erreichen, werden in den Raum gestellt und
blatthoch berechnet.

j) Fiir Sonderseiten und -rubriken, fiir in dieser Preisliste nicht
erwahnte Teilbelegungen, Kombinationsabschliisse und Jahres-
abschlisse ab 150.000 mm sowie fiir Kombinationen mit ande-
ren Titeln und bei Beilagenauftragen ab 2 Millionen Exemplaren
konnen vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden. Dies
gilt auch fir Anzeigen, die in Sonderseiten - aus Anlass von
Jubilden, Eréffnungen, Ausstellungen, Umbauten oder sonstigen
Anlassen - erscheinen; soweit solche Verdffentlichungen von
der Anzeigenleitung veranlasste redaktionell gestaltete Beitrage
enthalten, ist das hierfiir seitens der einzelnen Auftraggeber
anteilig zu zahlende Entgeltin dem festgelegten Preis enthalten;
auf Ziffer 7, zweiter Satz, wird hingewiesen.

k) Fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text
und Bild der Anzeige haftet der Auftraggeber; er hat den Verlag
und die Herausgeberin von Anspriichen Dritter freizustellen. Die
Freistellung erfolgt einschlieBlich aller Kosten der Rechtsvertei-
digung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Ver-
offentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten
und zwar nach MaBgabe der jeweils giiltigen Preisliste.

1) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von
ihm stammenden Texte ergénzend zu der Verdffentlichung in
Druckschriften ebenfalls in elektronischen Medien verbreitet
werden.

m) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeit-
punkt des Inkrafttretens auch fiir laufende Auftrage wirksam.

n) Der Verlag speichert im Rahmen der Geschaftsbezie-
hung die Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung. Freiwillige Angaben werden, soweit hierzu
ausdriicklich eingewilligt wurde, zusammen mit den fiir die
Abwicklung des Geschéftsvorfalles erforderlichen Angaben von
der ivzmedien GmbH & Co. KG und/oder den verbundenen
Unternehmen der Ibbenbiirener Vereinsdruckerei GmbH fiir
Marketingzwecke genutzt, um interne Marktforschung zu betrei-
ben und um den Kunden tiber Produkte und Dienstleistungen
zu informieren, die fiir ihn von Interesse sein kénnen. Der Kunde
hat jederzeit das Recht, einer bestimmten Verwendung seiner
personenbezogenen Daten zu widersprechen bzw. seine Einwil-
ligung dariiber mit Wirkung fiir die Zukunft schriftlich, soweit der
Kunde als Verbraucher handelt, ist die Textform ausreichend, zu
wider rufen. Auf schriftliche Anforderung bzw., soweit es sich bei

dem Kunden um einen Verbraucher handelt, auf Anforderung in
Textform, wird dem Kunden auch jederzeit Auskunft Gber die zu
seiner Person gespeicherten Daten erteilt. Auskunftsersuchen,
Anfragen, Widerspriiche oder Mitteilung tiber eine etwaige
Berichtigung der personlichen Daten sind an: gl@ivd.de, zu
richten.

o) Enthalt eine Anzeige nur eine Internet- oder E-Mail-Adres-
se, so wird diese nach AnzeigengroBe zum Textteilpreis abge-
rechnet. Anzeigen, die nur einen QR-Code enthalten, werden mit
mindestens 150 mm/2-sp. abgerechnet.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

Digitale Druckunterlagen fiir Anzeigen sind solche, welche per
Datentrager, direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. ISDN,
Breitband, E-Mail) an den Verlag papierlos tibermittelt werden.
Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften), die sich
auf eine Abweichung des Auftraggebers von den Empfehlungen
des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Druckunter-
lagen zurlickfiihren lassen (siehe ,Technische Angaben” und
,Digitale Datentbermittlung” in dieser Preis liste), fiihren nicht
zu Gewahrleistungsanspriichen, insbesondere zu keinem Preis-
minderungsanspruch.

Fiir die Ubertragung von digital iibermittelten Druckvorlagen
bevorzugt der Verlag geschlossene Dateien mit inkludierten
Schriften, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich
keine Maglichkeiten der Veranderung hat. Offene Dateien, z.B.
Dateien, welche unter Quark XPress, Indesign usw. gespeichert
wurden, kdnnen vom Verlag ebenfalls weiterverarbeitet werden.
Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit
nichtin Anspruch genommen werden. Bei der Ubermittlung von
mehreren zusammengehérenden Dateien hat der Auftragge-
ber dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner, siehe,, Digitale Dateniiber-
mittlung” in dieser Preisliste), gesendet bzw. gespeichert werden.
Digital Ubermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen konnen
nur mit einem fiir den Zeitungsdruck farbverbindlich erstellten
Papierproof zuverldssig verarbeitet werden. Ohne Farbproof
sind Farbabweichungen unvermeidbar. Der Auftraggeber kann
hieraus keinerlei Gewahrleistungsanspriiche geltend machen,
insbesondere keinen Preisminderungsanspruch. Der Auftragge-
ber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen
dafiir Sorge zu tragen, dass die zu tbermittelnden Daten frei
von eventuellen Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf
einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei
sofort geldscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche
geltend machen konnte. Der Verlag behélt sich zudem vor, den
Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte Computerviren
dem Verlag Schéden entstehen.

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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