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Medienhaus Aachen – Wir verbinden Menschen

Verehrte Kundinnen und Kunden,

das Medienhaus Aachen ist das führende Medien-
und Dienstleistungsunternehmen in der Region
Aachen-Düren-Heinsberg. Unsere Dachmarke
bündelt Firmen und Fachbereiche aus den
Geschäftsfeldern Digitale Medien, Print, Hörfunk,
Druck, Logistik und Messen und ist damit bestens
aufgestellt, um Ihr zuverlässiger Werbepartner zu
sein.

Im Laufe von mehr als 75 Jahren Unternehmens-
geschichte hat sich das Medienhaus Aachen zu
einer modernen, breit aufgestellten Mediengruppe
entwickelt, die rund 3000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter in der Region beschäftigt.

Dabei geht es heute um weitaus mehr als „nur das
Bedrucken von Papier“.

Über diverse Medien erreicht unser lokaler und
regionaler Journalismus mehr als eine Million
Leserinnen und Leser. Sei es über unser Newsportal,
unsere Website oder das ePaper- wir haben das
ideale Werbemedium für Sie und Ihre Kunden.

Unsere Printausgaben, die „Aachener Zeitung“
mit ihren Lokalausgaben und unser Anzeigen-
blatt „Zeitung am Sonntag“ erreicht nahezu jeden
Haushalt der Region.

Auch im Zeitschriftenbereich sind wir mit dem
Aachener Stadtmagazin „Klenkes“ stark vertreten.

Weitere sehr attraktive Werbeplattformen bieten
wir darüber hinaus mit einer Reihe namhafter
Events und Märkte, auf denen unsere Werbekunden
sich mit den eigenen Leistungen und Produkten live
präsentieren können. Die größte und traditions-
reichste Veranstaltung dieser Art ist die Verbrau-
chermesse „EUREGIO Wirtschaftsschau“ in Aachen.

Machen Sie sich ein eigenes Bild von unserem
Unternehmen und den vielfältigen Möglichkeiten,
die wir Ihnen als Werbepartner bieten.

Wir freuen uns auf Sie!

Ihr Team vom
Medienhaus Aachen
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Digital werben
In einer Zeit, in der die Online-
Präsenz entscheidend für den
Erfolg eines Unternehmens ist,
bieten wir Ihnen innovative und
maßgeschneiderte Werbelö-
sungen, um Ihre Botschaft
effektiv an Ihre Zielgruppe zu
kommunizieren.
Plattformen dafür bieten unser
Online-Nachrichtenportal www.
aachener-zeitung.de mit rund 1,1
Millionen Usern*, unsere News-
& ePaper-Apps mit steigenden
Downloadzahlen sowie diverse
Newsletter und Podcasts. Weitere
hochinteressante Zielgruppen
erreichen wir mit unseren Special-
Interest-Portalen wie fupa.net
und Dreiländerschmeck.de.
Von aufmerksamkeitsstarken
Bannern über Sponsored
Content bis hin zu interaktiven
Anzeigen, ob erfahrener Digital-
kunde oder digitaler Neuling,
wir unterstützen Sie gerne auf
Ihrem Weg zu effektiver digitaler
Werbung.

https://www.aachener-zeitung.de/
https://www.aachener-zeitung.de/
https://fupa.net/
https://xn--dreilnderschmeck-znb.de/
https://adobestock.com/


NEWSPORTAL

Desktop Werbeformate

Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähi. Mindestbuchungsvolumen 150,00 €. Grundpreis auf Anfrage.
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Desktop 313.000 3,7 Millionen 1 Million

Nutzer-Reichweite (pro Monat)

Billboard
970x 250 Pixel

Half Page Ad
300 x 600 Pixel

Festplatzierung Rotation

33,00 20,00

TKP (Tausend-Kontakt-Preis) TKP (Tausend-Kontakt-Preis)
Festplatzierung Rotation

36,00 22,00

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Nutzer1
(eindeutige Nutzer)

Page-
Impressions2

(Sichtkontakte)

Visits2
(Besuche)

Quelle: ¹ lt. Google Analytics, monatlicher Ø im Zeitraum 06.2022 bis 05.2023
² lt. IVW, monatlicher Ø im Zeitraum 06.2022 bis 05.2023

Rectangle / Content Ad
300 x 250 Pixel

Festplatzierung Rotation

30,00 18,00

Dateianforderungen: jeweils max. 100 KB, Dateiformate: *.png, *.jpg, *.gif oder *.html

TKP (Tausend-Kontakt-Preis)



NEWSPORTAL

Mobile Werbeformate

Dateianforderungen:
jeweils max. 100 KB,
Dateiformate: *.png, *.jpg, *.gif oder *.html

Mobile Content Ad
300 x 250 Pixel

Mobile-Banner
300 x 100 Pixel

Mobile 721.000 6,4 Millionen 2,9 Millionen

Nutzer-Reichweite (pro Monat)

Nutzer1
(eindeutige Nutzer)

Page-
Impressions2

(Sichtkontakte)

Visits2
(Besuche)

Festplatzierung Rotation

30,00 18,00

Festplatzierung Rotation

25,00 15,00

TKP (Tausend-Kontakt-Preis) TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig. Grundpreis auf Anfrage. Mindestbuchungsvolumen 150,00 €.

Foto: © Collage/AdobeStock

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Foto: © Collage/AdobeStock

Quelle: ¹ lt. Google Analytics, monatlicher Ø im Zeitraum 06.2022 bis 05.2023
² lt. IVW, monatlicher Ø im Zeitraum 06.2022 bis 05.2023

• Premium Online Special
Unternehmenseigene Rubrik auf unseren
Nachrichtenseiten mit vielfältigen Dar-
stellungsmöglichkeiten für Ihre Werbe-
botschaft.

• Werbung in unseren Apps
Werben Sie exklusiv in unseren Android
und iOS News- und ePaper-Apps.

• Themen Sponsoring
Werden Sie exklusiver Partner für un-
sere Themen, wie zum Beispiel Reisen
oder Kultur.

• Quiz- und Gewinnspiele über
unsere Social-Media-Kanäle

Nutzen Sie unsere Social-Media-Kanä-
le und machen Sie durch individuelle
Gewinnspiele auf Ihre Aktionen und Ver-
anstaltungen aufmerksam.

• Google AdWords-Kampagnen
Wir platzieren Ihre Werbebotschaft in
passenden Suchergebnislisten.

• Sponsored Post Social Media
Wir teilen Ihre Werbebotschaft auf
unseren reichweitenstarken Social Media
Kanälen von AZ.

Ihre exklusive Tagesfestplatzierung
desktop und mobile auf der Startseite

unseres Portals

Ihre exklusive Tagesfestplatzierung
desktop und mobile in unserem

E-Mail-Newsletter „AZ - Der Tag“

„Unser bester Preis“

nur
490,-

&



NEWSPORTAL

Marvin Praß
Mediaservice Digital
Tel.: 0241 - 5101 286
E-Mail: marvin.prass@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/
pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf

Smart ADs

Jetzt in Ihrer Region auf aachener-zeitung.de

Koalitionsaussc
hushush s untenten rbrochen

BERLIN Die Ampel-Koalition aus

SPD, Grünen und FDP hat ihr Spit-

zengespräch am Montag vorerst

unterbrochen. Das Treffen soll am

Dienstag fortgesetzt werden.

Die Beratungen hatten am frü-

hen Sonntagabend im Kanzleramt

begonnen. Vor dem Spitzentreffen

zeigte sich Bundeskanzler Olaf

Scholz (SPD) optimistisch, dass es

konkrete Ergebnisse geben würde.

Die Beteiligten seien „in vertrau-

ensvollen und konstruktiven Ge-

sprächen weit vorangekommen“,

teilten die Parteien am Montag-

nachmittag mit.Wegen der deutsch-

niederländischen Regierungskon-

sultationen sei die Sitzung aber

unterbrochen worden. „Die Ge-

spräche des Koalitionsausschusses

werden daher morgen Vormittag

fortgesetzt.“ Die Spitzen der Ampel-

Koalition wollten im Berliner Kanz-

leramt eine lange Liste von Streit-

punkten abarbeiten. Dazu zählen

die Zukunft des Autobahnbaus, der

Ausstieg aus Öl- und Gasheizungen

und die Finanzierung der geplanten

Kindergrundsicherung.

Monatelang hatte die Koalition

gestritten, ob nur Bahnstrecken

und Brücken schneller gebaut wer-

den sollen oder auch Autobahnen.

Letzteres wollte die FDP.P.P Ihr Argu-

ment: Der Güterverkehr auf der

Straße werde deutlich zunehmen,

Staus müssten verhindert werden.

Die Grünen lehnten einen schnel-

leren Ausbau von Autobahnen ab.

Sie forderten stattdessen, die bun-

deseigene Bahn deutlich zu stärken.

Die Grünen wollten vor allem An-

strengungen für mehr Klimaschutz

im Verkehr und hatten Druck auf

Verkehrsminister Volker Wissing

(FDP) gemacht. Seit vielen Monaten

sei ein Sofortprogramm mit ausrei-

chend Maßnahmen fällig, die den

CO2-AusstoßAusstoßA im Verkehr dauerhaft

senkten. Die FDP lehnt Vorschläge

wie ein generelles Tempolimit auf

Autobahnen und den Abbau be-

stimmter Subventionen bislang ka-

tegorisch ab. Stattdessen pocht sie

darauf, dass in der EU auch nach

2035 noch Verbrenner zugelassen

werden dürfen, die mit Ökostrom

erzeugte künstliche Kraftstoffe

tanken.
Zuletzt war der Ton deutlich rau-

er geworden. Vizekanzler Robert

Habeck (Grüne) monierte sogar

einen Vertrauensbruch, weil ein

Gesetzentwurf aus seinem Haus an

die Medien durchgestochen wurde.

(dpa) >Meinungund
Blickpunkt

Die Spitzen der
Ampel wollen i

hre Verhandlun
gen heute forts

etzen.
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Flüclücl htlingengen : Amnesty

siehthth Unglngln eichbehbeh handlung

BERLIN Amnesty International hat

eine Ungleichbehandlung von

Flüchtlingen in EU-Ländern an-

geprangert. Zwar sei der Umgang

vieler EU-Mitgliedsländer mit Men-

schen aus der Ukraine „positiv zu

vermerken“, sagte Markus N. Beeko,

Generalsekretär von Amnesty Inter-

national in Deutschland anlässlich

des am Dienstag veröffentlichten

Jahresberichts der Organisation.

„Doch gleichzeitig missachten sie

an Europas Grenzen die Rechte

von Flüchtlingen aus anderen Re-

gionen der Welt.“ Ein Ende von

„Doppelstandards“ in dieser Hin-

sicht mahnte er auch für Deutsch-

land an:„Die unbürokratische Hilfe

für Menschen aus der Ukraine sollte

eine Blaupause für den Umgang mit

Schutzsuchenden aus allen Teilen

der Welt sein.“( afp) > Politik

Zahl der Abtreibuibui ngen

steigti um 9,9 Prozentntn

WIESBADENDie Zahl der Schwanger-

schaftsabbrüche in Deutschland ist

im Jahr 2022 gestiegen. 104.000 Fälle

entsprachen einem Anstieg um 9,9

Prozent im Vergleich zum Vorjahr,r,r

wie das Statistische Bundesamt am

Montag inWiesbaden mitteilte. 2021

war mit 94.600 Fällen der niedrigste

Stand seit Beginn der Statistik ver-

zeichnet worden. Die aktuelle Zahl

liege auch über dem Niveau der Jah-

re 2014 bis 2020: In diesem Zeitraum

habe es stets zwischen 99.000 und

101.000 Fälle gegeben. (kna)

Galeria: Gläubiubiu ger

stimmen dem

Rettungsplan z
u

ESSEN Deutschlands letzte große

Warenhauskette Galeria Karstadt

Kaufhof (GKK) bekommt noch eine

Chance. Die Gläubigerversammlung

des Konzerns stimmte am Montag

dem vom Sanierungsexperten Arndt

Geiwitz und der Unternehmensfüh-

rung erarbeiteten Insolvenzplan zur

Rettung des Unternehmens zu, wie

das Unternehmen berichtete. „Der

Sanierungsplan und damit das Kon-

zept vom Warenhaus der Zukunft

gibt Galeria Karstadt Kaufhof beste

Chancen für eine Rückkehr in die

Erfolgsspur“, sagte Geiwitz. (dpa)

>Wirtschaft

Israel: Proteste

gegen Justizrefo
rforf m

nehmen Fahrt a
uf

JERUSALEMNach der Entlassung von

Verteidigungsminister Joav Gallant

wegen kritischer Äußerungen zu

der geplanten Justizreform der Re-

gierung haben die Proteste in Israel

an Fahrt aufgenommen. Zur Unter-

stützung der seit rund drei Monaten

andauernden Massenproteste rief

die größte Gewerkschaft des Landes

am Montag zu einem Generalstreik

auf, während Präsident Isaac Her-

zog von Regierungschef Benjamin

Netanjahu einen„sofortigen Stopp“

des umstrittenenVorhabens forder-

te. Nach der Entlassung von Gallant

waren Zehntausende auf die Straße

gegangen. (afp) > Politik

Beratuatua ngsstelle:

Männer als Opf
er

und nichthth als Täteäteä r

AACHENACHENA Das Dunkelfeld ist groß –

wie viele Männer Opfer von sexua-

lisierter Gewalt werden, lässt sich

in keiner Kriminalitätsstatistik ab-

lesen. Studien belegen, dass Män-

ner oft Jahrzehnte brauchen, um

ihr Schweigen zu brechen. In der

Region hat sich schon vor Jahren

der Verein „RückHalt-M“ gebildet.

Die Beratungsstelle hat wachsenden

Zulauf, berichten die Sozialarbeiter.

Das Projekt steht finanziell seit der

Gründung auf wackligen Füßen,

weil es von Spenden und Zuschüs-

sen abhängig ist. (pa) >Region

Vor Ostern kein
e neuen Streiks

VON ANTJETJET HÖNING, REINHARD

KOWALEWSKY UNDMAXIMILIAN PLÜCK

DÜSSELDORF Verdi und die Eisen-

bahn-Gewerkschaft EVGVGV haben am

Montag mit ihrem Doppelstreik in

Teilen bundesweit für Stillstand

gesorgt. Dennoch waren die Fol-

gen nicht so groß wie befürchtet.

So blieben in der Region Aachen/

Düren/Heinsberg größere Ver-

kehrsstörungen im morgendlichen

Berufsverkehr blieben aus. In der

Städteregion Aachen waren Bus-

se von Auftragsunternehmen der

Aseag vom Streik gar nicht betroffen.

Im Kreis Düren wurden Rurtalbus

und Rurtalbahn bestreikt. Auch im

Kreis Heinsberg gab es Beeinträch-

tigungen im Busverkehr.

Am Flughafen Düsseldorf fielen

264 der vorgesehenen 333 Starts und

Landungen aus.Vereinzelt könne es

noch am Dienstag zu Verzögerun-

gen kommen, so der Flughafen.

Busse und Bahnen blieben in den

Depots, der Fernverkehr stand still.

Im NRW-RW-R Nahverkehr legten mehr

als 12.000 Beschäftigte die Arbeit

nieder,r so Verdi. Laut ADAC gab es

am Morgen kleine Staus auf Bun-

desstraßen und Autobahnen, dann

beruhigte sich die Lage. Gegen 17

Uhr staute es sich in NRWRWR auf einer

Länge von knapp 90 Kilometern, das

ist weniger als an einem normalen

Montag.„WirWirW gehen davon aus, dass

viele Pendler im Homeoffice geblie-

ben sind“, so der ADAC.

„Die Welt hat sich auch durch die

Corona-Lockdowns und die zuneh-

mende Digitalisierung geändert“,

meinte Mobilitätsexperte Ferdi-

nand Dudenhöffer.„WennWennW die Men-

schen einen Stau fürchten, bleiben

sie eben zu Hause und fahren den

Laptop hoch.“ Ein Streik im Nah-

verkehr wirke weniger schlimm als

vor einigen Jahren. Unternehmen

bestätigen das: „Es ist leerer als an

vielen anderen Tagen“, meinte ein

Vodafone-Manager.

Für die nächstenTage können die

Bürger aufatmen. Bis Mittwoch ver-

handeln nun Bund und Kommunen

mitVerdi und dem Beamtenbund in

Potsdam. „VorVorV Mitte April ist nicht

mit neuen Streiks zu rechnen“, sagte

Hagen Lesch,Tarifexperte des Insti-

tuts der deutschen Wirtschaft (IW)

mit Blick auf eine mögliche Schlich-

tung imTarifstreit, während der Frie-

denspflicht herrscht. Beobachter er-

warten, dass die Arbeitgeber rasch

die Schlichtung anrufen würden,

um neue Streiks zu verhindern. Da

Einlassungszwang besteht, müssten

die Gewerkschaften mitwirken. Spä-

testens bis zum 18. April müsste ein

Ergebnis der Schlichtung vorliegen.

Gelingt das nicht, kannVerdi zur Ur-

abstimmung aufrufen.

Auch von der EVGVGV haben Bürger

vor oder während der Ostertage kei-

ne Streiks zu fürchten.„Das können

wir klar mit einem Nein beantwor-

ten“, sagte EVG-VVG-VV orstandVorstandV Kristian

Loroch. Man wolle nicht die Reisen-

den bestreiken, sondern die Arbeit-

geber. Die nächste Verhandlungs-

runde von EVGVGV und Bahn ist Ende

April. „Ihre Zusage zu Ostern wird

die Gewerkschaft einhalten, um die

Bevölkerung nicht zu verprellen“,

erwartet IW-EW-EW xperte Lesch. Eigent-

lich sei die EVGVGV auch eine friedliche

Gewerkschaft.„Doch wenn ihr neu-

erVorsitzender sich nun profilieren

will, könnte es hier bis zum Start der

Verhandlungen Ende April noch vie-

le Warnstreiks geben.“

NRW-RW-R Finanzminister Marcus

Optendrenk (CDU) sieht trotz des

Doppelstreiks keine überzogene

Arbeitskampfmentalität. „Streik ist

ein demokratisches Grundrecht.

Ich habe den Eindruck, dass das in

Deutschland auch grundsätzlich

nicht überstrapaziert wird“, sagte

Optendrenk unserer Zeitung. Er fra-

ge sich aber,r ob es klug sei, schon

während der Verhandlungen einen

bundesweiten Warnstreik zu orga-

nisieren, der einem regulären Streik

entspreche.„Ich hoffe, dass dieVer-

handlungen jetzt zu einem Ergebnis

führen, das sich die Allgemeinheit

leisten kann und die Beschäftigten

berechtigterweise erwarten dürfen.“

>Die SeiteDrei/
Meinungund

Blickpunkt

Busse und Bah
nen stehen still

, auch in der Re
gion gibt es Bee

inträchtigunge
n. Doch das

Verkehrschaos
bleibt aus. Sche

itert Einigung v
on Verdi und K

ommunen, steht Sc
hlichtung an.

Nichts los an de
r Bahnsteigkant

e: Auch amAachener Haupt
bahnhof herrsch

te streikbedingt
Ruhe.

FOTO: HARALD KRÖMER

Das Institut der
deutschenWirt-

schaftftf hat die Konfliktintensitä
t

verglichen. Im öffentlichenfentlichenf Dienst

eskalieren Tarifkonflikte dem-

nach ammeisten, gefolgfolgf t von der

Metallindustrie und demHandel.

Am geringsten ist die Konfliktin-

tensität bei der C
hemieindustrie

und bei der Bahn, wenn sie mit

der EVG verhandelt.

Konflikte eskal
ieren im

öffentlichenfentlichenf Dienst

WIRTSCHAFTSIN
STITUT

Fragen zuAbou
ndZustellung:

0241 5101-701

Mo.-Fr. 6.30 -17 Uhr, Sa. 6.30 -12 Uhr

kundenservice@
medienhausaache

n.de

ZentraleMedie
nhaus:

0241 5101-0

Mo.-Fr. 7.30-17 Uhr

www.aachener-zeit
ung.de/kontakt

KONTAKT

Aktuelle Nachrichten aus der

Region jederzeit online unter

aachener-zeitu
ng.de

DIENSTAGTAGT , 28. MÄRZ 202
3 · 78. JAHRGARGAR NG

Domenico Tede
sco

Belgiens Nationa
ltrainer

will das DFB-Te-Te- am ärgern

Sport

Peter Lohmeyer

Neue Rolle in Comedyserie

„I don’t work here“

Medien

Hier kommtKar
lo

Unsere Kinderzeitungmacht

Lust auf den Frühling

Beilage

Nummer 74

StadtAachenu
ndStädteregion

2,00Euro

Anzeige

Wir kaufen und verkaufen Gold und Schmuck.

Damit bedienten wir bereits über eine Million

Kunden. Persö
nlich und basierend auf fachlicher

Expertise. Immer in Ihrer Nähe, immer

zuverlässig. S
chauen Sie unter

goldwechselhaus.de
/wertvolleexpert

en

WERTVOLLE

EXPERTEN

Auf mehr als 60 Metern stehen

in Aachens prominentester Ein-

kaufszone die Hausnummern

34 bis 44 leer. Viele Jahre war

hier das Modehaus Wehmeyer

zu Hause. Dann kam der Mo-

deriese Peek & Cloppenburg ins

Spiel, der damals noch auf Ex-

pansionskurs war. Das hat sich

geändert: Das Unternehmen ist

vorläufig insolvent und sieht

aktuell auch kein tragfähiges

Konzept für die verwaisten Im-

mobilien in der Adalbertstraße.

Jetzt ist zumindest eine Ver-

schönerung geplant. > Seite 15

AACHEN

Peek&Cloppenburg

will nicht bauen

4 194121 102005 2 0 0 1 3

ANZEIGE

Wir erstellen aus Ihrer Printanzeige ein interaktives Werbemittel inklusive einer Zielseite für Ihr Unternehmen optimiert für
alle Endgeräte — ohne Aufwand für Sie.

Auslieferung Ihrer Werbung in Ihrer Region auf aachener-zeitung.de rund um den Print-Erscheinungstag – Sie erreichen damit
Ihre Zielgruppe in Print und Online.

Sie liefern

uns nur Ihre

ANZEIGE

um den Rest

kümmern wir
uns.

EINFACH & ZIELSICHER ONLINE WERBEN

PRINT BANNER LANDINGPAGE

Die clevere Online-Verlängerung für Ihre Print-Anzeige

Ihre Vorteile:
- Zusätzliche Reichweiten und Zielgruppen zu einem attraktiven

Preis-/ Leistungsverhältnis
- Gestaltung eines Online-Banners (Format Content Ad)

auf Basis Ihrer Print-Anzeige
- Attraktive Ausspielung auf PC, Notebook, Tablet und Smartphone
- Platzierung der Online-Kampagne auf den entsprechenden Lokalseiten

analog zur Ausgabe Ihrer gebuchten Print-Anzeige

Wir berate Sie gerne!

Digital durchstarten
Wir erstellen ein interaktives Werbemittel und eine eigene, mobiloptimierte Landingpage,
die Ihre Printwerbung nahtlos online begleiten.

Digitale Erweiterung zu einem super Preis-/Leistungsverhältnis.

LOGO

ÜBERSCHRIFT
LOGOEMPOSSI
QUIS MODIT
DUCIPICATEM QUE

Ratia cores aris andis am ipienient experum num facides editisc ipsaeri orrovid
erferep repernat est, omnVivit. Evirmis? P. Go in tua rectus consuliu iu sendam

nonequemque nos percerd ienimihilis. Udem rementium.

Alle genannten Konditionen verstehen sich als Direktpreise zzgl. MwSt. und sind nicht rabattfähig.
Die Konditionen gelten nur in Verbindung mit einer Anzeigenschaltung in der Aachener Zeitung
oder Zeitung am Sonntag.

PI

300,00 € 35,00 € 3.000,00

301,00 € - 999,00 € 60,00 € 5.000,00

ab 1.000 € 99,00 € 10.000,00

frei zubuchbar 189,00 € 20.000,00

289,00 € 30.000,00

Anzeigen bis zu einem Print-Wert von:

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Smart Ad als Wohlfühlkombi

mailto:marvin.prass@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf
https://aachener-zeitung.de/
https://aachener-zeitung.de/
mailto:kundenservice@medienhausaachen.de
https://www.aachener-zeitung.de/kontakt
https://aachener-zeitung.de/
https://goldwechselhaus.de/wertvolleexperten


NEWSPORTAL

Sponsored Content

Wir erzählen die Geschichten Ihrer Unternehmen

Sie möchten eine andere Seite Ihres Unternehmens darstellen?

Unsere Redakteure bereiten Ihre Themen journalistisch, anstelle von werbelastig
auf, sodass der Artikel unterhält, einen Lösungsweg aufzeigt und/oder einen Er-
kenntnisgewinn für den Leser darstellt.

Online: Der Online-Artikel darf marginal länger als 3000 Zeichen (inkl. Leerzei-
chen) sein und eine Info-Box beinhalten. Möglich sind 4 bis 5 Fotos (bei qualitati-
ven Aufnahmen auch mehr in Form einer Bildergalerie).

Wir “teasern” Ihren Artikel auf der Start- oder den Lokalseiten und garantieren
eine Mindestanzahl von Werbeeinblendungen.
Ihr Artikel wird zwei Jahre lang vor der Paywall in der Rubrik “Sponsored Con-
tent” veröffentlicht und somit für die Google-Suche auffindbar sein.

Print: Der Text hat eine Länge von bis zu 3000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) das ent-
spricht etwa einer viertel Seite in der Samstagsausgabe nach Online-Veröffentli-
chung mit einem Foto.

Gebiet Region Reichweite (Digital + Print) Preis

A Stadt Aachen + Eifel 150.000 3.300,00 €

B Aachen Land 110.000 2.580,00 €

C Heinsberg 90.000 2.200,00 €

D+E Düren + Jülich 80.000 2.040,00 €

Subchannel - Sie haben Interesse an mehreren Sponsored Content Inhalten?

• Sammeln Sie all Ihre Inhalte in einer Übersichtsseite im
Look and Feel unsere Nachrichtenportals

• Ihr eigener Channel wird in die Seitennavigation der
jeweiligen Lokalseite integriert

• Mit PR Teasern und Bannern auf den Lokalseiten kann
zusätzlich auf Ihre Service Inhalte hingewiesen werden

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise zzgl. MwSt.



NEWSPORTAL

Native Advertising

Ihr werblicher Artikel prominent im redaktionellen Umfeld platziert

Nachrichtenspalte
Größe: redaktionelle Darstellung

Mobile
Größe: redaktionelle Darstellung

Ihr individuell gestalteter

PR Artikel
LESERKOMMENTARE

Neu kommentiert Meist kommentiert

Sebastian Eichberg (14:42)
Wo nicht die Skandale stören, sondern die
Enthüllungen unserer Zeitung

Detlef Paulssen (14:01)
Moderiese s.Oliver macht Geschäft in
Aachen dicht

Walter Nett (13:46)
Moderiese s.Oliver macht Geschäft in
Aachen dicht

Bernd Kaltenborn (13:37)
Früherer AVZ-Chefredakteur Ottmar
Braun: weltoffen, menschlich und lesernah

Anzeige

Liquidität: Der Schlüsselfak‐Liquidität: Der Schlüsselfak‐
tor für langfristigen Erfolgtor für langfristigen Erfolg

Krankenhäuser in Düren,
Jülich und Linnich

Drei Partner bewerben sichDrei Partner bewerben sich
bei Dürener Klinikbei Dürener Klinik

Krankenhäuser Jülich und Linnich: Kaum Perspektive
für angeschlagene Kliniken

Krankenhäuser Jülich und Linnich: Wie Dürens
Landrat die Krankenhäuser retten will

Brandbrief an den LVR

Kommunen der StädteregionKommunen der Städteregion
fürchten im nächsten Jahrfürchten im nächsten Jahr
SteuererhöhungenSteuererhöhungen

Kommt eine Fristverlängerung?: So geht es bei der
Grundsteuer weiter

Bauarbeiten könnten
starten

Dremmener Dorfplatz erhältDremmener Dorfplatz erhält
bald ein neues Gesichtbald ein neues Gesicht

WEITERE ARTIKEL

Stadtbücherei Baesweiler
Familienausweis soll Ausleihe einfacher
machen

Zeitplan
Die nächsten Schritte an der Bahnüberführung
Heisterner Straße

800.000 Euro Mehrkosten
Mehr Geflüchtete bedeuten für die Stadt
Baesweiler höhere Rechnungen

Am Tagebau Garzweiler

Lokales

LESERKOMMENTARE

Neu kommentiert Meist kommentiert

Sebastian Eichberg (14:42)
Wo nicht die Skandale stören, sondern die
Enthüllungen unserer Zeitung

Detlef Paulssen (14:01)
Moderiese s.Oliver macht Geschäft in
Aachen dicht

Walter Nett (13:46)
Moderiese s.Oliver macht Geschäft in
Aachen dicht

Bernd Kaltenborn (13:37)
Früherer AVZ-Chefredakteur Ottmar
Braun: weltoffen, menschlich und lesernah

Anzeige

L ‐Liquidität: Der SchlüsselfakLiquidität: Der SchlüsselfakLiquidität: Der SchlüsselfakLiquidität: Der Schlüsselfak‐‐‐‐
ttor für langfristigen Erfolgtor für langfristigen Erfolgtor für langfristigen Erfolgtor für langfristigen Erfolg

Krankenhäuser in Düren,
Jülich und Linnich

DDrei Partner bewerben sichDrei Partner bewerben sichDrei Partner bewerben sichDrei Partner bewerben sich
bbei Dürener Klinikbei Dürener Klinikbei Dürener Klinikbei Dürener Klinik

Krankenhäuser Jülich und Linnich: Kaum Perspektive
für angeschlagene Kliniken

Krankenhäuser Jülich und Linnich: Wie Dürens
Landrat die Krankenhäuser retten will

Brandbrief an den LVR

KKommunen der StädteregionKommunen der StädteregionKommunen der StädteregionKommunen der Städteregion
ffürchten im nächsten Jahrfürchten im nächsten Jahrfürchten im nächsten Jahrfürchten im nächsten Jahr
SSteuererhöhungenSteuererhöhungenSteuererhöhungenSteuererhöhungen

Kommt eine Fristverlängerung?: So geht es bei der
Grundsteuer weiter

Bauarbeiten könnten
starten

DDremmener Dorfplatz erhältDremmener Dorfplatz erhältDremmener Dorfplatz erhältDremmener Dorfplatz erhält
bbald ein neues Gesichtbald ein neues Gesichtbald ein neues Gesichtbald ein neues Gesicht

WEITERE ARTIKEL

Stadtbücherei Baesweiler
Familienausweis soll Ausleihe einfacher
machen

Zeitplan
Die nächsten Schritte an der Bahnüberführung
Heisterner Straße

800.000 Euro Mehrkosten
Mehr Geflüchtete bedeuten für die Stadt
Baesweiler höhere Rechnungen

Am Tagebau Garzweiler

Lokales

TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Festplatzierung Rotation

50,00 30,00

Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig. Mindestbuchungsvolumen 150,00 €. Grundpreis auf Anfrage.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Marvin Praß
Mediaservice Digital
Tel.: 0241 - 5101 286
E-Mail: marvin.prass@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/
pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf

Ihre Native/PR-Anzeige wird im redaktionellen Umfeld von www.aachener-zeitung.de und sowohl mobil als auch stationär
eingebettet.

Native Advertising ist eine Form der Online-Werbung, mit der wir Ihnen die Möglichkeit zur prominenten Integration Ihrer
Werbebotschaft im Nachrichtenumfeld bieten.
Mit einer Native/PR-Kampagne lassen sich werbliche Botschaften mit hohem Informationsgehalt glaubwürdig und wirkungs-
voll transportieren.
Ihr Werbeinhalt wird optisch gleichwertig neben den redaktionellen Artikeln dargestellt: mit Überschrift, Text und Bild.

Add on
Zu einem Vorteilspreis

von99,-
platzieren wir Sie

zusätzlich in unserem
Newsletter
„AZ-der Tag“

mailto:marvin.prass@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf
https://www.aachener-zeitung.de/


NEWSPORTAL

E-Mail Newsletter

Unser digitales Angebot zu Werbeplatzierungen in unseren E-Mail-Newslettern

Mit unserem Nachrichtenangebot decken wir ein sehr großes Feld an
Interessen und Informationsbedürfnissen ab.
Von der täglichen Berichterstattung aus der Region über wirtschaftliche
Schwerpunkte, bis hin zum Fußball oder kulinarischen Angeboten – alle
Themen die die Menschen in der Region bewegen.
In den verschiedenen E-Mail-Newslettern aus dem MedienhausAachen
fassen wir diese Interessen noch einmal maßgeschneidert zusammen und
erreichen die unterschiedliche Zielgruppen sopunktgenau.

Nutzen Sie diese präzise Reichweite für Ihr Unternehmen und werben
Sie in den Newslettern für Ihre Angebote, Services und Dienstleistungen!

Marvin Praß
Mediaservice Digital
Tel.: 0241 - 5101 286
E-Mail: marvin.prass@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/
pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf

600 x 200-Banner

E-Mail-
Newsletter

Thema Veröffentlichung
Abonnen-
ten*

Unser
Angebot
pro

Platzierung**

AZ-Der Tag
Lokale

Berichterstattung
täglich 36.700 199,- €

Dreiländerschmeck
Rezepte und Tipps

aus dem
Dreiländereck

jeweils
mittwochs

3.180 99,- €

Gerüchteküche
Neuigleiten und Trends
aus Cafés, Bistros und

Restaurants

einmal
monatlich

9.250 89,- €

1900 - Alemannia
Alle wichtigen Infos

rund um
Alemannia Aachen

freitags und
montags

1.520 49,- €

Erste Reihe Kulturnewsletter donnerstags 950 49,- €

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise zzgl. MwSt.

* Stand: Dezember 2022
** nicht AE-fähig

mailto:marvin.prass@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_onlinewerbung.pdf


FUPA.NET

Sichtkontakte mit Ihrem Werbemittel in Rotation
Paket S Paket M Paket L Paket XL Paket XXL

Werbemittel mobil desktop 25.000 50.000 75.000 100.000 250.000

PR-Teaser mit
Verlinkung zu

Ihrem PR-Artikel

375,00 750,00 1.068,75 1.350,00 3.187,50

Medium
Rectangle

225,00 450,00 641,25 810,00 1.912,50

Billboard 270,00 540,00 769,50 972,00 2.295,00

Skyscraper 200,00 400,00 570,00 720,00 1.700,00n
u
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Weitere Werbeformate auf Anfrage.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig. Grundpreis auf Anfrage.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

net
westrhein

FuPa Westrhein:
Die Heimat des Amateurfußballs der Region Aachen, Düren und Heinsberg im Internet

FuPa Westrhein ist die interaktive Heimat des regionalen Ama-
teurfußballs im Internet. 98 % der Vereine aus den Fußballkrei-
sen Aachen, Düren und Heinsberg sind auf FuPa aktiv.

Auf FuPa Westrhein finden Sie neben Ihrem Verein und Ihrer
Liga auch die passende Zielgruppe für Ihre Werbebotschaft.

Wir bieten Ihnen umfangreiche und zielgruppengenaue Werbe-
möglichkeiten in den Fußballkreisen Aachen, Düren und Heins-
berg. Unsere flexiblen Reichweitenpakete ermöglichen Ihnen
vielfältige und individuelle Platzierungsoptionen im von Ihnen
gewünschten Vereins- oder Ligaumfeld. Darüber hinaus ste-
hen Ihnen auch reichweitenstarke Platzierungen im gesamten
Portal von FuPa Westrhein oder den einzelnen Fußballkreisen
zur Verfügung.

Page-
Impressions*
(Sichtkontakte)

1,2 Millionen 6,8 Millionen

Desktop* Mobile*

Nutzer-Reichweite (pro Monat)

Marvin Praß
Mediaservice Digital
Tel.: 0241 - 5101 286
E-Mail: marvin.prass@medienhausaachen.de

*Quelle: lt. IVW, monatlicher Ø im Zeitraum
06.2022 bis 05.2023

https://fupa.net/
mailto:marvin.prass@medienhausaachen.de


DREILÄNDERSCHMECK

Dreiländerschmeck.de ist die Community für regionale
Köstlichkeiten aus dem Westzipfel mit Schwerpunkt auf
traditioneller Küche.

Die Rezepte kommen von unseren Leserinnen und Lesern. So
wird regionale Küche bewahrt, weitergegeben und modern in-
terpretiert.

Rund um Dreiländerschmeck.de gibt es Events, Kochshows,
Videos, Gewinnspiele, zwei jährliche Magazine und ein Kochbuch.

Dreiländerschmeck.de wird aus dem Medienhaus Aachen
crossmedial auf Social-Media-Kanälen, unseren Online-Por-
talen und in unseren Print-Produkten professionell begleitet.

Dreiländerschmeck bietet Ihnen die Möglichkeit, Ihre Produkte,
Angebote und Veranstaltungen eingebettet in ein redaktionel-
les Umfeld innovativ und crossmedial vorzustellen:

• Gast- bzw. Sponsorenbeitrag ab 290,00 €
• Rezept-Sponsoring ab 390,00 €
• Themen-/Kategorie-Sponsoring ab 1.990,00 €

Preise

Marvin Praß
Mediaservice Digital
Tel.: 0241 - 5101 286
E-Mail: marvin.prass@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/
red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf

Download zu den technischen Angaben:
www.dreiländerschmeck.de/mediainfo

*Quelle: Google Analytics 11/2022

45.000 34.000 28.000

Seitenaufrufe* Sitzungen* Nutzer*

Nutzer-Reichweite (pro Monat)

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise zzgl. MwSt.

https://xn--dreilnderschmeck-znb.de/
https://xn--dreilnderschmeck-znb.de/
mailto:marvin.prass@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf
https://www.xn--dreilnderschmeck-znb.de/mediainfo


OECHERDEAL

Kundensofort: WirpräsentierenSienichtnur,wirverkaufenauch
Gutscheine. Das bedeutet, dass Sie bereits am Tag nach Ende des
Deals neue Kunden in Ihrem Haus begrüßen können. Der
Effekt ist sofort spürbar.

Kein Kostenrisiko: Wir werden ausschließlich pro verkauftem
Gutschein provisioniert, d. h. Sie können vorab genau kalkulie-
ren, welche Kosten Ihnen entstehen und müssen nicht befürch-
ten, dass Kosten und Erfolg in einem Missverhältnis stehen.

Ein tolles Publikum: Über 90 Prozent der Gutscheinkäufer sind
Abonnenten des Medienhauses. Ein großartiges Kundenpoten-
zial für Ihr Unternehmen.

Keinerlei Aufwand: Wir übernehmen das für Sie. Von der
Gestaltung des Deals über das Inkasso bis hin zur Gutschein-
ausstellung – Sie haben keinerlei Arbeit mit der Umsetzung und
können sich ganz auf Ihre Kundschaft konzentrieren!

Ob Sie Ihren Umsatz steigern, neue Kunden gewinnen oder
Ihre Auslastung verbessern möchten: Wir gestalten für Sie
Ihren individuellen Deal.

Neugierig? Dann melden Sie sich bei uns. Wir kommen unver-
bindlich zu Ihnen und erläutern alle Details. Wir beraten Sie be-
züglich möglicher Deals und achten darauf, dass Sie Ihre Zie-
le erreichen.

www.oecherdeal.de www.heinsbergerdeal.de www.duerenerdeal.de www.beldeal.de

%%%% %% %%

Kunden sofort! Rein erfolgsabhängige Abrechnung!
Das sind die Deal-Portale aus dem Medienhaus Aachen
Wie wäre es, ein Werbemittel zu nutzen, das folgende Vorteile in sich vereint:

Markus Hahmann von der Linnepe
Dealworx GmbH & Co. KG
Tel.: 0241 - 16 07 33 93
E-Mail: info@oecherdeal.de

Anschrift
Dealworx GmbH & Co. KG
Dresdener Straße 3, 52068 Aachen
Geschäftsführer: Markus Hahmann von der Linnepe,
Andreas Müller

Mehr Informationen
www.dealgeber.de
Alle Mediaberater aus dem Medienhaus Aachen sind
qualifizierte Ansprechpartner für Ihre Deal-Anzeige.

Download der AGB
www.oecherdeal.de/agb.php

https://www.oecherdeal.de/
https://www.heinsbergerdeal.de/
https://www.duerenerdeal.de/
https://www.beldeal.de/
mailto:info@oecherdeal.de
https://www.dealgeber.de/
https://www.oecherdeal.de/agb.php


AACHENER ZEITUNG

Mit Schlagzeilen erobert man Leser,
mit Informationen behält man sie.

*Laut Media Analyse 2023, Leser pro Ausgabe
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Aachener Zeitung
Das publizistische Kernpro-
dukt aus dem Medienhaus
Aachen ist der Tageszeitungstitel
Aachener Zeitung. Mit insgesamt
9 Lokaltiteln erreicht dieser
täglich über 225.000* Leserinnen
und Leser in der Region Aachen-
Düren-Heinsberg. Die Aachener
Zeitung liefert relevante
Nachrichten aus Politik, Sport,
Kultur und Wirtschaft, aber
auch hilfreiche Serviceangebote.
Starke Lokalteile informieren
über alles Wissenswerte und
spannende Hintergründe aus
dem direkten Umfeld – immer
gut recherchiert und topaktuell
auf den Punkt gebracht.

https://adobestock.com/


AACHENER ZEITUNG

Ausgaben, Auflagen, Verbreitungsgebiet

Ausgaben, Auflagen, Verbreitungsgebiet
Ausgabe

ZIS-
Nummer*

Verbreitete
Auflage**

Verkaufte
Auflage**

Gesamtausgabe 100605 73.593 72.710

Bezirksausgaben

A
Aachener Zeitung Stadtausgabe
Eifeler Zeitung

100402 27.586 27.208

B
Aachener Zeitung Landausgabe
Stolberger Zeitung
Eschweiler Zeitung

101243 16.413 16.189

C
Geilenkirchener Zeitung
Heinsberger Zeitung

101097 11.059 10.925

D Dürener Zeitung 100107 12.844 12.751

E Jülicher Zeitung 101746 5.691 5.637

Lüttich

Maastricht

Roermond

Mönchengladbach

Düsseldorf

Köln

Euskirchen

A

D

E

C

B

Geilenkirchen

Baesweiler

Gangelt

Selfkant

Waldfeucht

Heinsberg Hückelhoven

Übach-
Palenberg

Erkelenz

Wassenberg

Wegberg

Titz

Linnich

Alsdorf

Jülich

Niederzier

Merzenich
Inden

Langerwehe

Aldenhoven

Hürtgenwald

Nideggen

Düren Nörvenich

Kreuzau

Vettweiß

Aachen
Stolberg

Eschweiler

Würselen

Herzogenrath
Kerkrade

Vaals

Heimbach

Monschau

Simmerath
Eupen

Roetgen

* Zeitungsinformationssystem der ZMG ** IVW Ausweisung II. Quartal 2023

A

B

C

D

E



AACHENER ZEITUNG

Grundpreise € Gesamt-
Ausgabe

B

mm-Preis 8,81 4,18 2,19 1,83 2,29 1,34

1/1 Seite 29.601,60 14.044,80 7.358,40 6.148,80 7.694,40 4.502,40

Textteil mm-Preis
(Mindestgröße 20 mm)

35,24 16,72 8,76 7,32 9,16 5,36

Ortspreise** €
mm-Preis

7,49 3,55 1,86 1,56 1,95 1,14

1/1 Seite 25.166,40 11.928,00 6.249,60 5.241,60 6.552,00 3.830,40
Textteil mm-Preis
(Mindestgröße 20 mm)

29,96 14,20 7,44 6,24 7,80 4,56

Amtliche Bekanntmachungen
(keine Nachrufe, keine Nachlässe)

4,53 1,79 1,16 1,16 1,16 0,83
Anzeigen von öffentlichen Institutionen, gemeinnützigen Organisationen und Vereinen ohne wirtschaftlichen Hintergrund

Stellenanzeigen***

Grundpreise € je mm

Ortspreise** € je mm

10,48 5,04 2,76 2,24 2,78 1,67

8,91 4,28 2,27 1,90 2,36 1,42

Kleinanzeigenmarkt
(1-spaltig) ausschließlich am Dienstag
und Samstag

* Ausgabennachlass für Kombinationen: Ab einer Belegung von zwei Bezirksausgaben 20 % Nachlass. Ausgabennachlass gilt nur bei gleicher Anzeigengröße, gleichem Inhalt
und Erscheinungstag.

** Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet. Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben ent-
nehmen Sie bitte der Verbreitungsübersicht auf Seite 17.

*** mm-Preis Printanzeige zzgl. obligatorisch Onlineverlängerung als individuelles HTML-Format – und zwar ab dem ersten Erscheinungstag (in der Zeitung) für 30 Tage auf
jobs.aachener-zeitung.de, siehe ab Seite 42.

Grund- und Ortspreise für s/w-Anzeigen

* Ausgabennachlass für Kombinationen: Ab einer Belegung von zwei Bezirksausgaben 20% Nachlass. Ausgabennachlass gilt nur bei gleicher Anzeigengröße, gleichem Inhalt und
Erscheinungstag.

** Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet. Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben entnehmen
Sie bitte der Verbreitungsübersicht auf Seite 17.

*** mm-Preis Printanzeige zzgl. obligatorisch Onlineverlängerung als individuelles HTML-Format – und zwar ab dem ersten Erscheinungstag (in der Zeitung) für 30 Tage auf
jobs.aachener-zeitung.de, siehe ab Seite 42.

Grundpreise € Gesamt-
Ausgabe

mm-Preis 12,33 5,85 3,07 2,56 3,21 1,88

1/1 Seite 41.428,80 19.656,00 10.315,20 8.601,60 10.785,60 6.316,80

Textteil mm-Preis
(Mindestgröße 20 mm)

49,32 23,40 12,28 10,24 12,84 7,52

Ortspreise** €
mm-Preis

10,48 4,97 2,61 2,18 2,73 1,60

1/1 Seite 35.212,80 16.699,20 8.769,60 7.324,80 9.172,80 5.376,00

Textteil mm-Preis
(Mindestgröße 20 mm)

41,92 19,88 10,44 8,72 10,92 6,40

Stellenanzeigen***

Grundpreise € je mm

Ortspreise** € je mm

14,67 7,06 3,74 3,14 3,89 2,34

12,47 6,00 3,18 2,67 3,31 1,99

Kleinanzeigenmarkt
(1-spaltig) ausschließlich am Dienstag
und Samstag

Grund- und Ortspreise für Farbanzeigen
Bezirksausgaben*

A B C D E

Chiffregebühr Inland: 13,20 € inkl. MwSt. /
Chiffregebühr Ausland: 18,70 € inkl. MwSt.

Belegung nur für Gesamt, A + B, C, DE möglich. Berechnung nach Millimetern zu den oben angegebenen Preisen
bzw. für Kombinationen (A + B) abzgl. 20 % Ausgabennachlass*. Mindestpreis: 6,00 €.

Belegung nur für Gesamt, A + B, C, DE möglich. Berechnung nach Millimetern zu den oben angegebenen Preisen
bzw. für Kombinationen (A + B) abzgl. 20 % Ausgabennachlass*. Mindestpreis: 6,00 €.

Anzeigenpreise

Bezirksausgaben*

A B C D E

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Download Preisliste private Auftraggeber:
www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/2024_private_Auftraggeber.pdf

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/2024_private_Auftraggeber.pdf


9°

5°

Fragen zuAboundZustellung:
0241 5101-701

Mo.-Fr. 6.30 -17 Uhr, Sa. 6.30 -12 Uhr

kundenservice@medienhausaachen.de

ZentraleMedienhaus:
0241 5101-0

Mo.-Fr. 7.30-17 Uhr

www.aachener-zeitung.de/kontakt

KONTAKT

Aktuelle Nachrichten aus der
Region jederzeit online unter
aachener-zeitung.de

DIENSTAGSTAGST , 28. MÄRZ 2023 · 78. JAHRGAHRGAHR NG

Domenico Tedesco
Belgiens Nationaltrainer
will das DFB-TeDFB-TeDFB- am ärgern

Sport

Peter Lohmeyer
Neue Rolle in Comedyserie
„I don’t work here“

Medien

Hier kommtKarlo
Unsere Kinderzeitungmacht
Lust auf den Frühling

Beilage
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Koalitionsausschuschusch s unteunteun rbrochen

BERLIN Die Ampel-Koalition aus
SPD, Grünen und FDP hat ihr Spit-
zengespräch am Montag vorerst
unterbrochen. Das Treffen soll am
Dienstag fortgesetzt werden.

Die Beratungen hatten am frü-
hen Sonntagabend im Kanzleramt
begonnen. Vor dem Spitzentreffen
zeigte sich Bundeskanzler Olaf
Scholz (SPD) optimistisch, dass es
konkrete Ergebnisse geben würde.

Die Beteiligten seien „in vertrau-
ensvollen und konstruktiven Ge-
sprächen weit vorangekommen“,
teilten die Parteien am Montag-
nachmittag mit.Wegen der deutsch-
niederländischen Regierungskon-
sultationen sei die Sitzung aber
unterbrochen worden. „Die Ge-
spräche des Koalitionsausschusses
werden daher morgen Vormittag
fortgesetzt.“ Die Spitzen der Ampel-

Koalition wollten im Berliner Kanz-
leramt eine lange Liste von Streit-
punkten abarbeiten. Dazu zählen
die Zukunft des Autobahnbaus, der
Ausstieg aus Öl- und Gasheizungen
und die Finanzierung der geplanten
Kindergrundsicherung.

Monatelang hatte die Koalition
gestritten, ob nur Bahnstrecken
und Brücken schneller gebaut wer-
den sollen oder auch Autobahnen.
Letzteres wollte die FDP.FDP.FDP Ihr Argu-
ment: Der Güterverkehr auf der
Straße werde deutlich zunehmen,
Staus müssten verhindert werden.
Die Grünen lehnten einen schnel-
leren Ausbau von Autobahnen ab.
Sie forderten stattdessen, die bun-
deseigene Bahn deutlich zu stärken.

Die Grünen wollten vor allem An-
strengungen für mehr Klimaschutz
im Verkehr und hatten Druck auf

Verkehrsminister Volker Wissing
(FDP) gemacht. Seit vielen Monaten
sei ein Sofortprogramm mit ausrei-
chend Maßnahmen fällig, die den
CO2-Ausstoß-Ausstoß-A im Verkehr dauerhaft
senkten. Die FDP lehnt Vorschläge
wie ein generelles Tempolimit auf
Autobahnen und den Abbau be-
stimmter Subventionen bislang ka-
tegorisch ab. Stattdessen pocht sie
darauf, dass in der EU auch nach
2035 noch Verbrenner zugelassen
werden dürfen, die mit Ökostrom
erzeugte künstliche Kraftstoffe
tanken.

Zuletzt war der Ton deutlich rau-
er geworden. Vizekanzler Robert
Habeck (Grüne) monierte sogar
einen Vertrauensbruch, weil ein
Gesetzentwurf aus seinem Haus an
die Medien durchgestochen wurde.
(dpa) >MeinungundBlickpunkt

Die Spitzen der Ampel wollen ihre Verhandlungen heute fortsetzen.

WETTER

> Bunte Seite
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KURZNOTIERT

FlücFlücFl htlingelingelin : Amnesty
siehtehteh UnglUnglUn eichbechbech handlung

BERLIN Amnesty International hat
eine Ungleichbehandlung von
Flüchtlingen in EU-Ländern an-
geprangert. Zwar sei der Umgang
vieler EU-Mitgliedsländer mit Men-
schen aus der Ukraine „positiv zu
vermerken“, sagte Markus N. Beeko,
Generalsekretär von Amnesty Inter-
national in Deutschland anlässlich
des am Dienstag veröffentlichten
Jahresberichts der Organisation.
„Doch gleichzeitig missachten sie
an Europas Grenzen die Rechte
von Flüchtlingen aus anderen Re-
gionen der Welt.“ Ein Ende von
„Doppelstandards“ in dieser Hin-
sicht mahnte er auch für Deutsch-
land an:„Die unbürokratische Hilfe
für Menschen aus der Ukraine sollte
eine Blaupause für den Umgang mit
Schutzsuchenden aus allen Teilen
der Welt sein.“( afp) > Politik

Zahl der Abtreibueibuei ngen
steigteigtei um 9,9 Prozententen

WIESBADENDie Zahl der Schwanger-
schaftsabbrüche in Deutschland ist
im Jahr 2022 gestiegen. 104.000 Fälle
entsprachen einem Anstieg um 9,9
Prozent im Vergleich zum Vorjahr,rjahr,rjahr
wie das Statistische Bundesamt am
Montag inWiesbaden mitteilte. 2021
war mit 94.600 Fällen der niedrigste
Stand seit Beginn der Statistik ver-
zeichnet worden. Die aktuelle Zahl
liege auch über dem Niveau der Jah-
re 2014 bis 2020: In diesem Zeitraum
habe es stets zwischen 99.000 und
101.000 Fälle gegeben. (kna)

Galeria: Gläubiäubiäu ger
stimmen dem
Rettungsplan zu
ESSEN Deutschlands letzte große
Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof (GKK) bekommt noch eine
Chance. Die Gläubigerversammlung
des Konzerns stimmte am Montag
dem vom Sanierungsexperten Arndt
Geiwitz und der Unternehmensfüh-
rung erarbeiteten Insolvenzplan zur
Rettung des Unternehmens zu, wie
das Unternehmen berichtete. „Der
Sanierungsplan und damit das Kon-
zept vom Warenhaus der Zukunft
gibt Galeria Karstadt Kaufhof beste
Chancen für eine Rückkehr in die
Erfolgsspur“, sagte Geiwitz. (dpa)

>Wirtschaft

Israel: Proteste
gegen Justizreforeforef m
nehmen Fahrt auf
JERUSALEMNach der Entlassung von
Verteidigungsminister Joav Gallant
wegen kritischer Äußerungen zu
der geplanten Justizreform der Re-
gierung haben die Proteste in Israel
an Fahrt aufgenommen. Zur Unter-
stützung der seit rund drei Monaten
andauernden Massenproteste rief
die größte Gewerkschaft des Landes
am Montag zu einem Generalstreik
auf, während Präsident Isaac Her-
zog von Regierungschef Benjamin
Netanjahu einen„sofortigen Stopp“
des umstrittenenVorhabens forder-
te. Nach der Entlassung von Gallant
waren Zehntausende auf die Straße
gegangen. (afp) > Politik

Beraturatura ngsstelle:
Männer als Opfer
und nichtchtch als TäteTäteTä r
AACHENAACHENAA Das Dunkelfeld ist groß –
wie viele Männer Opfer von sexua-
lisierter Gewalt werden, lässt sich
in keiner Kriminalitätsstatistik ab-
lesen. Studien belegen, dass Män-
ner oft Jahrzehnte brauchen, um
ihr Schweigen zu brechen. In der
Region hat sich schon vor Jahren
der Verein „RückHalt-M“ gebildet.
Die Beratungsstelle hat wachsenden
Zulauf, berichten die Sozialarbeiter.
Das Projekt steht finanziell seit der
Gründung auf wackligen Füßen,
weil es von Spenden und Zuschüs-
sen abhängig ist. (pa) >Region

Vor Ostern keine neuen Streiks

VON ANTJEANTJEANT HÖNING, REINHARD
KOWALEWSKY UNDMAXIMILIAN PLÜCK

DÜSSELDORF Verdi und die Eisen-
bahn-Gewerkschaft EVGEVGEV haben am
Montag mit ihrem Doppelstreik in
Teilen bundesweit für Stillstand
gesorgt. Dennoch waren die Fol-
gen nicht so groß wie befürchtet.
So blieben in der Region Aachen/
Düren/Heinsberg größere Ver-
kehrsstörungen im morgendlichen
Berufsverkehr blieben aus. In der
Städteregion Aachen waren Bus-
se von Auftragsunternehmen der
Aseag vom Streik gar nicht betroffen.
Im Kreis Düren wurden Rurtalbus
und Rurtalbahn bestreikt. Auch im
Kreis Heinsberg gab es Beeinträch-
tigungen im Busverkehr.

Am Flughafen Düsseldorf fielen
264 der vorgesehenen 333 Starts und
Landungen aus.Vereinzelt könne es
noch am Dienstag zu Verzögerun-
gen kommen, so der Flughafen.
Busse und Bahnen blieben in den
Depots, der Fernverkehr stand still.

Im NRW-NRW-NR Nahverkehr legten mehr
als 12.000 Beschäftigte die Arbeit
nieder,nieder,nieder so Verdi. Laut ADAC gab es
am Morgen kleine Staus auf Bun-
desstraßen und Autobahnen, dann

beruhigte sich die Lage. Gegen 17
Uhr staute es sich in NRWNRWNR auf einer
Länge von knapp 90 Kilometern, das
ist weniger als an einem normalen
Montag.„Wir„Wir„W gehen davon aus, dass
viele Pendler im Homeoffice geblie-
ben sind“, so der ADAC.

„Die Welt hat sich auch durch die
Corona-Lockdowns und die zuneh-
mende Digitalisierung geändert“,
meinte Mobilitätsexperte Ferdi-
nand Dudenhöffer.„Wenn„Wenn„W die Men-
schen einen Stau fürchten, bleiben
sie eben zu Hause und fahren den
Laptop hoch.“ Ein Streik im Nah-

verkehr wirke weniger schlimm als
vor einigen Jahren. Unternehmen
bestätigen das: „Es ist leerer als an
vielen anderen Tagen“, meinte ein
Vodafone-Manager.

Für die nächsten Tage können die
Bürger aufatmen. Bis Mittwoch ver-
handeln nun Bund und Kommunen
mitVerdi und dem Beamtenbund in
Potsdam. „Vor„Vor„V Mitte April ist nicht
mit neuen Streiks zu rechnen“, sagte
Hagen Lesch, Tarifexperte des Insti-
tuts der deutschen Wirtschaft (IW)
mit Blick auf eine mögliche Schlich-
tung imTarifstreit, während der Frie-
denspflicht herrscht. Beobachter er-
warten, dass die Arbeitgeber rasch
die Schlichtung anrufen würden,
um neue Streiks zu verhindern. Da
Einlassungszwang besteht, müssten
die Gewerkschaften mitwirken. Spä-
testens bis zum 18. April müsste ein
Ergebnis der Schlichtung vorliegen.
Gelingt das nicht, kannVerdi zur Ur-
abstimmung aufrufen.

Auch von der EVGEVGEV haben Bürger
vor oder während der Ostertage kei-
ne Streiks zu fürchten.„Das können
wir klar mit einem Nein beantwor-
ten“, sagte EVG-VEVG-VEV orstandG-VorstandG-V Kristian
Loroch. Man wolle nicht die Reisen-
den bestreiken, sondern die Arbeit-

geber. Die nächste Verhandlungs-
runde von EVGEVGEV und Bahn ist Ende
April. „Ihre Zusage zu Ostern wird
die Gewerkschaft einhalten, um die
Bevölkerung nicht zu verprellen“,
erwartet IW-EIW-EIW xperte Lesch. Eigent-
lich sei die EVGEVGEV auch eine friedliche
Gewerkschaft.„Doch wenn ihr neu-
er Vorsitzender sich nun profilieren
will, könnte es hier bis zum Start der
Verhandlungen Ende April noch vie-
le Warnstreiks geben.“

NRW-NRW-NR Finanzminister Marcus
Optendrenk (CDU) sieht trotz des
Doppelstreiks keine überzogene
Arbeitskampfmentalität. „Streik ist
ein demokratisches Grundrecht.
Ich habe den Eindruck, dass das in
Deutschland auch grundsätzlich
nicht überstrapaziert wird“, sagte
Optendrenk unserer Zeitung. Er fra-
ge sich aber,aber,aber ob es klug sei, schon
während der Verhandlungen einen
bundesweiten Warnstreik zu orga-
nisieren, der einem regulären Streik
entspreche. „Ich hoffe, dass die Ver-
handlungen jetzt zu einem Ergebnis
führen, das sich die Allgemeinheit
leisten kann und die Beschäftigten
berechtigterweise erwarten dürfen.“

>Die SeiteDrei/Meinungund
Blickpunkt

Busse und Bahnen stehen still, auch in der Region gibt es Beeinträchtigungen. Doch das
Verkehrschaos bleibt aus. Scheitert Einigung von Verdi und Kommunen, steht Schlichtung an.

Nichts los an der Bahnsteigkante: Auch amAachener Hauptbahnhof herrschte streikbedingt Ruhe. FOTO: HARALD KRÖMER

Das Institut der deutschenWirt-
schaft hat die Konfliktintensität
verglichen. Im öffentlichenöffentlichenöff Dienst
eskalieren Tarifkonflikte dem-
nach ammeisten, gefolgt von der
Metallindustrie und demHandel.
Am geringsten ist die Konfliktin-
tensität bei der Chemieindustrie
und bei der Bahn, wenn sie mit
der EVG verhandelt.

Konflikte eskalieren im
öffentlichenöffentlichenöff Dienst

WIRTSCHAFTSINSTITUT
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Auf mehr als 60 Metern stehen
in Aachens prominentester Ein-
kaufszone die Hausnummern
34 bis 44 leer. Viele Jahre war
hier das Modehaus Wehmeyer
zu Hause. Dann kam der Mo-
deriese Peek & Cloppenburg ins
Spiel, der damals noch auf Ex-
pansionskurs war. Das hat sich
geändert: Das Unternehmen ist
vorläufig insolvent und sieht
aktuell auch kein tragfähiges
Konzept für die verwaisten Im-
mobilien in der Adalbertstraße.
Jetzt ist zumindest eine Ver-
schönerung geplant. > Seite 15

AACHEN

Peek&Cloppenburg
will nicht bauen
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Klassische private
Rentenversicherung

private
Rentenversicherung

private

Garantierte Kapitalabfindung
Versicherer Tarif in Euro

mit
Rentenversicherung
mit
Rentenversicherung

Kapitalabfindung
Rentenversicherung

Kapitalabfindung
Rentenversicherung

Hannoversche Bausteinrente R4 74.700
Cosmos direkt R1 74.420
Europa Tarif E-R 73.720
R+V a.G. RT 72.160
WGV L1 70.360
Mecklenburgische RD1 70.190
die Bayerische Tarif 17767 69.430
Signal Iduna Comfort SI 68.750

Preise für Heizöl und
Pellets in der Region

AACHENAACHENAA Für extra leichtes Heizöl
wurden nach Angaben des Mine-
ralölverbundes Aachen folgende
Durchschnittswerte (inkl. Mehr-
wertsteuer und je 100 Liter) gezahlt:
ab 500 l: 82,26 bis 82,52 Euro,
1000 l: 75,00 bis 75,26 Euro,
2000 l: 71,03 bis 71,29 Euro,
3000 l: 69,56 bis 69,82 Euro,
5000 l :67,98 bis 68,24 Euro,
7000 l: 67,18 bis 67,44 Euro. Preis
je Ort plus S-Pauschale. Eine Ton-
ne Holzpellets kostet derzeit nach
Angaben des Deutschen Energie-
holz- und Pelletverbands im Schnitt
247,17 Euro (Liefermenge sechs
Tonnen). Alle Angaben ohne Ge-
währ.

Fahrrad im ICE: Bahn
bautbautba AngeAngeAn bot starkarkar aus

BERLINBahnkunden sollen es leich-
ter haben, ihr Rad mitzunehmen.
2025 sollen auch auf allen Fernstre-
cken Fahrradstellplätze verfügbar
sein, wenn auch noch nicht in jedem
Zug. Ziel seien Mitnahmemöglich-
keiten in 60 Prozent, teilte das Bun-
desverkehrsministerium mit. Heute
liegt der Anteil bei 47 Prozent. Künf-
tig werde die Bahn nur noch Züge
mit Radstellplätzen bestellen. (dpa)

KURZNOTIERT Deutsche Bank:
Ackermann und Co.
bleibebleibeblei n straffreffreff i
KARLSRUHE/FRANKFURTKARLSRUHE/FRANKFURTKARLSRUHE/FRANKFUR 17 Jahre
nach der Pleite des Medienkonzerns
Kirch kann die Deutsche Bank einen
Schlussstrich ziehen und Schuldzu-
weisungen und Vertuschungsvor-
würfe hinter sich lassen. Der Bun-
desgerichtshof (BGH) in Karlsruhe
bestätigte die Freisprüche der ehe-
maligen Vorstandschefs Rolf Breu-
er (81), Josef Ackermann und Jür-
gen Fitschen (beide 71). Damit ist
ein Urteil des Münchner Landge-
richts rechtskräftig. Eine Strafver-
folgung muss keiner der drei mehr
befürchten (Az. 1 StR 219/17).

In dem Verfahren gegen die frü-
here Führungsriege ging es um an-
geblichen Betrug. Die Staatsanwalt-
schaft hatte die Top-Manager in
Verdacht, in einem Zivilprozess um
Schadenersatz falsch ausgesagt zu
haben – in Absprache. Damit hätten
Breuer,euer,euer Ackermann und Fitschen,
die von 1997 bis 2016 nacheinander
an der Unternehmensspitze stan-
den, die Bank vor Milliarden-Zah-
lungen bewahren wollen.

Das Landgericht München I hat-
te sich ein ganzes Jahr Zeit genom-
men, diese Vorwürfe zu prüfen. Um
dann am 25. April 2016 zu einem kla-
ren Urteil zu kommen: „Keiner der
Angeklagten wollte falsche Angaben
machen.“ Ein Urteil auf 268 Seiten,
das für die obersten Strafrichter des
BGH keine Fragen offen lässt.(dpa)

Ufo-Ufo-Uf MitgliMitgliMi eder
stimmen für Streiks
bei der Lufthansa
FRANKFURT Bei der Lufthansa dro-
hen unbefristete reiks der Flug-
begleiter In abstimmungen der

Ein Service der Sparkasse Aachen w
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Großer Hungerngerng auf grünen Strom

VONMATTMATTMA HIAS ARNOLD
UND CLAUS HAFFERT

BERLIN/JÜLICHBERLIN/JÜLICHBERLIN/ Kuh-Fürze sind für
die Politik ein Problem: Weil sie
massenhaft das klimaschädliche
Treibhausgas Methan freisetzen,
stehen sie dem Regierungs-Ziel
im Weg, die Treibhausgas-Emissi-
onen in Deutschland bis 2050 auf
nahezu Null zu reduzieren. Auch,
weil sich der Verdauungsprozess
der rund 12 Millionen Rinder in
Deutschland kaum steuern lässt,
gibt sich die Regierung mit etwas
weniger zufrieden: bis zu 95

schen Industrie. Doch es wird teuer.
Und es birgt eine weitere Herausfor-
derung: Klimaneutrale Technologi-
en brauchen enorme Mengen an
grünem Strom.

Wissenschaftler des Forschungs-
zentrums Jülich haben nun in ei-
ner neuen Studie den Strombedarf
unter anderem für ein Szenario
berechnet, in dem der Treibhaus-
gas-Ausstoßgas-Ausstoßgas-A um 95 Prozent redu-
ziert wird. „Im Szenario 95 erreicht
der Nettostromverbrauch in 2050
einen Wert von 1008 Terawattstun-
den“, schreiben Das entspreche
einem Anstieg mehr als 80 Pro-

unterschiedlichen Berechnungsme-
thoden und lassen sich nur bedingt
aufeinander beziehen. Klar wird
aber: Der Strombedarf ist riesig.

Technisch besonders anspruchs-
voll ist der Weg zur klimaneutralen
Produktion auch in der Stahlindus-
trie. In den Hochöfen werden große
Mengen Kohle bei der Rohstahler-
zeugung eingesetzt. Sie müssen bis
2050 weitgehend durch Wasser-
stoff ersetzt werden. Statt CO2 sol-
len die Hüttenwerke dann Wasser-
dampf in die Luft blasen. Für die
deutsche Stahlindustrie bedeu-
tet die Um nach Angaben

Stromerzeugungskapazität instal-
liert.“ Folglich müssten jährlich im
Schnitt rund 11,5 Gigawatt instal-
liert werden. Doch beim Ausbau
der erneuerbaren Energien hängt
Deutschland gewaltig hinterher.„So
wurde in den Jahren 1995 bis 2017
ein durchschnittlicher Zubau von 8
GW pro Jahr realisiert“, schreiben
die Autoren. Das Wirtschaftsminis-
terium weist aber darauf hin, dass
die installierte Gigawattleistung nur
bedingt aussagekräftig ist, „da die
Stromerzeugung aus einer Einheit
Photovoltaik deutlich niedriger ist
als aus einer Offshore-Wind-

Deutschland will bis 2050 die Treibhausgas-Emissionen auf nahezu Null reduzieren.
Wissenschaftler des Forschungszentrums Jülich haben den Energiebedarf dafür berechnet.
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Tarif 17767
Comfort

1008
eiben sie. Das

Anstieg von mehr

romerzeugung aus
voltaik deutlich
einer Einheit Offshor

Bei der
unbefristete Stre

In Urabstimmungen

Luft
Stahlindustrie

Umstellung nach

kaum
Regierung

zufrieden: Um

Job gefunden auf kalaydo.de – die Jobbörse in der Region

/jobboerse

engagiert? motiviert?

umorientiert?

Impuls-Simmerath.de
„Die Schlafoase“

www.wasserbetten-simmerath.de

Bäume fällen
30 m Teleskopbühnen,m Teleskopbühnen,m T

Kletterseiltechnik,
Rodungs- u. Baggerarbeiten,

Gartengestaltung
Gebr. MGebr. MGebr artin, seit 1977

Telefon: 02401 - 606611

www.kaminundofen.com

1 Bohrhammer im Koffer, 1 mal gebraucht,
1 Schredder 30€ + 10€, Troedelkisten,
VB, Tel.: 02421/45531

Grau getigerte Katze "Nelly" Aachen
Oberforstbacher Str. entlaufen, 100€ Be-
lohnung, Tel. 02408/9557820

PaPaPassfotos sofort für Bewerbung
– besser in Studioqualität,

Aachen, Adalbertstraße 93

1 Kapp- oder Gehrungssäge, ungebraucht,
original verpackt 30,-€, 1 alte Eichenzim-
mertür mit Kassetten 18./19. JH,
1,78x80, 30,-€, verschiedene Eichen-
bretter ca. 2m, lang nachweisbar 17. JH
VB, Tel. 02408 3401

3 Säcke Wolle bunt gemixt, VB 60 €, Baby-
waage u. Babyphon, Tel. 02462-1245

Alte, dekorative Rattan-Gartenliege
(Holz, klappbar), 45,- € VB, und Holz-
gestell Gartenliege aus den 20er Jahren,
VB 20,- €, AC 0173 - 8833500

Bidet neu, ungebraucht, mit Einloch-
mischbatterie und Ab- und Ueberlaufgar-
nitur von Ideal-Standard für 60€ zu ver-
kaufen. Neuwert 320€, Tel.: 02402/73792

Damen Hollandrad Exelsior 7 Gang, 28",
guter Zustand, 50€, Tel.: 02421/85723

Div. Pocher Modellautos 1:8 mit Vitrine,
450€; Fassbierkoffer mit Zapfhahn + CO2
Flasche, 250€; div. Koffer, Reise-, Akten-
und Laptoptaschen, VB; Stummer Diener
mit Ablage, Acryl, 30€; Flipchart, Acryl,
20€, Tel. 02405/95984

Diverse Sträucher, Schneeball, Hasel, Kir-
chlorbeer, Eiche, Konteneaster, Kultur-
brombeeren, Kräuter, Stauden, Wasser-
pflanzen im Raum Langerwehe zu ver-
schenken. Tel.: 0151/16543739

Gartenmöbel, 4 Klappsessel m. Auflagen,
runder Tisch, für 70,- € zu verk., Tel.
02405 - 4064748

Gefriertruhe 95 x75x90, 35€, 15 St. Innen-
türe VB, 100 Einmachgläser 0,50€ pro St.,
4 St. Couchtische VB, Krankenbett me-
chanisch, 50€ mit Zubehör, Wandspiegel
67x122 VB, Leder Reitsattel 75€, Tel.
02402/72210

Herrenfahrrad, 27 Zoll, 5-Gang Naben-
schaltung, Rücktrittbremse, vorne Trom-
melbremse, guter Zustand, VB 50€ Tel.:
02452/9676166

MB LONGUS 21 Gang, Shimano Deore
Componenten, guter Zustand, für € 99,-
Persianermantel grau/schwarz, Gr. 44, für
€ 49,- Tel: 0172/9219982

Motorsportliteratur: 6 Bücher u. 1 CD Ayr-
ton Senna, Team Lotus 2, die Abt-Ge-
schichte, Graf Berghe von Trips, Michael
Schumacher F1, 1994, Portraits of the
60s F1, 70 Jahre Nürnburgring, Francor-
champs, F1 1996, Report 98-99,
02473/87286

Musikliteratur, Partituren (Edition Peters)
von Bach bis Wagner, Biographien großer
Komponisten u. Musiker uva., viele LPS
u. Musikkassetten Klass. Musik (s. Kalay-
do: Musikliteratur), u. viele Bücher aus
dem Bereich Kunst, 0241 - 521171

Peugeot Fahrrad 28", 21-Gang, nachtblau,
neue Reifen, kpl. überholt, 150€ VB. Tel.
02404/3064

Überseekoffer Antik mit Leder für Laden-
deko, 75 €, Schreibmasch. Adler, 40 €,
Pelz- und Ledermäntel VB, Goldrand
Ess- u. Kaffeeservice 99 Tl., VB, Knittax
Strickapparat, 65€, 2 alte Holz Brot-
schneidegeräte VB, Tel. 0241-521962

www.holz-scherf.de

Wir fertigen für Sie jedes Möbelstück,
auch Betten mit bequemer Aufstehhöhe,

dazu Matratzen und passende Lattenroste auch
mit Motor. PMotor. PMotor flegebetten, Boxspringbetten,

Daunendecken, Nackenkissen, Kopfkissen,
Wäsche und vieles mehr.mehr.mehr

Entsorgung, Lieferung, Aufbau kosu kosu k tenlos.
Aachen-Oberforstbach

Oberforstbacher Str. 390, Tel. 0 24 08 / 47 82
Mo. bis Fr. 10 – 18.30, Sa. 10 – 14 Uhr

www.bettenhaus-schmitz.de

Bettenhaus Schmitz
und Möbel nach Maß

Freunder Straße 80b, AC-Eilendorf
Tel. 0241/551601, Fax 558514

• Design-Beläge
• Linoleum
• Parkett

• Teppichboden
• PVC-Böden
• Kork

Lagerverkauf
Büromöbel

vom 13. – 17. 05. 2019
Mo. – Do. 07.45 – 17.00 Uhr

Fr. 07.45 – 15.45 Uhr

Schreibtische, Schränke,
Container, DContainer, DContainer rehstühle,

Konferenzstühle, Chefzimmer

bis zu 80 % reduziert% reduziert% r

Dresdener Straße 5 – 7
52068 Aachen

Telefon: 02 41 / 51 81 - 0
E-Mail: mail@ehser-officemail@ehser-officemail@ehser .de

… für Büro
und Objekt

seit 1945

Markendamenbekleidung Gr. 42/44 ca.
50 Teile VB 150€, 3 SAMSONITE Koffer je
30€, Beautycase 15€, GIANT Herrenrad
26" 18 Gänge VB 120€, Div. Mäntel u. Ja-
cken Gr. 42/44 Pelz, Leder, Lammfell VB,
Tel: 0241/163846

Modelleisenbahnen
Ankauf-Verk-Verk-V auf

Markt 9 - 15
52062 Aachen

Tel. 0241 - 3 39 21
Fax 0241 - 2 80 13

info@huenerbein.de

Villeroy & Boch, Burgenland, rot, Kaffee- u.
Essservice, für 12 Pres., ca. 100 T., VB
100 €, Auto-Ki.-Sitz, Cybex Pallas,
schwarz, 9-18 kg, umrüstb. 15-36 kg,
neuw., 50 €, DVD-Player, 5000 Tevisio,
30€, Grundig Studio 2000 c/d Hifi Ste-
reo-Anl. + 2 Lsp. 50 €, 02405/91963

Büchernarr kauft einzelne Titel od. ganze
Sammlungen. Themen: Nationalsozialis-
mus, Weltkriege, Geschichte, Philoso-
phie. Tel. 0611-3416760 od. 0171-
9991751

Designerin kauft Pelzmäntel u. Pelzjacken
Tel. 0177/7221658 od. 02205/9478473

Kaufe Einbauküchen und andere Möbel.
Tel. 0241/157805 oder 0171/3572560

Kaufe Pelzjacken/Mäntel, Jagdtrophä-
en, Geweihe, � 0157/56108599 Krause

Su. Pelzjacken/Mäntel, Bleikristall, Zinn,
Porzellan aller Art, alte Näh- u. Schreib-
schinen, Bilder � 0177/3990827

Briefmarken + Münzen
Ob Sie
• eine Einlieferung für unsere Auktionen

vornehmen,
• sofort gegen bar verkaufen wollen

oder
• eine unverbindliche Beratung oder

Taxierung wünschen,
wenden Sie sich an die kompetente
Adresse in Ihrer Nähe

AIX-PHILA GmbH
52062 Aachen, Lothringerstr. 1Lothringerstr. 1Lothringerstr 3
Telefon 0241/33995 www.aixphila.de

Express Digital Service, Fotos sofort zum Mitnehmen.

Fotohaus Preim am Dom

Sensorreinigung von digitalen Spiegelreflex.
Fotohaus Preim am Dom 0241/33710

www.ostlaender-next.de

Telefon +49 241 94 323 444
KÜCHEN & WOHNEN

p in der Tiefgarage · www.wallraf.de

Therm. Holzwurmbehandlung giftfrei,
GKHT GmbH, Tel.: 02407/565150

Badewannen-Neubeschichtung Garan-
tie, Fa. Derichsweiler, T. 0221/7406150

Feuchtigkeitsschäden rund ums Haus
Reparatur Arbeiten. Bautenschutz
Brandt Tel. 02403 - 28588

Gastherme m. Warmwasser - auch Brenn-
werttechnik - incl. Montage ab € 2.400
Herwagen-Heizung 02162/450055

Kleine Firma übernimmt:
Kellertrockenlegung

innen & außen, Erd- u. Pflaster-Pflaster-Pflaster
arbeiten, Kanalarbeiten sowie Lieferung
und Einbau von Zisternen, Altbausanie-

rung, Reparaturarbeiten im und am
Haus. Service Rund ums Haus!

Tel./Fax: 02452/156933 od. 0175/5433669

Maler/Tapezierarbeiten/Bodenbeläge
Malerbetrieb W. Lempelt

Bei uns stimmt einfach alles - Preis/Leistung/Termine
Tel. 02403/1875 - Mobil. 0172 2403 570

Malermeister, Kleinunternehmer hat
noch Termine frei, Angebote kostenlos,
� 0241/4465605

Pflaster Pyls, Alsdorf
Erd - Pflaster - Reparaturarbeiten,

Neuanlagen, Trockenlegungen
Haus - Kanalanschlüsse

� 02404 / 957105

Telefon: 02 41 - 53 19 86 · www.fenster-scholz.de

Schlosserei hat noch kurzfristig Termine
frei, Tel. AC 5154251

Wir führen für Sie sämtliche Erdarbeiten
inkl. Bodenplatten zuverlässig und
günstig aus. Telefon: 0175/5433669

Alles aus einer Hand!
Einfahrten
Terrassen
Balkone

Treppenanlagen
sämtl. Natursteinarbeiten
Wir sanieren Wohnhäuser

von A–Z
Fassadenbau

Nasse Wände, feuchte Keller
für immer trocken und dicht

Kanalerneuerung –
Kanalsanierung

Fa. Bree Sanierungsbau GmbH
� 0241/92045868

In der Handwerkskammer eingetragener
Fachbetrieb

• Gitterzäune + Sichtschutz
• Toranlagen• Toranlagen• T
• Abhollager + Ausstellung
Talstr. 125 • 52531 Übach-Palenberg

Tel.: 0 24 51/48 45 40
www.waliczek.de

Natursteinpflaster zu verkaufen, Tel.0172
2001037

Speckstein-& Kaminöfen Sonderange-
bote - 130 St. aus Ausstellung, Roetgen,
Hauptstr. 39, Tel.02471/135949 - Ampel
Ri. Ortskern, www.ofenhalle-franke.de

KKAAMMIINNÖÖFFEENN ++ KKAAMMIINNEE
wwwwww..CCEERRAA..ddee

Am Langen Graben 28
Düren � 121790

Großflächen-Profi
Miete �Leasing �Ankauf

Aktionspreise 65% unter NP
�02942 / 98800 wwwwww.deu-bau.de

BÜROCONTAINER

Welpenkauf richtig gemacht! Unterstüt-
zen Sie keine Tierquälerei und den un-
seriösen Hundehandel! Das sollten Sie
beim Kauf eines Hundes beachten: Neh-
men Sie sich Zeit! Kaufen Sie ein „Famili-
enmitglied“ nicht wie eine Ware! Keine
Zwinger- oder Stallhaltung beim Züchter.
Die Hunde (Welpen und Mutterhündin)
müssen einen sauberen und gepflegten
Eindruck machen. Mutter und Welpen
sind zusammen. Wichtig ist der Nachweis
der bereits durchgeführten Wurmkuren
sowie der blaue EU-Heimtierausweis mit
den eingetragenen Impfungen. Wurfda-
tum beachten, die Welpen müssen min-
destens 8 Wochen alt sein.

Ackerland zu Höchstpreisen gesucht.
Lievre Immobilien Tel. 02431-5962

Suche für meine Quarter Horse Stute mit
3-wöch. Fohlen Beistellpferd (gerne auch
Muttertier) im eig. Offenstall, mit tägl. Wei-
degang direkt am Aachener Wald.
� 01 72 / 9 39 69 84

Welpenspiel u. -Erziehung nach Lind-Art f.
alle Rassen, 0241-72231 www.r-f-v.de

Motorboot Windy22, ca. 7 m, mit 170 PS
Volvo Innenboarder u. Tandem-Trailer zu
verkaufen, VB 7.500,00 €. Besichtigung
nach Vereinbarung, war 2 Jahre nicht im
Wasser, � 0 24 03 / 2 29 22

Segeljolle "Jolly-Sail" LüA4, 1 m, BüA1,
53 m, Segel 8 m², 2 Stauklappen ab-
schließbar, Bj. 86, inkl. Sliptrailer "Heku",
Bj. 86, Preis VB, 0160/8172305

www.eurobike.de

Suche Hobbybastler für meine LKW-
Sammlung 1:87, Herpa-AWM, in AC-Mit-
te, Bezahlung lt. Absprache. Zuschriften-
Nr. 3 757 977 an AZ/AN Postf. 500 110,
52085 Aachen

WeinFreund
Adalbertsteinweg 170, Aachen, Tel. 501551

Frühlingsweinprobe im Gartenhof
mit Pfälzer Weinen & Sekten!

Heute 11:00 - 18:00 Uhr
www.weinfreund-aachen.de

Entrümpelung zu fairen Preisen mit Wer-
tanrechnung Fa. 02402-8649886

Fa. Schillings entrümpelt alles besenrein,
� 02405/4067971

Haushaltsauflösungen spez. Messiehäu-
ser + Desinfektion, 0 15 7 38 46 09 45

Oecher-Entruempler.de � 0241/4459946

Sistermann-räumt-auf.de � AC/952115

ENTRÜMPELN – ENTSORGEN
Verbindliche Festpreise

Termingenaue Arbeit seit 1993
Sofortdienst AC 33300

www.bettenhaus-breuer.de

Erf. Seniorenbetreuerin sucht eine neue
Betreuung in AC-Burtscheid. Biete Ur-
laubsvertretung und Nachtdiensthilfe.
Tel. 0241 - 601545

Exam. Altenpflegerin bietet Hilfe in
versch. Alltagssituationen wie z.B. Be-
hördengänge, Einkäufe, Arztbesuche,
auch Pflege; behindertengerechter PKW
vorhanden. Tel. 0173 - 4979926

Verkauf allgemein

Verkäufe

Entlaufen
Kaufgesuche

Foto/Optik

Kleidung

Möbel

Antiquitäten

Baumarkt

Handwerker-Angebote

Baumarkt allgemein

Kamine/Kachelöfen

Container

Tiermarkt

Tier-Verkauf

Für Landwirte

Tiermarkt allgemein

Freizeitmarkt

Wassersport

Sportartikel

Gemeinsame Freizeit

Hobby & Sport

Verschiedenes

Entrümpelungen

Gesundheit

Dienstleistung

Altenpflege

Spendenkonto 10 10 10
Pax Bank · BLZ 370 601 93
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Musikkassetten Klass.
Musikliteratur), u. viele

Kunst, 0241

02 41
mail@ehser

Dom

Kleidung

7.500,00
inbarung, war

4 03 / 2 29 2

"Jolly-Sail" LüA4, 1 m,
Altenpflegerin bietet

Alltagssituationen wie

Altenpflegeartin, seit
02401 - 6
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Anzeigenformate und Preise

Textteil

Satzspiegel:
535 mm Höhe 
x 325 mm Breite
6-spaltig

Panorama-Seite:
535 mm Höhe
x 675 mm Breite

Anzeigenteil

Satzspiegel:
535 mm Höhe 
x 324 mm Breite
7-spaltig

Panorama-Seite:
535 mm Höhe
x 675 mm Breite

Anzeigenteil 44 mm 91 mm 138 mm 184 mm 231 mm 278 mm 324 mm
Textteil 50 mm 105 mm 160 mm 215 mm 270 mm 325 mm -

Spaltenbreiten
1

Spalte
2

Spalten
3 

Spalten
4 

Spalten
5 

Spalten
6 

Spalten
7 

Spalten

Ausgabe Format Ortspreis € Grundpreis €

Gesamt Höhe 100 mm, Breite 105 mm 2.786,46 3.278,19

A Höhe 100 mm, Breite 105 mm 1.365,37 1.606,32

B Höhe 100 mm, Breite 105 mm    685,47 806,44

C Höhe 100 mm, Breite 105 mm    568,44 668,75

D Höhe 100 mm, Breite 105 mm    746,77 878,55

E Höhe 100 mm, Breite 105 mm    456,98 537,62

Farbpreis je Ausgabe
Bei Kombination keine Ausgabennachlässe

Titelfußanzeigen

Anzeigen auf der Titelseite

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

1
Spalte

mailto:kundenservice@medienhausaachen.de
mailto:kundenservice@medienhausaachen.de
https://www.aachener-zeitung.de/kontakt
https://aachener-zeitung.de/
https://aachener-zeitung.de/
https://goldwechselhaus.de/wertvolleexperten
https://goldwechselhaus.de/wertvolleexperten
https://www.aachener-zeitung.de/kontakt
https://www.az-web.de/
https://www.an-online.de/
https://kalaydo.de/
https://impuls-simmerath.de/
https://www.wasserbetten-simmerath.de/
https://www.kaminundofen.com/
https://www.holz-scherf.de/
https://www.bettenhaus-schmitz.de/
mailto:ehser-officemail@ehser-office.de
mailto:info@huenerbein.de
https://www.aixphila.de/
https://www.ostlaender-next.de/
tel:+49%20241%2094%20323%20444
https://www.wallraf.de/
https://www.fenster-scholz.de/
https://www.waliczek.de/
https://www.ofenhalle-franke.de/
https://www.cera.de/
https://www.deu-bau.de/
https://www.r-f-v.de/
https://www.eurobike.de/
https://www.weinfreund-aachen.de/
https://oecher-entruempler.de/
https://xn--sistermann-rumt-auf-rwb.de/
https://www.bettenhaus-breuer.de/
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Technische Angaben

Schlusstermine für Anzeigenaufträge und Druckunterlagen
am Vortag, 10.00 Uhr (für Anzeigen un-
ter Text verbindliche Höhenangabe zwei
Werktage vor Erscheinen).

Besonderheiten:
Für die Samstagsausgabe -
Donnerstag 17.30 Uhr

Reiseanzeigen - Dienstag 14.00 Uhr
Traueranzeigen - Vortag 15.00 Uhr
Traueranzeigen für die
Samstagsausgabe - Freitag 12.00 Uhr
Traueranzeigen für die
Montagsausgabe - Freitag 15.00 Uhr

Zahlungsbedingungen
Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt
netto. Bei Zahlungsverzug oder Stun-
dung werden Verzugszinsen erhoben.
Als Verzugszinssatz wird der jeweilige
(um 5 Prozentpunkte erhöhte) Basiszins-
satz abgerechnet. Bei Kleinanzeigen von

Gelegenheitsinserenten gilt üblicherwei-
se Barzahlung oder Bankeinzug ohne zu-
sätzliche Rechnung.

Voraus-Rechnung bei Neukunden außer-
halb des Verbreitungsgebietes.

Druckunterlagen:
Bei Anlieferung nicht reproduktionsfähi-
ger Vorlagen für ganz- und seitenteilige
Anzeigen werden die anfallenden Repro-
arbeiten gesondert berechnet.

Farben:
CMYK nach der Euroskala. Geringfügige
Farbabweichungen berechtigen nicht zu
Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.

Gestaltungspauschale:
Alle angegebenen mm-Preise gelten bei
Anlieferung fertiger Druckunterlagen. Für
Anzeigen, die durch den Verlag gestaltet
werden oder bei erheblichen Verände-
rungen fertig gelieferter Vorlagen, wird
eine Gestaltungspauschale in Höhe von
18,28 € inkl. MwSt. erhoben. Die Gestal-
tungspauschale beinhaltet Datenprüfung,
Druckdatenformatierung, Gestaltung und
eine Korrektur. Diese Pauschale ist nicht
rabattfähig.

Korrekturpauschale:
Für weitere Korrekturen, die nicht mit
der Gestaltungspauschale abgedeckt
sind, wird eine einmalige Korrekturpau-
schale in Höhe von 11,90 € inkl. MwSt.
erhoben.

Anzeigen-Vorlagen
für fremde Verlage:
Der Verlag beansprucht für die von ihm
gestalteten Anzeigen das Urheberrecht.
Ein Abdruck dieser Anzeigen in einem
Medium, das nicht vom Verlag heraus-
gegeben wird, bedarf der Zustimmung
des Verlages. Sind auf Kundenwunsch
vom Verlag Duplikate solcher Anzeigen
an fremde Verlage zu liefern, behält sich
der Verlag das Recht vor, anteilige Satz-
bzw. Reprokosten in Rechnung zu stel-
len, ebenso die Kosten für evtl. elektro-
nische Datenübermittlung.

https://adobe-stock.com/


Fähigkeiten schon früh erweitern
Es ist kein Geheimwissen: Je
mehr Kenntnisse und Fähig-
keiten man sich aneignet, des-
to besser sindmeist auch die
Jobaussichten. Eine Möglich-
keit dazu schon während der
Ausbildung: sogenannte Zu-
satzqualifikationen absolvie-
ren. Die wichtigsten Fragen und
ntworten rund um das Extrar Lebenslauf und Co.:
s genau sind eigentlich Zu-qualifikationen, die wäh-der Ausbildung erworbenn können?qualifikationen sind be-Fertigkeiten, Kenntnis-ähigkeiten, die paral-sätzlich zur dualenbildung erworbenn nahezu jeder Be-ung sind Zusatz-en möglich“, sagtn vom Bundesin-fsbildung (BIBB)cheiden lässthen berufsspe-rufsübergrei-lifikationen.weise ein an-haniker dieusatzqua-achkraft

si
ch

qualifikationen in Fremdspra-
chen können dazugehören.Wer bietet Zusatzqualifikati-

onen an?Ausbildungsbetriebe kön-nen Zusatzqualifikationenselbst planen und umsetzen.
Es gibt aber auch Bildungs-
zentren oder Bildungsanbie-
ter, die Zusatzqualifikationen
während der Ausbildung ver-
mitteln.

Gibt es dafür Zertifikate?In aller Regel: ja. Möglich sind
Abschlusszertifikate mit vor-
ausgehender Prüfung oder ein
Teilnahmezertifikat. Eine Rei-
he von Zusatzqualifikationen,
die ausbildungsbegleitend im
Betrieb erfolgen, werden von
den IHKs geprüft – bei Erfolg
gibt es ein IHK-Zertifikat. Die
Prüfung ist dann zusätzlich zur
Abschlussprüfung der Ausbil-
dung abzulegen.

Was sind kodifizierte Zusatz-
qualifikationen?„Das sind Zusatzqualifikatio-
nen, die in Ausbildungsord-
nungen integriert sind“, er-klärt BIBB Experte K f

Mechatroniker könnten bei-
spielsweise zwischen den Zu-
satzqualifikationen DigitaleVernetzung, Programmierung,
IT-Sicherheit oder Additive Fer-
tigungsverfahren wählen.Für wen lohnen sich Zusatz-

qualifikationen?

könne für externe Bewerbun-
gen, aber auch zur Weiterent-
wicklung innerhalb des Betrie-
bes hilfreich sein. „Es profitiert
auch der Ausbildungsbetrieb,
wenn eine frisch ausgebildete
Fachkraft bereits über die all-
gemeinen Ausbildungsinhal-
te hin li

die an einer Zusatzqualifikati-
on interessiert sind, wenden?
Der Impuls für Zusatzqualifi-
kationen kann von den Ausbil-
dungsbetrieben ausgehen. Un-
ternehmen sind jedoch nicht
verpflichtet, Zusatzqualifikati-
onen anzubieten. Im Gegenzug
stehen Auszubildende nicht in
der Pflicht, diese zu erlernen.
„Hier ist es wichtig, dass Aus-
bildende und Azubis mitein-
ander ins Gespräch kommen
und die Chancen dieser zusätz-
lichen Qualifizierung gemein-
sam bewerten“, sagt Schwarz.
Wer nach Angeboten für Zu-
satzqualifikationen sucht, wird
in der Datenbank des Portals
AusbildungPlus fündig. An-
sprechpartner sind auch die
IHKs oder Handwerkskammern.Mit welchem Aufwand muman rechnen?Das hängt von der Art der Zsatzqualifikation ab. Der zeliche Rahmen hierfür kann b

ein bis zwei Wochen liegen,
aber auch bei mehreren Mon
ten. Oft lässt es sich nur indiv
duell ausloten, wie der Erwerb
einer Zusatzqualifikation zeit-
lich in den Ausbildungs- und
Berufsschulalltag passt.Gut zu wissen: Bei kodifizierten
Zusatzqualifikationen ist die
Prüfung im Rahmen der Au

Zusatzqualifikationen können
auch während der Ausbildung
absolviert werden.

Sprachkenntnisse aufpolieren, Fachkenntnisse erweitern: Je

nach Zusatzqualifikation fällt der Arbeitsaufwand neben der

Ausbildung unterschiedlich aus.

Foto: dpa

Bei Vereinbarungedie Feinheiten achWann Arbeitgeber Fortbildungskosten
zurückfordern können.Finanziert der Arbeitgeber eine
Fortbildung, kann er vertrag-
lich festlegen, dass Beschäf-
tigte sich an den Kosten dafür
beteiligen müssen, sollten sie
die Fortbildung nicht beenden.
Eine pauschale Rückzahlungs-
pflicht wegen wiederholtenNichtablegens der zur Fortbil-
dung gehörenden Prüfung ist
aber nicht zulässig. Das geht
aus einer Entscheidung des
Bundesarbeitsgerichts her-vor (Az.: 9 AZR 187/22), auf die
das Fachportal „Haufe.de“ hin-
weist. Gründe fürs Nichtable-
gen der Prüfung dider V

Damit war er in evor dem Arbeitsggen (Az.: 1 Ca 39der BerufungsinsLandesarbeitsgesachsen (Az.: 8 Snächst erfolgreichdesarbeitsgerichtSache jedoch andschied, dass kein ARückzahlung beste
UnangemesseneBenachteiligungZ

BERUFSWAHL &WEITERBILDUNG

Anzeigensonderveröffentlichung

Mit uns kannst du
richtig durchstarten!

-

Region.
Die Bank

für die

Fähigkeiten schon früh erweitern
Es ist kein Geheimwissen: Je
mehr Kenntnisse und Fähig-
keiten man sich aneignet, des-
to besser sindmeist auch die
Jobaussichten. Eine Möglich-
keit dazu schon während der
Ausbildung: sogenannte Zu-
satzqualifikationen absolvie-
ren. Die wichtigsten Fragen und
Antworten rund um das Extra
für Lebenslauf und Co.:

Was genau sind eigentlich Zu-
satzqualifikationen, die wäh-
rend der Ausbildung erworben
werden können?Zusatzqualifikationen sind be-
rufliche Fertigkeiten, Kenntnis-
se und Fähigkeiten, die paral-
lel und zusätzlich zur dualen
Berufsausbildung erworbenwerden. „In nahezu jeder Be-
rufsausbildung sind Zusatz-kationen möglich“, sagt
Axel Kaufmann vom Bundesin-
stitut für Berufsbildung (BIBB)
in Bonn. Unterscheiden lässt
sich dabei zwischen berufsspe-
schen und berufsübergrei-

fenden Zusatzqualifikationen.
So kann beispielsweise ein an-
gehender Holzmechaniker die

qualifikationen in Fremdspra-
chen können dazugehören.Wer bietet Zusatzqualionen an?Ausbildungsbetriebe kön-nen Zusatzqualiselbst planen und umsetzen.

Es gibt aber auch Bildungs-
zentren oder Bildungsanbie-
ter, die Zusatzqualiwährend der Ausbildung ver-
mitteln.

Gibt es dafür ZertifiIn aller Regel: ja. Möglich sind
Abschlusszertifikate mit vor-
ausgehender Prüfung oder ein
Teilnahmezertifikat. Eine Rei-
he von Zusatzqualifikationen,
die ausbildungsbegleitend im
Betrieb erfolgen, werden von
den IHKs geprüft – bei Erfolg
gibt es ein IHK-Zertifikat. Die
Prüfung ist dann zusätzlich zur
Abschlussprüfung der Ausbil-
dung abzulegen.

Was sind kodifizierte Zusatz-
qualifikationen?„Das sind Zusatzquali

Zusatzqualifikationen können
fikationen können
fiauch während der Ausbildung

absolviert werden.

WEITERBILDUNG

Dauer: 3 Stunden +

2 Tage Einlegezeit

Portionen: 4-6

Schwierigkeitsgrad: einfach

Zutaten
• 1,5 Kilo Rinderbraten (Nuss

oder Schulter)

• 250 Milliliter Apfelessig

• 1 Flasche trockener Rotwein

• 400 Milliliter Wasser

• 15 Wacholderbeeren

• 5 Esslöffel brauner Rohrzucker

• 15 Gewürznelken

• 1 Esslöffel Korianderkörner

• 2 rote Zwiebeln

• 3 Möhren

• ¼ Knollensellerie

• Bratöl
• 3 Esslöffel Tomatenmark

• 3 Kräuterprinten

• 3 Esslöffel Lütticher Sirup

• 1 Teelöffel Salz

Ein Dutch Oven - oder auch Feuertopf - hat durch sein Material die hervor-

ragende Eigenschaft, Wärme zu speichern. Perfekt für Schmorgerichte wie

dieses Öcher Sauerbratengulasch, das natürlich seinen eigenen Geschmack

durch Printen und zusätzlich durch Lütticher Sirup erhält. Durch die Zu-

bereitung als Gulasch spart man im Vergleich zum Sauerbraten einige Tage

an Einlegezeit.

Dauer: 3 Stunden + 

Ein Dutch Oven - oder auch Feuertopf - hat durch sein Material die hervor-

Öcher Sauerbratengulasch aus dem Dutch Oven
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Wird im Dutch Oven besonders zart:

Öcher Sauerbratengulasch.

1. Apfelessig mit Rotwein, Wasser und Zucker in einen

großen Topf mit passendem Deckel geben und so lange

verrühren, bis sich der Zucker aufgelöst hat.

2. Die Wacholderbeeren andrücken und zusammen mit

Nelken und Korianderkörnern in den Sud geben. Die

Zwiebel schälen und in feine Ringe geschnitten ebenfalls

dazu geben.

3. Das Fleisch kalt abwaschen und gut trocknen. Dann in

etwa drei bis vier Zentimeter große Würfel schneiden

und in den vorbereiteten Einlegesud geben. Es sollte

vollständig mit der Flüssigkeit bedeckt sein. Gegebe-

nenfalls noch etwas Wasser nachgießen. Für zwei Tage

im Kühlschrank einlegen.

4. Nach den zwei Tagen das Fleisch aus dem Sud nehmen

und gut abtupfen. Die Flüssigkeit durch ein feines Sieb

geben und aufheben.

5. Die Möhren und den Sellerie putzen und grob würfeln.

6. Den Grill auf 180 Grad vorheizen und jeweils eine Seite für

direkte und eine Seite für indirekte Hitze vorbereiten. Den

Dutch Oven auf den Grill setzen und für etwa fünf Minuten

erhitzen. Dann das Gemüse in etwas neutralem Öl darin

scharf anbraten. Nach etwa vier bis fünf Minuten das

Tomatenmark zugeben und für etwa eine Minute anrösten.

7. Jetzt das Fleisch dazu geben und sofort mit dem bereit-

gestellten Einlegesud leicht bedecken. Das Fleisch wird

nicht angebraten! Den Dutch Oven in die indirekte Hitze

ziehen und die Temperatur auf etwa 150 Grad Celsius

herunter regeln. Das Fleisch gart jetzt langsam für etwa

zweieinhalb Stunden. Nach zwei Stunden kann man prüfen, ob

das Gulasch mürbe ist. Wenn nicht, lässt man ihm noch Zeit.

8. Wenn das Gulasch fertig gegart ist, die fertigen Fleischstücke

herausnehmen und das Gemüse zur Hälfte in der Flüssig-

keit lassen.

9. Das Gemüse mit einem Stampfer fein zerdrücken.

Dadurch bekommt die Soße eine schöne Bindung.

10.Jetzt die Printen klein schneiden und in die Soße geben.

Dazu eignen sich auch hervorragend die Printen aus dem

vergangenen Jahr. Zusätzlich kommt der Lütticher Sirup in

die Soße. Mit Salz nach Belieben abschmecken.

11.Das Fleisch wieder in die Soße geben und darin nochmal

eine halbe Stunde bei Restwärme ziehen lassen. Dazu

passen perfekt belgische Pommes.

Zubereitung

Gegrillter Caesar Salad

d d Dressing zubereitet. Dazu den Knoblauch

zusammen mit
sind, dauert es etwa fünf Minuten.

4. Den Grill auf circa 180 Grad direkte Hitze vorbereiten. Die

Salatherzen im Ganzen gründlich waschen und gut abtrockn

ß Salatherzen kann man alterna
eicht

Zubereitung

Dauer: 45 Minuten

Portionen: 4

Schwierigkeitsgrad: einfach

Zutaten
• 4 Romana-Salatherzen

• 2 Brötchen vom Vortag

• 4-5 Esslöffel Olivenöl

• 30 Gramm Parmesan

Für das Dressing:

• 1 Knoblauchzehe

• 125 Milliliter Sonnenblumenöl

• 1 Teelöffel Dijonsenf

• 1 Ei
• 3 Esslöffel Schmand

• 20 Gramm geriebener Parmesan

• 30 Gramm Sardellen

• 2 Esslöffel Zitronensaft

• Pfeffer und Salz

Der weltweit bekannte Salat wird als Hauptzutat aus Salatherzen des

Römersalats zubereitet. Das spezielle cremige Dressing erhält sein Aroma

durch Sardellen und hat somit eine

intensive Würze. Als Topping

dürfen knusprige Croutons

und Parmesan nicht

fehlen. Für die Grill-

saison haben wir die

Herzen halbiert und

gegrillt. So entsteht

eine Variante, die

durch das Grillen der

Salatherzen etwas an

Bitterkeit verliert.

Foto: Anja Henn

GRILLEN & CHILLENAnzeigensonderveröffentlichung
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2245 · www.senfmuehle.de

IN UNSEREM
SENFLÄDC

HEN FINDEN SIE ES HERAUS!

GRILLSAISON 2023

Senfaioli mit Limonensenf ·

Senfmojo mit Chilisenf
· freche Senffrüchtchen fruchtig-sc

harf · das

„Gemischtes Doppel“ ein Senfdressi
ng mit Currysen

f und Honig ·

„Hand in Hand“ HOT & SWEET - die scharfe Variante mit Chilisenf
,

Senfschatne mit Honig-Mohn-Senf ·
Senfpralinen oder Moutardino

unser Kaffe
e-Sahnese

nflikör u.v.
m.

WAS 22 SENFSORT
EN KÖNNEN

Eigene Schl
achtung. Eig

ene Haltung
.

Öffnungszeiten
:

Dienstag–Fre
itag: 07.15 Uhr–12

.30 Uhr u. 14
.30 Uhr–18.3

0 Uhr

Samstag:
07.00 Uhr–1

3.00 Uhr

IHR EIFEL-METZGER IN ROETGEN

Qualität durch Tradition

seit 1900

ETZGER

RAD ION & LEIDENSC AF

www.metz
gerei-wilm

s.de

mittwochs nach
mittags und montags gesch

lossen

 ausgefallene Cuts vom Ardenner Bauernschwein

 Dry Aged Beef/Pork aus der Region

 Wildfleisch grillfertig vorbereitet

 große Vielfalt an Würstchen, Steaks

und anderen Spezialitäten

Dechant-Brock-Straße 17 • 52224 Stolberg-Mausbach

www.metzgerei-scholl.de

100%
Schweinefleisch,

0%
Antibiotika

Aus Freilandha
ltung

WENIGER ist MEHR

bewußter fleisch
kauf schen

kt mehr ge
nuss.

errardserrards
Fleischere

i
aachener meisterbet

rieb

seit 1963

HARTMA
NNSTRAS

SE 16

52062 A
ACHEN

TEL.: +49
(0)241-3

4929

INFO@GE
RRARDS-

FLEISCHE
REI.DE

WWW.GERRAR
DS-FLEIS

CHEREI.D
E

WWW.HUETT
E16.DE

AACHENER ZEITUNG

Sonderthemen/-beilagen

Ein thematisch passendes Umfeld in den Tageszeitungen erhöht den Aufmerksamkeitswert Ihrer Anzeige. Damit Sie Ihre
Zielgruppe noch genauer erreichen können, bieten wir saisonal, themenspezifisch oder auch ereignisorientiert gut
recherchierte und redaktionell aufbereitete Sonderveröffentlichungen in der Tageszeitungen oder in Sonderbeilagen als
separates Supplement.

Download des Sonderthemenplans
http://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/Sonderthemenplan_2024.pdf

Andreas Remy
Sonderveröffentlichungen
Tel.: 0241 - 5101 586
E-Mail: andreas.remy@medienhausaachen.de

zierte Zusatz-

katio-
nen, die in Ausbildungsord-

Vernetzung, Programmierung,
IT-Sicherheit oder Additive Fer-
tigungsverfahren wählen.Für wen lohnen sich Zusatz-

qualifikationen?

gen, aber auch zur Weiterent-
wicklung innerhalb des Betrie-
bes hilfreich sein. „Es profitiert
auch der Ausbildungsbetrieb,
wenn eine frisch ausgebildete
Fachkraft bereits über die all-
gemeinen Ausbildungsinhal-
te hinaus quali

aber auch bei mehreren Mona-
ten. Oft lässt es sich nur indivi-
duell ausloten, wie der Erwerb
einer Zusatzqualifilich in den Ausbildungs- und
Berufsschulalltag passt.Gut zu wissen: Bei kodiZusatzqualifikationen ist die
Prüfung im Rahmen der Aus-

So kann beispielsweise ein an-
gehender Holzmechaniker diesche Zusatzqua-kation CAD/CNC-Fachkraft
Holz absolvieren und sich so in
SachenWerkzeugmaschinen

kationen?„Das sind Zusatzqualifikatio-
nen, die in Ausbildungsord-
nungen integriert sind“, er-klärt BIBB-Experte Kaufmann.

ihm noch
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Anzeigen-Sonderveröffentlichung

Bei Vereinbarungen aufdie Feinheiten achtenWann Arbeitgeber Fortbildungskosten
zurückfordern können.Finanziert der Arbeitgeber eine Damit war er in erster Instanz

vor dem Arbeitsgericht Lin-gen (Az.: 1 Ca 397/20) und in
der Berufungsinstanz vor dem
Landesarbeitsgericht Nieder-
sachsen (Az.: 8 Sa 229/21) zu-
nächst erfolgreich. Das Bun-
desarbeitsgericht sah dieSache jedoch anders. Es ent-
schied, dass kein Anspruch au

Der Herbst steht vor der Tür! Schon bald fallen wieder alle Blätter von den
Bäumen, es wird kälter,kälter,kälter und draußen wird es schneller dunkel. Mit
der Herbstzeit beginnt aber auch die gemütlichste Zeit desJahres – schließlich könnt ihr euch nun mit einem Buchund einer Tasse Kakao zu Hause einkuscheln und le-ckere Rezepte wie eine Kürbissuppe kochen.

Od wie

SobereitensichTiere
aufdenWinterschlaf vor.SEITE 3

NATUR

Anleitung,wie ihr
einenDrachenbaut.
SEITE 4

BASTELN

Wärmepumpenals
Gas-Alternative.
SEITE 5

WISSEN

igentlich di s ktMartin?Jedes ve
den Heiligen Sankt Martin.

machen wir das? Und
en auf sich?

KARLO
CLEVER

RÄTSEL
TOLLEPREISE ZUGEWINNEN!

SEITE6

Wer nach Angeboten für Zu-kationen sucht, wird
in der Datenbank des Portals
AusbildungPlus fündig. An-sprechpartner sind auch die
IHKs oder Handwerkskammern.Mit welchem Aufwand mussDas hängt von der Art der Zu-kation ab. Der zeit-

liche Rahmen hierfür kann bei
ein bis zwei Wochen liegen,
aber auch bei mehreren Mona-

aber nicht zulässig. Das geht
aus einer Entscheidung des
Bundesarbeitsgerichts her-vor (Az.: 9 AZR 187/22), auf die
das Fachportal „Haufe.de“ hin-
weist. Gründe fürs Nichtable-
gen der Prüfung, die nicht in
der Verantwortungssphäre des

schied, dass kein Anspruch au
Rückzahlung bestehe.

Zwar seien Rückzahlungsklau-

aber auch bei mehreren Mona-lässt es sich nur indivi-
duell ausloten, wie der Erwerbfikation zeit-
lich in den Ausbildungs- und
Berufsschulalltag passt.Gut zu wissen: Bei kodifiziertenkationen ist die
Prüfung im Rahmen der Aus-

Sache jedoch anders. Es ent-
schied, dass kein Anspruch au
Rückzahlung bestehe.

UnangemesseneBenachteiligung

Oder wie wäre es damit, raus in die Natur zu gehen? Wieihr einen schönen, bunten Drachen selbst basteln könntet,zeigen wir euch auf unserer Bastelseite. Auf unserer Wis-sensseite gibt es dieses Mal spannende Fakten zum Themaeffizientes Heizen: Wir erklären euch, wie eineWärmepum-
pe funktioniert. Außerdem haben

Die „Villa Sophienhöhe“ in Kerpen-Niederbolheim

blickt heute auf 120 Jahre zurück. Gebaut wurde das

heutige Denkmal anlässlich der Hochzeit des Guts-

herrn Josef Bollig mit seiner Frau Sophia, einer Tochter

aus der Schokoladendynastie Stollwerk. Ihr Vorname

prägte die Bezeichnung der Villa. Das Ehepaar Anita

undWerner Stump aus der Stadt Kerpen erwarb die

Villa im Jahr 1997 und ließ die unter Denkmalschatz

stehende Villa umfangreich renovieren.
Die Villa ist seit dem 1. April 1999 ein Hotel mit

Restaurant. In dessen stilvollem Ambiente lässt es sich

prächtig feiern, speisen und übernachten. Es ist auch

ein Ort für Geschäftstagungen. Die Architektur und

die stilvolle Einrichtung sowie die mit Liebe zumDe-

tail gestalteten Räumlichkeiten bieten den passenden

Rahmen für Hochzeits- und sonstige Familienfeiern.

Die Konferenzräume lassen die Villa

Sophienhöhe zum idealen Ort für Ta-

gungen, Seminare und Konferenzen
werden. Im Städtedreieck von Köln/
Aachen/Düsseldorf hat die Villa
ihren Standort festigen können.
Das Restaurant „Kulinarium“
bietet eine regionale wie auch
internationale Küche an.

Ein Herzstück des An-
gebotes auf der Sophienhöhe
ist die Hotelterrasse gelegen
mitten in einemHochwald. Ein
romantisches Abendessen bei
Kerzenlicht und einWein aus dem
reichen Angebot runden das Erlebnis

ab. ZumÜbernachten stehen den Gästen

in der Villa acht Komfortzimmer und in der

Remise elf Standardzimmer zur Verfügung. Im Boar-

ding-House, ein Haus für längeresWohnen, werden

vier Appartements angeboten.
Das weitläufige Gelände mit Wald,
Wiesen undWeiden auf einer Flä-
che von sechs Hektar lädt zum
Relaxen ein. Die Umgebung ist
für sportliche Aktivitäten, wie
beispielsweise Joggen und
Fahrradfahren, ideal. In dieser
Naturlandschaft ist Raum für
Outdoor-Angebote.

Das stilvolle Ambiente der
Villa, zusammenmit der schö-
nen Naturlandschaft, eignet sich
ganz besonders für Feierlichkeiten

aller Art. Hierzu bieten die Räume
Platz für bis zu 120 Personen. In direk-

ter Absprache mit dem Standesamt der

Stadt Kerpen besteht sogar die Möglichkeit,

sich in der Villa Sophienhöhe das Ja-Wort zu geben.

Zur Hochzeitsfeier wird eine fachliche und kompe-

tente
Beratung angeboten. Ziel ist, den so genannten

„Schönsten Tag im Leben“ zu einem Erlebnis zu ge-

stalten.
Eine Greifvogelschau oder auch Bogenschießen

sind nur zwei Events, die die Villa Sophienhöhe für

ihre Gäste organisiert. Und für die Kleinsten, für die

eine Familienfeier lang werden kann, werden Spiel-

räume angeboten.

Die Villa Sophienhöhe in Kerpen-Niederbolheim
blickt auf eine mehr als 100-jährige Geschichte
zurück. Seit 1999 ist sie als Hotel & Restaurant ein
beliebtes Ziel zum Speisen, Übernachten, Feiern
und Tagen. Fotos: Villa Sophienhöhe

IdyllischerOrt zumTräumenundGenießen
In stilvollem Ambiente

der Villa Sophienhöhe übernachten,
speisen, feiern und tagen.

Ein herrlicher Ausblick auf der Sommerterrasse. Eine Augenweide: der eingedeckte Festsaal.

Liebe Gäste!

Am nächsten Dienstag, den 03.10.2023 ist
unser Restaurant von 11.30 bis 15.00 Uhr

und von 17.30 bis 22.00 Uhr geöffnet.

Restaurant Rosenflora
Kirchstraße 2, 52385 Nideggen-Berg

Tel. 0 24 27/9 40 40, www.rosenflora.de

Wir freuen uns auf Ihren Besuch.

Beatrix & Achim und unser Team

Breuers Häuschen
– Düren’s ältestes Gasthaus –

Valencienner Straße 98
52355 Düren
 02421/9599090
www.breuers-häuschen.de

WILDE WOCHEN,
Wildgerichte,
Pilze und Kürbis
FRISCHE GÄNSE
ab 31.10.
Gänse aus der Region

EIN PRODUKT VON
YAKAMOZ RESTAURANT

Die Geschenkidee – online bestellen oder abholen!
www.yakamoz-raki.de

Genießen Sie das GEHEIMNIS
seiner MAGISCHEN REZEPTUR.

Endecken Sie den Yakamoz RAKI!
Der Yakamoz Raki ist eine Anis-Spirituose mit mediterranen Wurzeln,
der traditionelle Begleiter zu türkischen Speisen in geselliger Runde.
Dreifach destilliert schmeckt er wunderbar vollmundig und intensiv.

Yakamoz Raki erhalten Sie bei:
Restaurant Yakamoz
Markt 17, 52249 Eschweiler
Tel. 0 24 03/70 21 25 oder

z eschweiler.de www.yakamoz-raki.de

Die Villa Sophienhöhe
ist ein idealer Ort für:

– einen Rad-Ausflug ins Grüne
– einen kulinarischen Abend
– ein persönliches Familienfest

– Das Ambiente unseres
denkmalgeschützten Hauses ist
der ideale Ort für Ihre Hochzeit.

– Termine für Weihnachtsfeiern
bitte jetzt reservieren.

50171 Kerpen (Niederbolheim)
Sophienhöhe 1, Tel.: 0 22 75-9 22 80

Kontakt@villa-sophienhoehe.de
www.villa-sophienhoehe.de

Brauhau– Alt Düren
Kleine Zehnthofstraße in Düren • Im ♥ der Stadt ✆ 02421/207799

täglich ab 10.00 Uhr geöffnet!

Mo.–Sa. 11.00–21.30 Uhr, So. u. Feiertag 11.00 bis 20.00 Uhr,

Warme Küche durchgehend

Montag und Dienstag: Schnitzeltag 8,90 ¤
Schweineschnitzel in verschiedenenVariationen

mit Beilage und Salat

Mittwoch und Donnerstag: Ca. 250 g Argt. Rumpsteak 18,90 ¤
Wahlweise mit Pfeffersauce, Sauce Bearnaise, Knoblauchsauce

oder Röstzwiebeln dazu Kroketten und Blattspinat

Freitag und Samstag: Gebratenes Fischfilet 12,90 ¤
dazu hausgemachter Kartoffelsalat

Sonntag: Überraschungskarte ab 10,50 ¤
mit 10 verschd. Gerichten und Dessert nachArt der Hauses

Im Ausschank: PilsPils

Unser Partner:
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NIDEGGEN
BURGBIERGARTEN 1177

BAYRISCHER

LIMBACH —

Biergarten
geöffnet

ab 8. September.

Griechische und Mediterrane
Küche

inzigartige Lage amWeiher
• Private Veranstaltungen

d rspielplatz
• Biergarten f. 200 Personen
• Familienfreundlich
• Kostenlose Parkplätze
• Barrierefrei
• Vegetarische Gerichte

HOTEL GARNI · APARTMENTS

Monschauer Str. 7, 52156 Monschau
www.hirsch-monschau.de

Täglich Frühstück
Küche von 12 bis 21 Uhr
durchgehend geöffnet
Montags Ruhetag

3. Oktober ab 09.00 Uhr Frühstück,
durchgehend geöffnet.
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(0)2472 2245 · www.senfmuehle.de

Senfmojo mit Chilisenf

„Gemischtes Doppel“ ein Senfdrdressi
ng

„Hand in Hand“ HOT & SWEET - die scharfe Variante mit

Senfschatne mit Honig-Mohn-Senf ·
Senfpralinen oder Moutardino

unser Kaffe
eee-Sahnes

enflikör u.v
.m.

rd da Dressing zubereitet. Dazu den Knoblauch
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sind, dauert es etwa fünf Minuten.

4. Den Grill auf circa 180 Grad dir
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EIN PRODUKT VON
YAKAMOZ RESTAURANTRESTAURANTREST

Die Geschenkidee – online bestellen oder abholen!
www.yakamoz-www.yakamoz-raki.de

Genießen Sie das GEHEIMNIS
seiner MAGISCHEN REZEPTUR.

Endecken Sie den Yakamoz RAKI!
Der Yakamoz Raki ist eine Anis-Spirituose mit mediterranen Wurzeln,
der traditionelle Begleiter zu türkischen Speisen in geselliger Runde.
Dreifach destilliert schmeckt er wunderbar vollmundig und intensiv.

Yakamoz Raki erhalten Sie bei:
Restaurant Yakamoz
Markt 17, 52249 Eschweiler
Tel. 0 24 03/70 21 25 oder
info@yakamoz-eschweiler.de www.yakamoz-raki.de
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Andreas PetzoldGALERIE AM ELISENGARTEN in der Hartmannstr.

ngardstraße Heike de la HayeCONTURAS STOFFE in der Neupforte
mer im Einsatz!

aachen.shopping

s:

Produkte & Servicesvieler Aachener Shops: www.smart.aachen-shopping.de

www.aachen-shopping.de
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Im Ausschank:

Samstag, 23.09.2023

MEIN KÖRPER & ICH

MEIN KÖRPER & ICH

Entspannt in eine gute Nacht

chon 3 Uhr und ich bin

mer noch wach? Ich muss

ch in zwei Stunden wieder

stehen.“ Sätze wie diese

d wohl jedem schon nachts

ch den Kopf geschwirrt,

n das Gedankenkarussell

er kein Ende findet. Das

cht nur nervig, sondern

stet auch den Alltag,

man am nächsten Tag

ist und sich nicht kon-

eren kann.

orweg: Grübeln ist

ganz Normales und

auch nicht zwingend

oblem werden.

und Psychotherapie des Uni-

versitätsklinikums Freiburg.

Wichtig ist aber laut dem

Psychologischen Psychothe-

rapeuten Markus B. Specht,

dass man dieses Grübeln

nicht mit ins Bett nimmt.

Specht leitet das Zentrum

für interdisziplinäre Schlaf-

medizin der DKD Helios Klinik

Wiesbaden. Denn: So ein Ge-

dankenkarussell kann Schlaf-

störungen und Leidensdruck

verursachen.

Grübeln bedeutet laut Dieter

Riemann, dass man in Ge-

dankenschleifen festhängt,

die nicht zu einem Ziel oder

zu einer Lösung führen. Das

Gedankenkarussell dreht sich

immer weiter. Die Gedanken

sind meistens negativ –

Sorgen, Ängste, „Was wäre

wenn?“.

Viele Menschen geraten

abends und nachts ins Grü-

beln. Das liegt daran, dass

man sich dann im Übergang

zum Schlaf befindet, so

Riemann. Man ist nicht – wie

tagsüber – abgelenkt. So

kommen oftmals auch die

Themen hoch, die man wäh-

rend des Tages verdrängt hat.

Doch das muss nicht automa-

tisch zu Leidensdruck führen.

„Ein Patient meinte mal zu

mir, dass er es gut finde,

seinen Tag im Kopf Revue

passieren zu lassen – und

über dieses Revue passieren

lassen schlafe er wunderbar

ein“, berichtet Markus B.

Specht.

Ein Leidensdruck entsteht

aber, wenn das Grübeln einen

lange und immer wieder beim

Einschlafen hindert. Wenn

man diese schlaflosen Stun-

den am nächsten Tag merkt,

kann das den Alltag stark

einschränken.

Bett und Grübeln voneinan-

der entkoppeln
Doch wie lässt sich das

Grübeln beim Einschla-

fen vermeiden? Es

mag einfacher
klingen, als es

ist. Aber: Der beste Weg ist

natürlich, dass man das Ge-

dankenkarussell erst gar nicht

mit ins Bett nimmt.

So kann man sich zum Bei-

spiel eine gewisse Zeit vor

dem Schlafengehen hinset-

zen und darüber nachdenken,

was einen beschäftigt und

was einem aktuell Probleme

bereitet. Es kann auch helfen,

diese Gedanken aufzuschrei-

ben.

Ein weiterer Tipp: Wenn man

im Bett liegt und sich das

Gedankenkarussell zu drehen

beginnt, sollte man besser

aufstehen und etwas ande-

res machen. Es kann schon

helfen, sich auf die Couch zu

setzen und dort zu grübeln.

„Man muss diese Kopplung

zwischen Grübeln und Bett

unterbrechen, denn das Bett

ist nur zum Schlafen da“, sagt

Markus B. Specht.

Eine etwas radikalere Metho-

de: mal eine Nacht durch-

machen. Wenn man dann am

nächsten Abend ins Bett geht,

wird der Körper laut Specht

so schläfrig sein, dass

das Einschlafen dann

leichter fällt. Von die-

ser Methode ist aber

dringend abzuraten,

wenn man zum Bei-

spiel am nächsten

Tag Auto fahren

muss.

Die richtige Me-

thode zum Ein-

schlafen finden

Außerdem
kann man sich

verschiedener T

dienen, die beim

helfen können.

da selbst ausp

es eine Techni

Methode gibt,

spannen und

danken ein b

ten kann“, sa
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Abstand von Bildschirmen

nehmen

s gibt Tipps, wie man das Gedankenkaru
ssell stoppen kann.
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Auspowern beim Zumba, gelenkschonend trainieren beim

Nordic Walking oder den Kreislauf beim Lauftreff in Schwung

bringen – unsere Sport-Kurse bieten wir in der gesamten

Stadt und StädteRegion Aachen an. Ebenfalls laden wir Sie ein,

unsere vielfältigen Entspannung
s-Angebote zu entdecken.

Von Yoga über Progressive Muskelentspannung bis hin zu

Klangreisen für Körper und Geist. Stöbern Sie doch mal auf

unserer Homepage und entdecken Sie unser pralles

Kursangebot!

Helene
Weber
Haus

Menschen begeistern.

www.heleneweberhaus
.de

Für Körper und Geist.
Samstags-Special in der Rurbad-Sauna!

Rurbad-Sauna
Ihre Saunalandschaft i

n Düren

www.rurbad-dueren.de
Zwe
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SCHÖNSTE SEITENBummeln, genießen, erleben 

Adam Palka und Peter SchillySchilly
SPORT SPEZIAL in der Wirichsbongardstrdstraße Heike de la HayeHayeCONTURAS STOFFE in der NeupforteNeupforteNeupfor

Aachens Einzelhändler*innen: Immer im Einsatz!
News, Bilder & Stories: wwwaachen-shopping.de
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Kopplung
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denn das Bett
fen da“, sagt

lere Metho-

ht durch-
man dann am

ins Bett geht,

lalautut SpecSpechtht

sein, dass
hlahlafen dadann
fäfällt. Von die-die-die-

Methode ist aberaber

dringenddringend ababzuraten,

man zum Bei-

am nächsten

Auto fahren
ss.

Die richtige Me-

thode zum Ein-

schlafenen finden

Außerdem
kann man sich

verschiedener Techniken be-

dienen, die beim Einschlafen

helfen können. „Man muss

da selbst ausprobieren, ob

es eine Technik oder eine

Methode gibt, mit der ich ent-

spannen und diese Grübelge-

danken ein bisschen abschal-

ten kann“, sagt Specht.

So können manche Men-

schen gut entspannen, nn

sie lesen oder Hörbücher

ren. Das kann auch gegen das

Grübeln gut funktionieren,

weil man dann abgelenkt ist

und sich gar nicht auf die Ge-

danken konzentrieren kann.

Laut Riemann sollte man sich

selbst nicht stressen, denn so

verschlimmert man die Lage

eventuell. Wer nachts an-

dauernd auf die Uhr schaut,

macht sich nur zusätzlich

Druck, unbedingt einschlafen

zu müssen.

Was man sich auch klar-

machen kann: Es ist nicht

schlimm, mal etwas weniger

Schlaf zu bekommen als

sonssonst.t. „V„Verersusuchchenen SieSie mitmit

solchen positiven Gedanken

dagegen anzukämpfen: Nein,

nicht jeder Mensch braucht

acht Stunden Schlaf und

gestern habe ich vielleicht

auch nicht so gut geschlafen

und bin trotzdem gut zurecht-

gekommen“, sagt Dieter

Riemann.

Abstand von Bildschirmen

nehmen
Markus B. Specht rät außer-

dem eher davon ab, zum

Einschlafen fernzusehen

oder auf andere Bildschir-

me zu schauen. Das sind zu

viele Eindrücke kurz vor dem

Schlafengehen. Auch wenn

sie beim Einschlafen viel-

leicht helfen, ist der Schlaf

dann weniger entspannend,

weil das Gesehene während

s Schlafens verarbeitet

Abst
Gefühl, perma-

nent on
Tagsüber ist man sc so

viel damit beschäftigt, Nach-

richten zu beantworten oder

zu telefonieren, da sollte man

nachts abschalten können.

„Wenn ich das Handy am Bett

liegen habe und es vibriert

immer, wenn eine Botschaft

reinkommt, dann ist das na-

türlich auch etwas, was mich

vom Schlaf abhält“, so Dieter

Riemann.

Laut Riemann sollte man

immer daran denken: Hinter

dem Grübeln kann auch eine

Depression stecken, und die

sollte auf jeden Fall schnell

behbehandeltandelt wewerdrden.en. WeWerr denden

Verdacht hat, sollte ihn mit

dem Hausarzt oder der Haus-

ärztin besprechen.

Offiziell spricht man von einer

Insomnie, wenn die Schlaf-

probleme drei Monate anhal-

ten, mindestens dreimal pro

Woche auftreten und wenn

man sich tagsüber dadurch

beeinträchtigt fühlt. Das heißt

aber nicht, dass man nicht

schon früher ärztliche Hilfe

suchen kann, so Riemann.
(dpa)
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„Eine besondere Marktatmosphäre“

Grußwort des Bürgermeisters Bernd Goffart zum Simmerather Frühjahrsmarkt 2023

Liebe Bürgerinnen und Bür-
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Der traditionelle Simmerather

Frühjahrsmarkt hat am Sonntag,

4. und Montag, 5. Juni geöffnet.

Verkaufsoffener Sonntag.

Wenn in Simmerath der Frühjah

IhreMed
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Ruth Ste
ffens

Kontakt

Tel.
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00-22

E-Mail ruth.stef
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medienhau
saachen.

de

Fuggerstr.
29-31 52152 Simmerath

Tel. 02473
-92 74 990 Fax 02473-92

74 991

Dipl.- Ing.
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mitz
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Mo-Fr: 10.00-12
.30 Uhr
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.00 Uhr

Sa. 10.00-13
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Dienstags
geschloss
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www.wasserbetten-simmerath.de
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52152 Si

mmerath · Tel. 024
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Historische Senfmühle Monschau

Wein-Som
mer 2023

Rosé-, Ro
t- oderW

eißwein u
nser

kleinesW
eintastin

g nur 5 €

Jeden Fre
itag · 15 U

hr

Unsere Sommelière stellt Ihnen eine interessante Auswahl

aus 4 verschiedenen Weinen vor. Die Weine werden erläutert,

außerdem hören Sie Kurzweiliges zur Weinbereitung und

den jeweiligen Weinanbaugebieten.

Fragen Sie alles, was Sie schon immer über Wein wissen wollten.

VIEL SPAß BEIM 

FRÜHJAHRSMARKT!

www.simmerath.de                Rathaus 1

     @gemeindesimmerath            52152 Simmerath

Anzeigensonderveröffentlichung
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EIFEL MITTENDRIN

Großer Simmerather Frühjahrsmarkt vom 04. bis 05. Juni

mit verkaufsoffenem Sonntag in Simmerath ab 13 Uhr.
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Nicht fehlen werden in diesem Jahr ebenfalebenfalls die bunten Ballons, die zum Bild des Jahrmarktes

dazu gehören.

rsmarkt öffnet, dann füllen sich die Straßen und Wege mit zahlreichen Besuchern.

Fotos: M.
Leister

Eher ruhig und beschaulich können die jüngsten Besucher hier ihre Runden drehen.

MOBILITY SPECIAL&
VERKAUFSOFFEN

17.09.23

OpenAirinderCity Eintritt frei

14. – 17.09.
2023

Sonderveröffentlichung Unter der Schirmherrschaft von
Oberbürgermeisterin Sibylle Keupen

www.aachenseptemberspecial.de

http://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/Sonderthemenplan_2024.pdf
mailto:andreas.remy@medienhausaachen.de
https://www.aachenseptemberspecial.de/
https://haufe.de/
https://www.senfmuehle.de/
https://www.metzgerei-wilms.de/
https://www.metzgerei-scholl.de/
tel:+49(0)241-34929
mailto:INFO@gerrards-fleischerei.de
https://www.gerrards-fleischerei.de/
https://www.huette16.de/
https://stock.adobe.com/
https://www.rosenflora.de/
https://www.xn--breuers-huschen-8kb.de/
https://www.yakamoz-raki.de/
https://eschweiler.de/
https://www.yakamoz-raki.de/
mailto:Kontakt@villa-sophienhoehe.de
https://www.villa-sophienhoehe.de/
https://www.hirsch-monschau.de/
https://stock.adobe.com/
mailto:info@yakamoz-eschweiler.de
https://stock.adobe.com/
https://smart.aachen-shopping.de/
https://aachen-shopping.de/
https://adobe-stock.com/
https://adobe-stock.com/
https://www.heleneweberhaus.de/
https://www.rurbad-dueren.de/
https://medienhausaachen.de/
https://www.wasserbetten-simmerath.de/
tel:+49%20(0)2472-2245
mailto:info@senfmuehle.de
https://www.senfmuehle.de/
https://www.simmerath.de/
https://aachener-zeitung.de/leserreisen
https://adobe-stock.com/
https://heleneweberhaus.de/


AACHENER ZEITUNG

Reisethemenplan 2024

Erscheinungstermin Anzeigenschluss Reisethema
Samstag, 06.01.2024 02.01.2024 Kataloganzeigen

Samstag, 03.02.2024 30.01.2024 Kataloganzeigen

Samstag, 17.02.2024 13.02.2024 Beauty & Wellness

Samstag, 24.02.2024 20.02.2024 Kataloganzeigen

Samstag, 02.03.2024 27.02.2024 Osterreisetipps

Samstag, 09.03.2024 05.03.2024 Rheinland-Pfalz

Samstag, 23.03.2024 19.03.2024 Frühlings-Angebote

Samstag, 20.04.2024 16.04.2024 Rheinland-Pfalz

Samstag, 27.04.2024 23.04.2024 Kataloganzeigen

Samstag, 04.05.2024 30.04.2024 Rheinland-Pfalz

Samstag, 11.05.2024 07.05.2024 Städtereisen

Samstag, 15.06.2024 11.06.2024 Rheinland-Pfalz

Samstag, 24.08.2024 20.08.2024 Rheinland-Pfalz

Samstag, 31.08.2024 27.08.2024 Aktivurlaub

Samstag, 28.09.2024 24.09.2024 Beauty & Wellness

Samstag, 26.10.2024 22.10.2024 Weihnachtsmärkte

Samstag, 09.11.2024 05.11.2024 Kataloganzeigen

Samstag, 14.12.2024 10.12.2024 Reiseziele 2025
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Reiseanzeigen mm-Preise

Gesamtausgabe, Erscheinungstag: Samstag

s/w 4,22 Farbe 5,91

Die Preise gelten für Reise- und Bäderanzeigen von Hotels,
Gaststätten, Pensionen, Kurverwaltungen, Verkehrsvereinen
und -verbänden (ohne weitere Nachlässe).

Schlusstermin:
Anzeigenaufträge für Reiseanzeigen dienstags bis 14 Uhr

Advertorial-Angebot

• Unser 2:1 Sommerspezial-Angebot: zwei Veröffentlichungen innerhalb
der Sommerferien zum Preis von einer Veröffentlichung.

• Voraussetzung ist gleicher Anzeigeninhalt.

Sommerspezial Andreas Remy
Sonderveröffentlichungen
Tel.: 0241 - 5101 586
E-Mail: andreas.remy@medienhausaachen.de

Preise: Gesamtausgabe

1/3 Seite Größe 175 mm x 324 mm 35.000 Sichtkontakte 2.700,00 *
1/4 Seite Größe 130 mm x 324 mm 35.000 Sichtkontakte 2.300,00 *
Box Größe 100 mm x 184 mm 35.000 Sichtkontakte 1.150,00 *

* Preis Direktkunden
Bild- und Textmaterial müssen dem Verlag jeweils 8 Tage vor
Erscheinungstermin vorliegen.

Hotels, Gaststätten, Pensionen, Kurverwaltungen, Verkehrsvereinen und
-verbänden erhalten die Möglichkeit, Reise- und Bäderanzeigen mit einem
Adervorial-Angebot zu bewerben. Das Angebot setzt sich zusammen aus
Advertorial-Anzeige in der Gesamtausgabe Aachener Zeitung und Native-Ad-
vertising auf az-web.de.

Gültig ab 1. Januar 2024. Preise in € zzgl. MwSt.

mailto:andreas.remy@medienhausaachen.de
https://az-web.de/
https://stock.adobe.com/


AACHENER ZEITUNG

Teilbelegung:
Nach Bezirksausgaben, Orten und Stadtgebieten möglich
Belegung nach PLZ-Gebieten nicht möglich

Bei Teilbelegung nach Orten/Stadtgebieten wird keine Gewähr da-
für übernommen, dass das gewünschte Gebiet ausschließlich und
allein erfasst wird. Außerdem behält sich der Verlag ein Schiebe-
recht vor; dies gilt auch für bereits schriftlich bestätigte Beilagen-
aufträge. Schadenersatzansprüche sind ausgeschlossen.

Nicht belegbare Auflagen:
Postabonnements, Streifbandsendungen sowie Einzelversand-
Exemplare außerhalb des Verbreitungsgebietes werden nicht mit
Beilagen belegt.

Rücktrittsrecht:
Spätestens 14 Tage vor Erscheinen. Bei späterem Rücktritt ist der
Verlag berechtigt, 50% der Beilagengebühr als Ausfallhonorar in
Rechnung zu stellen.

Die sinnvolle, werbliche Ergänzung:
Die kostengünstige Trailer-Anzeige zur Prospektbeilage auf Anfrage zu
stellen.

Anlieferung:
Die Beilagen-Anlieferung muss frei erfolgen. Dem Verlag entstehende Ge-
bühren für Fracht, Rollgeld und geforderte Rücksendung der Verpackung
werden dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.

Erscheinungsweise
für Beilagen: werktäglich

Anlieferungstermin: 5 Tage vorher

Versandanschrift: Printing Partners Paal-Beringen N.V.
Industrieweg 147
B-3583 Paal-Beringen

Anlieferung: Montag bis Donnerstag 8.00 Uhr bis 16.00 Uhr
Freitag 8.00 Uhr bis 14.00 Uhr

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Beilagen – Print & Digital

Digitale Prospektbeilage
Jede Prospektbeilage erscheint ab Termin der Streuung für 7 Tage in der ePaper-Ausgabe Aachener Zeitung.

Preis pro 1.000 Exemplare ohne Postgebühr bis

10 g 20 g 30 g 40 g 50 g

Grundpreise 111,18 117,06 131,18 144,12 165,29

Ortspreise 94,50 99,50 111,50 122,50 140,50

Beilagen Print & Digital*€€€
Ausgabe Planungsauflage

Gesamtausgabe 68.550

Ausgabe A
Aachener Zeitung
Stadtausgaben Aachen + Eifeler Ausgaben

24.350

Ausgabe B
Aachener Zeitung
Landausgaben
Stolberger Zeitung
Eschweiler Zeitung

15.150

Ausgabe C
Geilenkirchener Zeitung
Heinsberger Zeitung

10.850

Ausgabe D
Dürener Zeitung

12.900

Ausgabe E
Jülicher Zeitung

5.300

Diese Auflagenzahlen Print dienen nur als Planungshilfe, da saisonale
Schwankungen möglich sind.
Die genaue Beilagenmenge bitte beim Verlag erfragen.
Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben entnehmen Sie bitte der
Verbreitungsübersicht auf Seite17.

Planungsauflagen für Beilagen Print (Stand 01/2024)

Beilagen über 50 g: Mehrpreis je angefangene 10 g

Grundpreis 25,29

Ortspreis 21,50

über 50 g€€€

* Die Prospekte werden in Kombination von Print und ePaper veröffentlicht.
Abrechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage von Print und ePaper. Die aktuellen
ePaper-Auflagen auf Anfrage.

Manfred Pahlke
Tel.: 0241 - 5101 574
E-Mail: beilagenservice@medienhausaachen.de

Download zur Beilagenbeschaffenheit
http://www.medienhausaachen.de/red/pdf/TZ_Beilagenbeschaffenheit.pdf

Die Prospektanzeige (4, 8 oder mehr Seiten)
Prospektanzeigen sind fester Bestandteil unserer Tageszei-
tungen und verbinden die Vorteile von Anzeigen- und Bei-
lagenwerbung. Sie bieten einen kurzen Vorlauf, da es kei-
ne Anlieferungszeiten gibt. Spannend ist auch der Preis, da
keine gesonderten Druck- und Speditionskosten anfallen.

4, 8 oder mehr Seiten sind möglich – Preis auf Anfrage.

Prospektanzeigen

Q
u

el
le

:M
H

A

mailto:beilagenservice@medienhausaachen.de
http://www.medienhausaachen.de/red/pdf/TZ_Beilagenbeschaffenheit.pdf
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Score Media ist die nationale Plattform für regionale Tageszeitungsmarken. Wir ermöglichen Ihnen
den Zugang zu regionalen Tageszeitungen, den dazugehörigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall),
E-Paper-Angeboten sowie kostenlosen Wochenzeitungen.

Von der Planung, Ideenfindung über Kreation und Einbuchung bis zum digitalen Belegversand:
Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.

Score Media Group GmbH & Co. KG
info@score-media.de
www.score-media.de

Ihre crossmediale Kampagne in mehr als
420 regionalen Tageszeitungsmarken

Ihr Tageszeitungsvermarkter

Verlagsvertretungen

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
MAV Media Anzeigen-Verkaufs GmbH
Greifenberger Str. 1a, 86938 Schondorf
Telefon: 089 745083-0
Fax: 069 530908-50
E-Mail: markus.piendl@mav-muenchen.com
www.mav-muenchen.com

Baden-Württemberg, Bayern
MAV Media Anzeigen-Verkaufs GmbH
Greifenberger Str. 1a, 86938 Schondorf
Telefon: 089 745083-0
E-Mail: markus.piendl@mav-muenchen.com
www.mav-muenchen.com

Nordrhein-Westfalen
(mit Osnabrück Stadt- und Landkreis)
VERLAGS-MEDIEN-SERVICE
Egberts und Goralczyk OHG
Weinsbergstraße 190
50825 Köln
Telefon: 0221 709043 -0
Fax: 0221 709043-10
E-Mail: info@zeitungsteam-koeln.de
www. zeitungsteam-koeln.de

Berlin, neue Bundesländer
TSB Tageszeitungs-Service Berlin GmbH
Giesensdorfer Straße 29
12207 Berlin
Telefon: +49 (0)30-773006-0
Telefax: +49 (0)30-773006-20
E-Mail: kontakt@verlagsbuero-tsb.de
www.verlagsbuero-tsb.de

Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, Nieder-
sachsen (ohne Osnabrück Stadt- und Landkreis)
Weihe Media Management e.K.
Goldbekplatz 3, 22303 Hamburg
Telefon: 040 236 8791-0
Fax: 040 236 8791-10
E-Mail: info@weihe-media.de
www.weihe-media.de

Elke Brooren
Verkaufsleitung National / Key-Account /
Werbemarkt
Tel.: 0241 - 5101 270
E-Mail: elke.brooren@medienhausaachen.de

Nationale Vermarktung
Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstätter Straße 62, 40549 Düsseldorf
Hultschiner Straße 8, 81677 München
Tel.: +49 211 81 98 45 10
E-Mail:info@score-media.de
www.score-media.de

mailto:info@score-media.de
https://www.score-media.de/
mailto:markus.piendl@mav-muenchen.com
mailto:markus.piendl@mav-muenchen.com
https://www.mav-muenchen.combaden/
https://www.mav-muenchen.combaden/
https://www.mav-muenchen.com/
mailto:info@zeitungsteam-koeln.de
https://zeitungsteam-koeln.de/
mailto:kontakt@verlagsbuero-tsb.de
tel:+49%20(0)30-773006-0
tel:+49%20(0)30-773006-20
https://www.verlagsbuero-tsb.de/
mailto:info@weihe-media.de
https://www.weihe-media.de/
mailto:elke.brooren@medienhausaachen.de
mailto:info@score-media.de
tel:+49%20211%2081%2098%2045%2010
https://www.score-media.de/
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Metropolregion Rheinland

Ausgabe ZIS-Nr.* Verkaufte Auflage** Verbreitete Auflage** Online

ACN-Gesamtausgabe (mit Express) 627.400 639.730

ACN-Gesamt Abo-Zeitungen
(ohne Express)

587.736 599.730

Aachener Zeitung 100605 72.710 73.593 aachener-zeitung.de

General-Anzeiger Bonn 100050 51.772 53.163 ga.de

Rheinische Post inkl.
Bocholter-Borkener Volksblatt

100247 219.622 225.408 rp-online.de

Westdeutsche Zeitung plus mit
Solinger Tageblatt und
Remscheider General-Anzeiger

101183 69.901 72.288
wz.de

solinger-tageblatt.de
rga.de

Kölner Stadt-Anzeiger /
Kölnische Rundschau

102161 173.731 175.278
ksta.de

rundschau-online.de

Express Gesamt 100348 39.664 39.808 express.de

Die ACN-Kombibuchung vereint die lokal führenden Tageszeitungen der Metropolregion Rheinland. Mit einem Auftrag erscheint
Ihre Anzeige mit optimaler Platzierung in bis zu zehn Titeln. Dieser Service umfasst Print und Online für das Rheinland – der
größten Konsummetropole Europas.

Kreisfreie Städte

Kreis Kleve

KreisWesel

Kreis Viersen
Kreis Mettmann

Kreis
Heinsberg

Rhein-Kreis
Neuss

Kreis
Düren

StädteRegion
Aachen

Rhein-Erft-Kreis

Rhein-Sieg-Kreis

Oberbergischer
Kreis

Rheinisch-
Berg. Kreis

Kreis Euskirchen
KreisAhrweiler

Aachen

Krefeld

Düsseldorf
Wuppertal

Remscheid

Solingen
Mönchen-
gladbach

Leverkusen

Köln

Bonn

* ZIS ist ein Zeitungs-Informationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer eindeutigen sechsstelligen Nummer identifiziert werden. Der ZIS-Schlüssel wird
in allen Zeitungsdaten von ZMG, IVW und AG.MA geführt und ermöglicht eine reibungslose Zuordnung der Ausgaben.

** Auflagen der Einzelverlage: IVW 2. Quartal 2023 (Montag bis Samstag), inklusive ePaper-Auflagen. Die ACN-Auflagen ergeben sich aus den addierten Auflagen der
einzelnen Verlage.

Elke Brooren
Verkaufsleitung National / Key-Account / Werbemarkt
Tel.: 0241 - 5101 270
E-Mail: elke.brooren@medienhausaachen.de

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://aachener-zeitung.de/
https://ga.de/
https://rp-online.de/
https://wz.de/
https://solinger-tageblatt.de/
https://rga.de/
https://ksta.de/
https://rundschau-online.de/
https://express.de/
https://ag.ma/
mailto:elke.brooren@medienhausaachen.de
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ZEITUNG AM SONNTAG

Gesprächsstoff für die Region

Je umfangreicher die Globalisierung voranschreitet, desto wichtiger wird für den Einzelnen
sein lokales Umfeld. Was vor der Haustür passiert, interessiert die Menschen besonders stark:
Sport-Events und Bürgerinitiativen, Stadtfeste und Angebote des lokalen Handels.

Wer in Anzeigenblättern wirbt, befindet sich in einem redaktionellen Umfeld, das auf die Interessen der Bevölkerung eingeht.
Der Trend zum Lokalen ist nicht nur beim Informationsbedürfnis weiter steigend. Auch beim Einkauf setzen die Menschen auf
Produkte aus der näheren Umgebung. Rund 38 Millionen bevorzugen regionale Produkte aus der Heimat; bei den Anzeigen-
blattlesern (LpA) ist diese Gruppe mit 64 Prozent sogar noch stärker vertreten.

Quelle: BVDA (Bundesverband Deutscher Anzeigenblätter) AWA 2023

Der Einkaufsratgeber für alle
Anzeigenblattleser zeichnen sich durch Qualitäts- und Preisbewusstsein aus. Als informierte Verbraucher entscheiden sie je
nach Anlass, wie sie ihre Prioritäten setzen: Günstige Preise spielen dabei eine wichtige Rolle, allerdings gibt man gerne mehr
aus, wenn die Qualität stimmt.

Besonders hoch im Kurs stehen bei Anzeigenblattlesern regionale Waren und Produkte. Was gekauft wird, soll sich durch Lang-
lebigkeit auszeichnen: Für 59,8 Prozent der Leser (LpA) ist dies ein wichtiges Kriterium (deutschsprachige Bevölkerung ab 14
Jahren: 51,3 Prozent).

Anzeigenblattleser (LpA) setzen im Vergleich zur Gesamtbevölkerung auch stärker auf das Thema Nachhaltigkeit: Sie legen Wert
auf den Kauf von Bioprodukten (31,8 Prozent), achten beim Kauf von Fleisch darauf, dass es aus artgerechter Haltung stammt
(37,7 Prozent), und zahlen für umweltfreundliche Produkte gerne mehr (35,6 Prozent, alle Zahlen jeweils LpA).

Quelle: BVDA (Bundesverband Deutscher Anzeigenblätter) AWA 2023

Mitglied im:
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Maastricht

Mönchengladbach

Köln

Euskirchen
EupenHauptausgaben:

F, N, L, K, M

Unterausgaben:
N1, N2, N3, L1, L2
K1, K2, M1, M2

497.740

Ausgaben, Auflagen, Verbreitungsgebiet

Ausgabe verbreitet in Druckauflage

Stadt Aachen 100.240

Südkreis Aachen 72.500

Eschweiler 27.770

Stolberg 27.720

Monschau, Roetgen, Simmerath 17.010

Nord-Kreis Aachen 77.640

Alsdorf, Baesweiler 36.270

Herzogenrath, Würselen 41.370

Kreis Heinsberg 122.200

Gangelt, Geilenkirchen, Selfkant, Übach-Palenberg, Waldfeucht, Wassenberg, Heinsberg 70.270

Erkelenz, Hückelhoven, Wegberg 51.930

Kreis Düren 125.160

Düren, Niederzier, Langerwehe, Kreuzau, Merzenich, Nörvenich, Vettweiß, Nideggen, Hürtgenwald, Heimbach 88.020

Jülich, Titz, Linnich, Aldenhoven, Inden 37.140

F

N

N1

N2

N3

L

L1

L2

K

K1

K2

M

M1

M2

Roermond

Maastricht

Mönchengladbach

KölnKöln

EuskirchenEuskirchen
EupenHauptausgaben:

Unterausgaben:

Selfkant

Geilenkirchen

Waldfeucht

Heinsberg

Wassenberg

Hückelhoven

Erkelenz

Wegberg

Aldenhoven

Titz

Linnich

Inden

Jülich

Baesweiler

Alsdorf

Kerkrade (NL)*

Herzogenrath

Würselen Eschweiler

Aachen
Stolberg

Monschau

Roetgen

Schmidt Nideggen

Hürtgenwald

Langerwehe

Düren

Vettweiß

Kreuzau

Nörvenich

Merzenich

Niederzier

Übach-Palenberg

Simmerath

Gangelt

K
Berliner Format

M
Berliner Format

N
Berliner Format

L
Berliner Format

F
Berliner Format

K2

M2

N1

Alsdorf
L1

L2

N2

N3

M1

K1

Gesamt
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Anzeigenschluss Zeitung am Sonntag
ist jeweils donnerstags. Bis zu diesem Zeitpunkt sind auch
Abbestellungen und Korrekturen möglich.
Alle Ausgaben donnerstags, 14.00 Uhr

Ortspreise
gelten für Handel, Handwerk und Gewerbe mit Sitz im Ver-
breitungsgebiet (bei direkter Auftragserteilung).

€€

Ausgabennachlass

für Geschäftsanzeigen in gleicher Größe, bei gleichem Inhalt und gleichem Erscheinungstag: 2 Ausgaben 5 % und 3 Ausga-
ben und mehr 10 %

Im Kombinationspreis der Gesamtausgabe ist der Ausgabennachlass bereits enthalten. Die Unterausgaben L1 / L2 / K1 / K2
/ M1 / M2 / N1 / N2 / N3 sind kombinierbar mit allen Ausgaben. Der Ausgabennachlass wird auch dabei gewährt.

%

Chiffregebühr Inland: 13,20 € inkl. MwSt. / Chiffregebühr Ausland: 18,70 € inkl. MwSt.

Ausgabe Ortspreis €/mm Grundpreis €/mm

F 2,84 3,98 3,34 4,68
N 2,35 3,29 2,76 3,86
N1 1,19 1,67 1,40 1,96

N2 1,19 1,67 1,40 1,96
N3 1,11 1,55 1,31 1,83
L 2,60 3,64 3,06 4,28
L1 1,60 2,24 1,88 2,63
L2 1,94 2,72 2,28 3,19

K 2,80 3,92 3,29 4,61
K1 1,98 2,77 2,33 3,26
K2 1,63 2,28 1,92 2,69
M 2,84 3,98 3,34 4,68
M1 2,15 3,01 2,53 3,54

M2 1,57 2,20 1,85 2,59
Gesamtausgabe

Gesamt* 12,08 16,91 14,21 19,90

Einzelausgaben Anzeigen

*Kombinationsnachlass bereits enthalten

Aus-
gabe

Ortspreis €/mm Grundpreis €/mm

F N* 4,93 6,90 5,80 8,11
L 2,60 3,64 3,06 4,28
K 2,80 3,92 3,29 4,61
M 2,84 3,98 3,34 4,68

Gesamtausgabe
Gesamt* 12,08 16,91 14,21 19,90

Geschäftsanzeigen im Kleinanzeigenteil

*Kombinationsnachlass bereits enthalten

Amtliche Bekanntmachungen –
40 % Nachlass auf den Tarifpreis

Mindestpreis pro Anzeige:
7,50 € inkl. MwSt.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Fo
to

:©
fr

ee
p

ik

Stellenmarkt€€

497.740 Exemplare erscheinen jeden Sonntag
Zehn Ausgaben in Aachen, der Städteregion sowie in den Kreisen Heinsberg und Dü-
ren spannen den Bogen zwischen dem lokalen Geschehen aus Ihrer unmittelbaren
Umgebung und den Ereignissen auf dem regionalen Markt.

In einem stressfreien sonntäglichen Umfeld wirken die Anzeigen besonders nach-
haltig. Die ideale Zeit für unsere Leserinnen und Leser, Anschaffungen und ihre Frei-
zeit zu planen und die perfekte Zeit für unsere Werbekunden, sich zu empfehlen.
Egal ob privat oder gewerblich, wir finden für Sie die passende Werbemöglichkeit
und eine individuelle Beratung.

Nutzen Sie die Vielfalt der Zeitung am Sonntag, um Ihre Zielgruppe zu erreichen.

mm-Preis Printanzeige zzgl. obligatorisch Onlineverlänge-
rung als individuelles HTML-Format – und zwar ab dem
ersten Erscheinungstag (in der Zeitung) für 30 Tage auf
jobs.aachener-zeitung.de, siehe ab Seite 42.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
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Anzeigenformate und Preise

Anzeigen auf der Titelseite

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Berliner Format:
F, N1, N2, N3
L1, L2, K1, K2, M1, M2

Satzspiegel:
430 mm Höhe
x 282 mm Breite

7 Spalten

Panorama-Seite:
430 mm Höhe
x 594 mm Breite

15 Spalten

Spaltenbreiten & rubrizierte Anzeigen

1
Spalte

Anzeigen im Innenteil

Anzeigenteil 38,3 mm 78,9 mm 119,5 mm 160,2 mm 200,8 mm 241,5 mm 282 mm

Ausgabe Format Ortspreis € Grundpreis €

F Höhe: 120 mm, Breite: 79 mm 1.080,03 1.270,62

N Höhe: 120 mm, Breite: 79 mm 887,21 1.043,78

L Höhe: 120 mm, Breite: 79 mm 988,64 1.163,11

K Höhe: 120 mm, Breite: 79 mm 1.063,31 1.250,95

M Höhe: 120 mm, Breite: 79 mm 1.080,23 1.270,62

Titelfußanzeigen

1 Spalte 2 Spalten 3 Spalten 4 Spalten 5 Spalten 6 Spalten 7 Spalten

Ausgabe Format Ortspreis € Grundpreis €

F Höhe: 75 mm, Breite: 38,36 mm 602,98 709,39

N Höhe: 75 mm, Breite: 38,36 mm 494,87 582,20

L Höhe: 75 mm, Breite: 38,36 mm 551,72 649,08

K Höhe: 75 mm, Breite: 38,36 mm 597,41 702,84

M Höhe: 75 mm, Breite: 38,36 mm 602,98 709,39

Titelkopfanzeigen

Farbpreis je Ausgabe

Bei Kombination keine Ausgabennachlässe

Farbpreis je Ausgabe

Bei Kombination keine Ausgabennachlässe
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Anzeigen-Vorlagen für fremde Verlage
Der Verlag beansprucht für die von ihm gestalteten Anzeigen
das Urheberrecht.

Ein Abdruck dieser Anzeigen in einem Medium, das nicht vom
Verlag herausgegeben wird, bedarf der Zustimmung des Ver-
lages. Sind auf Kundenwunsch vom Verlag Duplikate solcher
Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behält sich der Ver-
lag das Recht vor, anteilige Satz- bzw. Reprokosten in Rech-
nung zu stellen, ebenso die Kosten für evtl. elektronische Da-
tenübermittlung.

Zahlungsbedingungen
Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden Verzugszinsen erhoben. Als Verzugs-
zinssatz wird der jeweilige (um 5 Prozentpunkte erhöhte) Ba-
siszinssatz abgerechnet. Bei Kleinanzeigen von Gelegenheitsin-
serenten gilt üblicherweise Barzahlung oder Bankeinzug ohne
zusätzliche Rechnung.

Voraus-Rechnung bei Neukunden außerhalb des Verbreitungs-
gebietes.

Druckunterlagen:
Bei Anlieferung nicht reproduktionsfähiger Vorlagen für ganz-
und seitenteilige Anzeigen werden die anfallenden Reproarbei-
ten gesondert berechnet.

Farben:
CMYK nach der Euroskala. Geringfügige Farbabweichungen be-
rechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.

Gestaltungspauschale:
Alle angegebenen mm-Preise gelten bei Anlieferung fertiger
Druckunterlagen. Für Anzeigen, die durch den Verlag gestaltet
werden oder bei erheblichen Veränderungen fertig gelieferter
Vorlagen, wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 18,28 €
inkl. MwSt. erhoben. Die Gestaltungspauschale beinhaltet Da-
tenprüfung, Druckdatenformatierung, Gestaltung und eine Kor-
rektur. Diese Pauschale ist nicht rabattfähig.

Vermittlungsprovision:
15 % für Anzeigen und Beilagen, die zum Grundpreis abge-
rechnet werden.

Korrekturpauschale:
Für weitere Korrekturen, die nicht mit der Gestaltungspauscha-
le abgedeckt sind, wird eine einmalige Korrekturpauschale in
Höhe von 11,90 € inkl. MwSt. erhoben.

Technische Angaben

Prospektverteilung auf Anfrage

Zeitung am Sonntag:
Weiss Druck GmbH & Co. KG,
Hans-Georg-Weiss-Straße 7, 52156 Monschau

Lieferanschrift für Beilagen

Als wöchentlich erscheinendes Anzeigenblatt haben wir einen festgelegten Verteiltag. Direktverteiler und andere nicht perio-
disch und nicht immer im gleichen Gebiet erscheinende Prospektzusteller behalten sich vor, auch an anderen Tagen zu verteilen.

Exemplare bis 10 g 20 g 30 g 40 g darüber je angefangene 10 g

Grundpreis € 81,76 91,76 101,18 110,59 34,12

Ortspreis €
(leicht gerundet)

69,50 78,00 86,00 94,00 29,00

Beilagenpreise in € je 1.000 Stück€

Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben und deren Auflagen entnehmen Sie bitte

den Verbreitungsübersichten: Zeitung am Sonntag auf Seite 22.

Manfred Pahlke
Tel.: 0241 - 5101 574
E-Mail: beilagenservice@medienhausaachen.de

Die technischen Anforderungen für die
Beilagenbeschaffenheit entnehmen Sie
bitte folgendem Link:
www.medienhausaachen.de/ssv/
beilagenbeschaffenheit

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/
pdf/agb/agb_ssv.pdf

Beilagen

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

mailto:beilagenservice@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/ssv/beilagenbeschaffenheit
https://www.medienhausaachen.de/ssv/beilagenbeschaffenheit
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_ssv.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_ssv.pdf
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Prospektanzeigen sind fester Bestandteil unserer An-
zeigenblätter und verbinden die Vorteile von Anzei-
gen- und Beilagenwerbung. Sie bieten einen kurzen Vor-
lauf, da es keine Anlieferungszeiten gibt. Spannend ist auch
der Preis, da keine gesonderten Druck- und Speditions-
kosten anfallen. 4, 8 oder mehr Seiten sind möglich – Preis
auf Anfrage.

Die Prospektanzeige (4, 8 oder mehr Seiten)

Manfred Pahlke
Tel.: 0241 - 5101 574
E-Mail: beilagenservice@medienhausaachen.de

Gültig ab 1. Januar 2024. Preise in € zzgl. MwSt.
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Inhaltliche Vielfalt für
vielfältige Zielgruppen

ERLEBEN

Raffael kickt in
Hückelhoven

Tickets für
Haldenzauber

Das Ehrenamt wird
gefördert

27.08.2023
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HÜCKELHOVEN ERLEBEN

16

Seit 1993 bereits existieren in Hü-

ckelhoven Initiativeivei n, Menschen

aus den verschiedenen Herkunfts-kunfts-k

ländern zusammenzubringen, sich

in der Form eines Fests kennen

lernen und sich selbst vorstellen zu

können. Unter demMotto „Hückel-

hoven verbindet – Das große Fest

der Kulturen“ findet nun die 6. Auf-

lage dieser Begegnung am Sonntag,

1. Oktober, von elf bis 17 Uhr im

Aula-Komplex des Gymnasiums

in der Dr.-Ruben-Straße statt. Die

Schirmherrschaft hat Hückelho-

vens Bürgermeister Bernd Jansen

übernommen.

Seit mehr als 100 Jahren bereits

ist Hückelhoven eine international

ausgerichtete Stadt mit zahllosen

Familien, deren Männer als Ber-

gleute zur Zeche Sophia-Jacoba

gekommen sind. Mitte der 1960-

er Jahre lebten in der damaligen

Großgemeinde Hückelhoven Men-

schen aus 24 Herkunftsländern.kunftsländern.k

1993 wurde auf Initiativeivei des Hü-

ckelhovener „Runden Tischs“ und

der Friedensinitiativeivei „Pax Christi“

das erste Begegnungsfesfesf t aufge-

legt. Seit 2014 sind die Flüchtlings-

paten Hückelhoven, die Initiativeivei

„Hückelhoven hilft“ mit u.a. der

„Kontaktstelle bürgerschaftliches

Engagement“ die Aktivposten in

der Organisation menschlicher Be-

gegnungen in Form eines Fests.

Jung und Alt kommen beim Fest

der Kulturen am 1. Oktober zusam-

men, um die Vielfalt in Hückelho-

ven zu erleben, um gemeinsam zu

feiern, zu tanzen und miteinander

ins Gespräch zu kommen. „Vielfalt

erleben und offen aufeinander zu-

gehen“ ist das Motto des Tageagea s. Mit

viel Musik, Tanz und Gesang und

kulinarischen Genüssen aus aller

Welt werden die Gäste an diesem

Tagaga verwöhnt.

Darüber hinaus gibt es wieder viel

Wissenswertes zu entdecken. Eine

Ballonkünstlerin wird alle kleinen

und großen Gäste verzaubern. Die

Kinder können sich schminken

lassen oder an verschiedenen Mit-

mach-Aktionen teilnehmen. Dabei

natürlich auch die Maskottchenkottchenk

der Stadt Hückelhoven, Bärbel und

Rudi.

Der Hückelhovener Integrationsrat

bereichert ebenfalls das diesjäh-

rige Fest. Auf dessen Engagement

hin tritt um 16 Uhr der über die

Stadtgrenzen hinaus bekannte

Chor „WesWesW tvocals“ auf der Bühne

der Mehrzweckhalle auf. Die Ein-

nahmen kommen werden kom-

plett demHückelhovener Integrati-

onsrat übergeben, der sich auch im

Rahmen des Festes für die Opfer

der Erdbebenkatastrophe in Syrien

und der Türkei einsetzt.

Dass das Fest der Kulturen jeweils

so erfolgreich ist, liegt nicht zu-

letzt an den zahlreichen Akteuren,

die immer wieder bereit sind, sich

einzubringen und mitzumachen,

die dieses Fest unterstützen, mit-

gestalten und es damit so bunt und

einzigartig in der Region machen.

Über 40 verschiedene Vereine, In-

stitutionen, Initiativeivei n und Grup-

pen haben bereits ihre Beteiligung

zugesagt.

(Willi Spichartz)

Das Fest der Kulturen findet am 1. Oktober wieder statt.

Hückelkelk hoveoveo nverbindet

Beim Fest der Kulturen gibt es attraktive Aufführungen und kulinarische Genüsse. adt Hückelhoven

rbindet

Fotos: Stadt Hückelhoven
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Ende Oktober soll der Box-Welt-

meister im Cruisergewicht (bis

90,72 kg) der World Boxing Union

(WBU) wieder aus Hückelhoven

kommen. „Wir haben den Titel nur

verliehen“, sagte Frank Wolters von

der Sportfabrik Hückelhoven. Pro-

fi-Boxer Pascal Wolters hatte am 29.

April trotz einer enormen Energie-

leistung den Titel an Afrikameister

Kabiru Towolawi aus Nigeria abtre-

ten müssen. Die „Revanche“ soll am

28. Oktober gelingen. „Der Termin

steht, die WBU steht dahinter“, sagt

Frank Wolters. Austragungsort ist

wieder die Dreifachsporthalle in

Ratheim.

Die Vorbereitungen laufen. „Das

Training wird sechs bis acht Wo-

chen vor dem Kampf hochgefah-

ren“, verrät FrankWolters, der nicht

nur wie immer als Organisator fun-

giert, sondern auch das Training

seines Sohnes übernommen hat.

Frank Wolters ist auch sicher, dass

PascalWolters den Titel zurückholt.

„Ich kennemeinen Sohn“, sagt er.

Pascal Wolters hat von seinen elf

Profikämpfen zehn vorzeitig ge-

wonnen; die einzige Niederlage

musste er gegen Towolawi hinneh-

men. Der Hückelhovener hatte

2018 sein Profidebüt gegeben. Am

31. Oktober 2020 wurde er gegen

Jakob Jakobi Europameister. Diesen

Titel verteidigte er zweimal und

griff am 30. Oktober 2021 nach dem

Weltmeistertitel. Den holte er gegen

Muhammet Arifogullari. Drei frei-

willige Titelverteidigungen folgten.

Davon wurden die ersten beiden

(gegen Istvan Zeller und Andreas

Masold) erfolgreich gestaltet. Vorbe-

reiten kann sich Pascal Wolters „zu

Hause“.

Anfang Juni wurde die neue Trai-

ningshalle auf dem Gelände von

Schacht 4 zwischen Altmyhl und

Ratheim eröffnet. Dort gibt der

Profiboxer auch seine Erfahrung

weiter. Kinder, Jugendliche und Er-

wachsene kommen zum Box-Trai-

ning mit Pascal Wolters. Angeboten

wird auch Muaythai-Boxen. „Da-

für haben wir Peter Schreiber aus

Rommerskirchen hinzugeholt“, sagt

FrankWolters. (sie)

Pascal Wolters bestreitet am 28. Oktober den „Rückkampf“ gegen Titelverteidiger Kabiru Towolawi.

Ziel:DenWM-Titel zurückholen

Pascal Wolters bereitet sich auf den

nächsten Kampf vor.

Foto: Sportfabrik Hückelhoven

Lokal lesen
Eine Vielfalt redaktioneller Werbeumfelder und regel-
mäßig erscheinender Sonderveröffentlichungen er-
möglicht Ihnen die themengenaue Ansprache Ihrer re-
levanten Zielgruppen.
So erreichen Sie zum Beispiel sportbegeisterte Jugend-
liche ebenso wie die modeaffine Frau, den an Körper-
pflegeprodukten interessierten Mann oder den an-
spruchsvollen Gourmet im Seniorenalter. Eines haben
alle gemeinsam: Sie sind in der Region beheimatet.

W as vor 70 Jahren als Start-Up begann, ist heute eines der
erfolgreichsten Unternehmen unserer Region: BABOR.
Das international vertretene Kosmetik- und Familienun-

ternehmen aus Aachen wächst seitdem stetig. BABOR ist besonders
für seine Glas-Ampullen bekannt, die hoch konzentrierte Wirkstoffe
für unterschiedliche Hauttypen enthalten. Darüber hinaus bietet
die Dr. BABOR GmbH & Co. KG unter anderem Cremes, Reinigungs-
produkte, Make-up und Körperlotionen an. Weil in Aachen die
Grundstücksgrenzen der Firma bis zum letzten Millimeter ausgereizt
waren, hat BABOR Anfang des Jahres seine neue Logistik- und Pro-
duktionsstätte im interkommunalen Gewerbegebiet in Inden/Esch-
weiler eröffnet – und dabei den Klimaschutz, modernste Standards
und Energie aus erneuerbaren Ressourcen wie selbstverständlich
mit bedacht – auch Wasserstoff spielt in der neuen Fabrik bald eine
Rolle.

Davon konnte sich Landrat Wolfgang Spelthahn bei einem Besuch
des Unternehmens überzeugen. Gemeinsam mit Anette Winkler von

der Wirtschaftsförderung des Kreises Düren und Indens Bürgermeis-
ter Stefan Pfennings wurde er von BABOR-Geschäftsführer Horst
Robertz durch das neue Gebäude geführt, das auf rund 60.000
Quadratmetern Fläche angesiedelt ist. „Die Fabrik läuft rein elekt-
risch. Wir wollen auf lange Sicht bilanziell energieautark sein. Also
den Strom, den wir hier verbrauchen, wollen wir selbst herstellen”,
sagt BABOR-Geschäftsführer Horst Robertz. Bis 2030 soll dieses Ziel
erreicht sein. Hier in Inden ist also die Fabrik der Zukunft entstan-
den. „Hochautomatisierte Abläufe, klimabewusste Produktion und
ein hochwertiges Produkt – das gehört zu den Zutaten, die dieses
Unternehmen so erfolgreich machen. Wir sind sehr froh, dass sich
BABOR hier im Kreis Düren angesiedelt hat”, sagt Landrat Wolfgang
Spelthahn.

Unter anderem dank Solaranlagen mit 1770 Photovoltaik-
Modulen auf dem Dach, Stromspeicher (der so viel Strom speichern
kann, wie täglich 120 Einfamilienhäuser verbrauchen), Wärme-
pumpen, einer extrem guten Dämmung und demnächst auch durch

den Einsatz von Wasserstoff zahlt das Unternehmen positiv auf
seine CO2- und Klimabilanz ein. 60 Prozent weniger Energie als ein
Standardbau benötigt die neue Produktionsstätte. Es werden keine
fossilen Energieträger eingesetzt.

Auch auf der Straße wird das Klima berücksichtig: Elektro-
LKW pendeln täglich zwischen dem Hauptquartier in Aachen, wo
Forschung, Entwicklung und Qualitätssicherung erfolgen, und dem
Produktionsstandort in Inden/Eschweiler. Hier ist das Logistik-Dreh-
kreuz sowie die Produktion der Kosmetik, die in rund 70 Ländern
weltweit bekannt ist und ihre Reise in unserer Region beginnt.
Noch befindet sich die neue Stätte im Aufbau, erste Produktionen
erfolgen und nach und nach wird der Umzug aus der alten Produk-
tionsstätte in Aachen vollzogen – während des laufenden Betriebs.
„Wir haben keinen Produktionsstopp während des Umzugs. Auch
haben wir keine Mitarbeitenden entlassen, trotz der zunehmenden
Automatisierung im Betrieb”, sagt Horst Robertz. Die zunehmende
Automatisierung sei auch eine Antwort auf den Fachkräftemangel.

Mittlerweile arbeiten weltweit rund 1000 Menschen bei BABOR,
etwa ein Drittel davon in Aachen und Inden. Neun fahrerlose Trans-
portsysteme unterstützen bei den Abläufen in der Fabrik, wenn
täglich 500.000 Produkte in 50 Abfüll-Linien für die Endverbrauche-
rin und -verbraucher gefertigt werden. Hierbei, wenn auch nur bei
einem vergleichsweise kleinen, aber wichtigen Produktionsschritt,
käme auch in Zukunft der Wasserstoff ins Spiel. 2,3 Prozent des
Energieverbrauches der Firma wird benötigt, um die bekannten
und beliebten Glasampullen aufzubrennen (es sind 50 Millionen im
Jahr), um das Gesichtspflegeprodukt einzufüllen. Dies passiert mit
einer offenen Flamme, die in Zukunft durch Wasserstoff entstehen
soll. Der Kreis Düren wird bald seinen eigenen grünen Wasserstoff
am Braingery Park in Jülich herstellen.

„Die Firma BABOR ist ein absolutes Vorbild für andere Unter-
nehmen, denn Wachstum ist nicht unabhängig vom Klimaschutz zu
betrachten. Jede Stellschraube muss darauf ausgerichtet sein”, weiß
Landrat Wolfgang Spelthahn.

KREISRUND
Aktuelle Informationen aus dem Kreis Düren
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KLIMANEUTRAL
Der Kreis Düren hat ein ehrgeiziges Ziel –

eine Zwischenbilanz zu Klimaprojekten

Seite04

WASSERSTOFF-PREIS
Preisträgerin Sara Schiffer
im exklusiven Interview

Seite02

FRÜHE HILFEN
Familienkrankenschwester Ute Alberts
unterstützt junge Eltern

Seite03

Landrat Wolfgang Spelthahn. FOTO: DIETER JACOBI

LANDRAT
UNTERWEGS

BABOR – die Fabrik der Zukunft steht in Inden
Das erfolgreiche Kosmetikunternehmen aus Aachen hat sich im interkommunalen Gewerbegebiet niedergelassen und fühlt sich dort sehr wohl

Beim Unternehmensbesuch der neuen BABOR-Produktionsstätte erhielten Landrat Wolfgang 
Spelthahn, Anette Winkler (Wirtschaftsförderung Kreis Düren) und Indens Bürgermeister Stefan 
Pfennings einen spannenden Einblick, den ihnen Geschäftsführer Horst Robertz bei einer 
Führung gab. (v.r.).  FOTOS BABOR UND KREIS DÜREN

ich bin oft gefragt worden, warum ich Landrat geworden bin und
was mich heute – nach mehr als 23 Jahren – immer noch antreibt.
Es ist nach wie vor einfach zu beantworten: Es ist die große
Motivation und der Spaß, unseren Kreis zu gestalten – aber nicht
seiner selbst wegen, sondern für Sie: die Menschen im Kreisgebiet.
Für all die Bürgerinnen und Bürger, die zu Recht einen lebens- und
liebenswerten Kreis erwarten und die sehr oft selbst durch eigenes
großes Engagement dazu beitragen, dass wir in einer so attraktiven
Gegend Deutschlands leben können.

Davon erzählt diese KreisRund-Ausgabe, so finde ich, eindrück-
lich. Die vergangenen Wochen waren wieder einmal ereignisreich
und haben gezeigt, was der Kreis alles zu bieten hat. Ich freue mich
deshalb sehr darüber, dass diese positive Sicht auch von NRW-
Ministerpräsident Hendrik Wüst geteilt wird. Es war uns eine Ehre,
den Regierungschef im Technologiezentrum Jülich beim dritten
Zukunfts-Talk des Kreises Düren begrüßen zu können. Hendrik Wüst
hat in einem äußerst informativen, aber auch persönlichen Talk mit
Welt-TV-Chefredakteur Dr. Jan-Philipp Burgard über wichtige The-
men des Landes, unter anderem den Strukturwandel, gesprochen
und dabei wörtlich den Weitblick des Kreises Düren gelobt. Der
Ministerpräsident betonte, dass der Kreis früh auf das Thema
Wasserstoff gesetzt habe. Und es gebe kaum eine bessere Region,
um vor allem grünen Wasserstoff schnellst möglich in ausreichen-
dem Maße zu produzieren. Natürlich hören wir gerne, dass unser

Engagement auch in Düsseldorf positiv gesehen wird. Der Struktur-
wandel ist eine der ganz großen Chancen, den Kreis Düren neu zu
gestalten und zu positionieren. Und damit komme ich wieder zu der
Fragen, was mich weiterhin antreibt: eben diese Möglichkeit, die
Zukunft des Kreises Düren mit entwickeln zu können. Alles Weitere
zum Zukunfts-Talk steht auf Seite sechs dieser Kreis-Rund-Ausgabe.

Im Strukturwandel ist die Wasserstoff-Technologie ein wesent-
licher Baustein. Deshalb haben wir vor einigen Wochen auch den
zweiten Wasserstoffpreis des Kreises vergeben. Eine der Preis-
trägerinnen ist Sarah Schiffer, die mit ihrem Kölner Unternehmen
„hylane” Wasserstoff betriebene Lkw vermietet. Im Schwerlast-
verkehr liegt sicher eine große Chance, die auch Sarah Schiffer im
Interview auf der zweiten Seite dieser Ausgabe beschreibt. Sie sieht
ein großes Potenzial für regionale Unternehmen und spricht von
einer Vorreiterrolle, die der Kreis Düren im Bereich Wasserstoff ein-
genommen habe. Es kommt jetzt weiter darauf an, möglichst viele
Unternehmen von der H2-Technologie zu überzeugen.

Ein Beispiel dafür ist das weltweit tätige Unternehmen BABOR,
das sich vor einiger Zeit im neuen interkommunalen Gewerbegebiet
Inden/Eschweiler angesiedelt hat und sehr auf den Klimaschutz
setzt. Bis 2030 möchte BABOR bilanziell klimaautark sein, also
so viel Strom selbst produzieren wie auch verbraucht wird. Und
dabei setzt das vor und 70 Jahren gegründete Unternehmen auch

verstärkt auf Wasserstoff. Mehr dazu finden Sie im Artikel oben auf
der Seite.
Was mich aber, wie bereits erwähnt, außerdem immer wieder freut
und antreibt, sind Menschen, die sich für den Kreis Düren einsetzen
und so zu einem erheblichen Maß dazu beitragen, dass das gemein-
schaftliche Leben gelingt. Dies habe ich auf meiner Sommertour
wieder erleben können, als wir die Tiernothilfe Niederzier besucht
haben (Seite 6) – oder auch bei meinem Besuch in den Einrich-
tungen des Rheinischen Blindenfürsorge-Vereines (Seite 2). Auf
Seite drei der heutigen Ausgabe lesen Sie zudem über das wichtige
Angebot der „Frühen Hilfen”, bei dem jungen Eltern beratend und
unterstützend geholfen wird (Seite 3).

Und weil wir im Kreis Düren nicht nur über den Einsatz von Was-
serstoff die Umwelt schützen, sondern auch mit unserem großen
Klimaschutzprogramm zu einer besseren CO2-Bilanz beitragen,
empfehle ich Ihnen auch unseren Text auf Seite vier. Viel Spaß bei
der Lektüre.

Herzlichst,

Ihr Landrat Wolfgang Spelthahn

Liebe Leserinnen und Leser,
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Relevant in Stadt und Land
Gemeinsam mit Städten und Gemeinden realisieren wir
Imagebroschüren, die in regelmäßigen Abständen er-
scheinen. Die Verteilung dieser Sonderprodukte kann
haushaltsabdeckend oder selektiv in Sonderauflagen
erfolgen.

Download des Sonderthemenplans
http://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/Sonderthemenplan_2024.pdf
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KLENKES

Für Aachen und die Euregio
Kino, Kunst und Kultur in der Euregio –
Seit über 49 Jahren erscheint das eta-
blierte Stadtmagazin Klenkes, das Mo-
nat für Monat über das Leben in und
um Aachen berichtet. Relevante The-
men aus den Bereichen Gesellschaft und
Kultur und der umfangreiche Tageska-
lender machen den Klenkes für seine
Leserinnen und Leser zum wichtigsten
Ratgeber in Sachen Film, Musik, Thea-
ter, Kunst und Literatur.

Wir informieren die Region aktuell und
zuverlässig. Im Magazin finden Lese-
rinnen und Leser nützliche Infos zu al-
len Lebensbereichen in der Euregio:
Sonderveröffentlichungen zu Service-
themen, Gastro-Seiten mit Restau-
rantkritiken, Porträts von und Inter-
views mit interessanten Menschen
zu bewegenden Themen… das alles
bietet der Klenkes.
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Es ist vielBewegung indergastronomi-
schen Landschaft: Sowohl in Aachen
als auch in denbenachbartenNieder-

landen und in Belgien haben wir spannen-
de Neueröffnungen entdeckt.

DasAachener Literaturcafé inderBarockfabrik
nimmt Form an:Mitte Septemberwurde beim
Soft-Opening schoneinmal derVeranstaltungs-
betrieb imneuenKulturhausmit Poetry-Slam,
LesungenundLive-Musik vorgestellt.Der regel-
mäßigeCafébetriebdurchLucaLiehner startet
im kommenden Jahr,r,r bis dahin wird das Vers
Literaturcafé schon einmal als Veranstaltungs-
location genutzt.
FrischerWindweht auch imCafé Good News

des InternationalenZeitungsmuseums:DerGe-
heimtipp mitten in der trubeligen Pontstraße
punktetmitRuhe (Tipp: dieTerrasse im Innen-
hof ), freundlichem Service und seinem Ange-
bot an Frühstück, Kaffee, Kuchen und kleinen
Leckereienwiedenbewährten „Brotfritten“mit
süßer oder herzhafter Beilage oder wechseln-
den Suppen. Jacques Sarya als neuer Betreiber
setzt auf After-WorWorW k-Events und karibisches
Flair,r,r beispielsweise mit besonderen Cocktails
und Live-Musik.
Auch imSuermondt-Ludwig-Museum tut sich

– hoffentlich bald – etwas: Zusammenmit der
Künstlerin Vera Sous plant der Kulturbetrieb
der Stadt Aachen eine Art Crossover-Konzept
für kulturelle und kulinarische Angebote.
Nach der Schließung des Elia in der Most-

ardstraße stehen auchdortÄnderungenbevor:
Jasper Josephs eröffnet hier seinRestaurantna-
mens „lokal“. Nach Stationen in den Sternelo-

kalen La Becasse in Aachen und dem astrein in
Köln darf man gespannt sein.
Ebenfalls neu ist das Café Soleil im Franken-

berger Viertel, wo im ehemaligen Antiquari-
at an der Ecke Viktoriastraße/Sophienstraße
nun verschiedene Frühstücksangebote (auch
vegetarisch und vegan) sowie Zimtschnecken-
kuchen und Herzhaftes wie Quiches und Sup-
pen erhältlich sind. Apropos Frühstück: Das
Ellibesch empfiehlt sich nicht nur als gemütli-
che Frühstücksadresse inEilendorf, sondernhat
jetzt auch abends auf – mit Gerichten aus der
türkisch-mediterranen Küche.
Der neue Laden Veggie Go am Aquis Plaza

wirbt mit dem Motto „Bei uns ist jeder Tag
Street-Food-Festival“, das hört sich gut an,
ebenso wie die Eröffnung des Ma’Loa in der
Krämerstraße.
Die Kaffeerösterei Beans & Friends ist in den

Selfkant gezogen und betreibt nun einen Ver-
kaufsshop am Markt, während in den ehema-
ligen Räumlichkeiten First Coffee & Bar an den
Start geht. Auch ausHeinsberg undEschweiler
gibt es mit der Baguetteschmiede samt Even-
traum in der Apfelstraße und dem Restaurant
Der Grieche sowie dem ZeitZeichen am Markt
Neueröffnungen zu vermelden.
Die kurioseste Meldung kommt aber aus

Maastricht: Im Stadtteil Amby eröffnete der
85-jährige (!) ehemalige Michelinchef Jac-
ques Zeguers seine Brasserie ’t Sjinkske, um
sie knapp einen Monat später doch zum Ver-
kauf anzubieten.
Neuigkeiten gibt es auch von G7 Food &

Drinks in Sittard: Neben dem Fachwerkgebäu-
de aus dem Jahr 1593 in der Gruzenstraat 7

wurdewährendderCorona-Zeit die benachbar-
te Kirche Gruzenkerkje mitgenutzt, jetzt wird
der Innenraum von Robert und Claire Gijsen
von GIJS&design zum stylischen G7 Restau-
rant umgebaut.
In Eupen ist seit einigen Monaten das Level

Five, eine stylische Rooftop-Lounge im Trade
Center ansässig. Die Küche leitet Aleksei Seel,
der vorher im Finefood tätig war. Es gibt Mit-
tagsangebote wie Baguette, Sandwiches und
Bowls und eine Abendkarte mit Sushi, Sala-
ten und Tapas.
Ebenfalls neu ist Retro Pub & Bar amMarkt-

platz, wonebenTapas undAntipasti auch Bur-
ger,r,r Steaks und Pastagerichte angeboten wer-
den. Seit Juni ist in der ehemaligen Apotheke
Reul das L’Officine zu finden, das derzeit Früh-
stück und mittags klassische belgische Bistro-
Küche anbietet.Der gelernteBäcker JanBroich-
hausenund seinePartnerinCorinneMargreve,
eine gelernte Köchin, haben sich bewusst für
das Konzept entschieden, sie setzen auf regio-
nale Produkte undmachen vieles selbst, unter
anderem veganen Käse.
Nicht brandneu, aberdoch eineEmpfehlung

ist das Restaurant Qualia von Pauline Fettweis
und Mathieu Steenhault im Château Peltzer.
Die Beiden zog es von Lüttich in die alte Hei-
mat, was Verviers auf jeden Fall um ein kulina-
risches Highlight reicher macht.
In Lüttich steht derweil in derRuedeGuille-

minsdie EröffnungdesRestaurantSaugebevor,r,r
wo man sich per Crowdfunding an der Grün-
dungdesNachbarschaftsrestaurants beteiligen
konnte, das regionale Produkte auf die Karte
bringt. \ bep

Links: Das neue Vers Literaturcaféféf mit viel Poesie und hübscher Gartenterrasrasr se, rechts: das Caféaféa Good News im IZMZMZ

Kaffee mit Poesie
Gastronomische Neueröffnungen in Aachen und der Region Von Belinda Petri
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GASTRO-
LINKS

gastro
gastro

DerOktober stimmtkulinarisch auf den
Herbst ein – der Saisonkalender ist mit
Apfel, Kürbis und Kartoffel bodenstän-
dig-erdig, aber auch schön bunt.

Los geht esmit dem„Apfeltag“ imBrü-
ckenkopfpark in Jülich, bei dem neben
Kinderspaß auch Informatives zu ver-
schiedenen Apfelsorten und Leckeres
wie frisch gepresster Apfelsaft und Ap-
felmus gebotenwird. Beim„Feldfest“ des

Oche bietet ab Oktober eine neue Tour
unter dem Motto „Sauerbraten & Ver-
zällcher“ an,weitere Infos gibt es auf der
Website. Bis dahin kann man mit Aa-
chen Tourismus schon mal die Spuren
des „Süßen Aachen“ erkunden. Guten
Appetit! \ bep

1.10.
„Apfeltag“, Brückenkopfpark Jülich
↗

↗

3.10.
„Feldfest“, Gut Paulinenwäldchen
↗biolandgauchel.de/de/biohof

5.10.
„Feierabend-Treff“, ElisenGalerie
↗elisengalerie.de

5.10.
„Steak Tasting“ im MännerMetzger, Otto

↗

↗

14.10.
„Kartoffeltag“, Hof Meyer Linnich-Boslar
↗hubertjosefmeyer.der.der

21.10.
Ein Täter unter uns, Kriminal-Dinner
Ratskeller
↗ ratskelleraachen.deraachen.der

21.10.
„Verkostung portugiesischer Weine“,
Weinhaus Lesmeister
↗weinhauslesmeister.der.der

21.10.
„Oktoberfest-Bier Tasting“, Rewe Sten-
ten Burtscheid
↗

↗

↗

↗

↗

events

Von Kürbis bis Krimidinner
Kulinarische Events im Oktober in Aachen und der Region.

alnatura.de/aachen

• Bio-Markt mit 100% Bio-Lebensmitteln
• Regional: Obst, Gemüse und Backwaren
• Café-Bar: Getränke und Snacks

Wir freuen uns auf Sie!

Bismarckstraße 149
Mo bis Sa 7–20 Uhr

10% Rabatt*

zur Neu-Eröffnung
im Frankenberger Viertel

Vom 26.10. bis 28.10.2023

felmus gebotenwird. Beim„Feldfest“ des
Gut Paulinenwäldchen heißt es „Vom„Vom„V
Feld auf denTeller“.MitteOktober laden
verschiedene landwirtschaftliche Betrie-
be zu „Kartoffel- und Kürbistagen“ ein,
inMechernich lockt gar die größtegrößte „Kür„Kür-
bisschau“ inNRW.NRW.NR VerschiedenerschiedeneTastings
führ
Be
sche
ein.
tar
ber
und

gibt
den
in
türlich

„Apfeltag“, Brückenkopfpark Jülich
↗brueckenkopfpark.de

1.10.
„Süßes Aachen“, Aachen Tourismus
↗↗aachentourismus.deaachentourismus.de

„Steak Tasting“ im MännerMetzger, Otto
Gourmet Heinsberg
↗ottogourmet.de

11.10.
„B„Bieiervrvererkostung“, Café&Bar zuhause

bierbiersosoersoer mmelieelieel r.ac

ten Burtscheid
↗ rewestenten.de/events

27.10.
„Mollydooker Wine-Tas-Tas-T ting“
↗aixvinum.de/tastings

*Vom
Säug
un

zur
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L iterarischeKrimi-Lesungen,malmitMusik
undmalohne,Krimis imKinofilmundeine
Reihe außergewöhnlicher Orte vom Thea-

terAachen,derBurgFrankenbergbishinzumPo-
lizeipräsidium oder dem Alten Schwurgerichts-
saal im Justizzentrum– die Arbeitsgemeinschaft
Aachener Krimitage hat es in der 11. Auflage ge-
schafft, ein Programm mit der bisher höchsten
Veranstaltungsdichte zusammenzustellen. Das
spricht für den Elan und das Engagement der in-
habergeführtenAachenerBuchhandlungensowie
derenPartnerVHS,Stadtbibliothek,Cineplexund
einigenmehr.

Die Fäden der Organisation laufen bei Barbara Hop-
pe-Ve-Ve- nnen und Walter Vennen von der Buchhand-
lung Schmetz amMünsterplatz zusammen. Schmetz
ist alleinemit neunVeranstaltungen imProgrammder
Krimitage vertreten. Die beiden Inhaber erklären bei
einemKaffeedannauchgerne,wasdiesmal bei denKri-
mitagen sopassierenwirdundwarumdiesesVeranstal-
tungsformatquerdurchDeutschland so erfolgreich ist.
Die „Aachener Krimitage“ sind inzwischen fast ein

Selbstläufer. Barbara Hoppe-Ve-Ve- nnen resümiert stolz:

„Wir sind mittlerweile mit vielen Verlagen und Au-
tor*innen so gut vernetzt.Wir kriegen eine Unmenge
an Anfragen undmüssen leider auch viele ablehnen.“
Keinesfalls abgelehnt wird der „Lieblingskulinari-

ker“ unter den Krimischriftstellern – Martin Walker.
Der ist bereits zum achten Mal in Aachen zu Gast, in
diesem Jahr am 18. Oktober in der Eröffnungsveran-
staltung im Franz in einer Doppellesung auf Englisch
und Deutsch zusammen mit Walter Vennen. „WennWennW
wir die zehn mit ihm voll machen, dann kriegt er ir-
gendwasBesonderes,wie die ,GoldeneEhrennadel der
Aachener Krimitage‘ oder so etwas…“, sagt Barbara
Hoppe-Ve-Ve- nnen lachend und Walter Vennen ergänzt:
„Er ist halt eine Rampensau auf der Bühne, er weiß
sein Publikum zu unterhalten. Walker hat übrigens
im Herbst eine weitere Neuerscheinung über Bruno,
Chef De Police, die er uns bestimmt an dem Abend
auchvorstellenwird. Brunoals Lebensretter inderKü-
che, mit vielen Rezepten.“
Krimifestivals allerorten.Hamburg,Marburg,Mord

amHellweg (Unna), Braunschweig,München,Gießen,
„TatTatT ort Eifel“, Wiesbaden, die „Crime Cologne“ – die
Liste ließe sich endlos fortführen.Warum sindKrimi-
festivals sobeliebt? „Mankann sich sowohlig gruseln,

Martin Walker (MitMitM te)e)e 20220220 im Kreireir s der Veranstalter der „Aachechec ner Krimitage“ge“g ,, darunter Barbararar Hoppoppo e-Vennen und Walter Vennen (2. u. 3. v. r.).

25 Veranstaltungen in fünf Wochen:
Die „Aachener Krimitage“ bringen
Spannungsmomente in die
Herbstmonate Oktober und
November. Von Richard Mariaux
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undmanhatmanchmalwas zu lachen–vieleAutor*in-
nen bedienen das ja auch, indem sie es etwas humo-
ristisch aufbereiten – und manchmal ist es sogar mit
Livemusik verbunden“, glaubtBarbaraHoppe-Vennen.
„DasFormat ,Krimi‘ ist für viele Leute ja erst einmal

reiner Eskapismus, eine schöneGeschichte, und in al-
ler Regel wird am Ende ein Problem gelöst. Es ist ein
bisschen heile Welt, was über das Medium transpor-
tiert wird…“, so Vennen. „Das würde ich so nicht sa-
gen,“ widerspricht BarbaraHoppe-Vennen. „Der cosy
Krimi, sich zurücklehnenund sichwasNettes vorlesen
zu lassen, ist die eine Geschichte. Aber es ist ja auch
eineFaszination amVerbrechen, egal, inwelcher Form.
Aber man ist nicht wirklich involviert, sondern guckt

von außen zu.Wir hatten ja auch schon einen Profiler
in der Veranstaltung.“
Die gesellschaftliche Sehnsucht nach dem Krimi

existiert beileibenicht nur imgedrucktenBereich.Das
Überangebot an Krimiformaten im öffentlich-rechtli-
chen Fernsehen wie bei den Privaten zieht sich tag-
täglich durch das Fernsehprogramm. So ganz neu ist
das allerdingsnicht. Schon1962hieß es zumindest im
Titel der seichten deutsch-österreichischen Komödie
„Ohne Krimi geht die Mimi nie ins Bett“.

In Teilen des deutschen Feuilletons wurde der Krimi,
ähnlichwiedasGenre Science-Fiction, in früherenZeiten
etwas stiefmütterlich behandelt. Doch seit vielen Jahren
ist derKrimi raus aus der Schmuddeleckeund literarisch
haben nicht nur Autorinnen und Autoren wie Friedrich
Ani (D), SarahParetsky (USA)oderDominiqueManotti
(FR) einiges zubieten.WalterVennen: „BeimKrimidroht
nicht dieGefahrder ,Über-Literarisierung‘.Manwird im
seltenstenFallmit einemText konfrontiert,womannicht
weiß,wasderAutormir damit sagenwill.“ BarbaraHop-
pe-Vennen hat direkt ein Beispiel aus den aktuellen Kri-
mitagen parat: „Ein Tipp von mir ist Andreas Pflüger.
Das ist wirklich tolle Literatur im Krimiformat.“ („Wie
Sterbengeht“, am16.November inderKlangbrücke). \

RALF KRAMP
Krimiautor Ralf Kramp leitet in Hillesheim in der
Südeifel zusammen mit seiner Frau das mit 30.000
BändenbestückteDeutscheKrimi-Archiv. Ebenfalls
im Haus befindet sich eine Buchhandlung, ein An-
tiquariat, Kramps Krimi-Verlag KBV sowie ein Café.
AusPlatzgründen sammeltKrampmittlerweilenicht
mehr weiter.

Die Krimi-Top 5 von Ralf Kramp
• Pierre Magnan: „Das ermordete Haus“ (2015)
• Leslie Thomas: „Dangerous Davies“

(Krimi-Reihe zw. 1976-2001)
• Peter Hoeg: „Fräulein Smillas Gespür für Schnee“

(1992)
• Agatha Christi: „Mord im Orient-Express“ (1934)
• Norbert Klugmann & Peter Mathews: „Beule oder

Wie man einen Tresor knackt“ (2017)

Wir hatten ja auch schon
mal einen Vortrag bei den
Krimitagen, wo es um die
Psyche des Krimilesers ging
Walter Vennen

Ralf Kramp liest am 3. November auf der Burg
Frankenberg aus seinem neuen Herbie Feldmann-
Krimi „Blues Blut“.

magazin

DIE „AACHENER KRIMITAGE“ IM OKTOBER
18.10.
Martin Walker: „Troubadour“
19.30 Uhr, Franz

19.10.
Bernhard Jaumann: „Banksy und
der blinde Fleck. Ein Kunstkrimi“
19.30 Uhr, CouvenMuseum

20.10.
Carsten Berg: „Das Herz, der Kreis
und der Tod“ mit Musik von HeJo
Schenkelberg
19 Uhr, Backhaus Jakobstr.

25.10.
Olaf Müller: „Asche im Venn“
19 Uhr, Backhaus
Aachen-Walheim

26.10.
Inka Stein: „Die Kirschen
in Mörders Garten“
19.30 Uhr, Annahalle,
Annastraße

27.10.
Emanuela Valentini: „Die toten
Mädchen von Monte Argento“
19.30 Uhr, Schmetz am Dom

30.10.
Die Krimi-Cops: „Böse Falle“
19 Uhr, Polizeipräsidium Aachen

31.10.
Henner Kotte: „Tatort“ vs.
„Polizeiruf 110“
19 Uhr, Backhaus, Jakobstraße

Alle Veranstaltungen im November:
↗aachenerkrimitage.de

Vorverkauf
Buchhandlung Schmetz am Dom,
Frankenberger Buchladen, VHS
Aachen. Kinokarten gibt es nur im
Cineplex im Kapuziner Karree

Die Veranstalter
Buchhandlung am Markt (Brand),
Buchhandlung Backhaus, Buchhand-
lung M. Jacobi’s Nachfolger, Buch-
handlung Schmetz am Dom, Cineplex
& Eden Kino, Das Buch in Eilendorf,
Deutsch-Italienischer Kulturkreis e.V.,
Ev. Erwachsenenbildungswerk, Fran-
kenberger Buchladen, Franz, Stadtbi-
bliothek Aachen, VHS Aachen.
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Oben: Emanuela Valentini: Eine dunkle
Vergangenheit im nördlichen Apennin,
zwei Serien, die jeweils Fernsehgeschichte
schrieben – Henner Kotte in Sachen deutsch-
deutsche Tode, Der Streetart-Künstler Banksy
in München. Zumindest im neuen Krimi von
Bernhard Jaumann

Klenkes – Das Stadtmagazin

*Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen aus Handel, Handwerk und
Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet.

Anzeigenpreise (Heftformat 210 mm x 297 mm)
Anzeigenformate in
mm Breite x Höhe

Satz-
spiegel

Anschnitt
zzgl.
3 mm

Ortspreis* Grundpreis
€ €

1 Seite 190 x 260 210 x 297 2.649,68 3.117,27

1/2 Seite hoch 93 x 260 103 x 297
1.405,95 1.654,06

1/2 Seite quer 190 x 128 210 x 145

1/3 Seite hoch 60 x 260 71 x 297
973,35 1.145,12

1/3 Seite quer 190 x 84 210 x 100

1/4 Seite Block 93 x 128 -
757,05 890,65

1/4 Seite hoch 45 x 260 55 x 297

1/8 Seite hoch 45 x 128 -
389,34 458,05

1/8 Seite quer 93 x 62 -

€

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.
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https://aachen.de/
https://lesmeister.de/
https://stenten.de/events
https://aixvinum.de/tastings
https://alnatura.de/aachen
https://biersommelier.ac/
https://krimitage.de/
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KLENKES

Eva-Maria Wagner
Anzeigenleiterin
Tel.: 0241 - 5101 617
E-Mail: eva-maria.wagner@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf

Erscheinungstermine (ET) und Anzeigenschluss (AS)
Klenkes 2024 Auflage: 16.000 Exemplare

Ausgabe Erscheinungs-
termin

Anzeigenschluss Druckunterlagen-
schluss

Sonderthema

02-2024 29.01.2024 15.01.2024 18.01.2024 Kinder/Familie

03-2024 28.02.2024 14.02.2024 19.02.2024 Aus- und Weiterbildung /Osterferien

04-2024 26.03.2024 11.03.2024 15.03.2024 Nachhaltig leben

05-2024 26.04.2024 12.04.2024 17.04.2024 Endlich raus!

06-2024 29.05.2024 13.05.2024 17.05.2024 Grillen, Chillen, Gärtnern / Festivals

07-2024 28.06.2024 13.06.2024 17.06.2024 Ferien Zuhause

08-2024 29.07.2024 15.07.2024 18.07.2024 Made in Aachen / Ferien

09-2024 28.08.2024 14.08.2024 16.08.2024 Unterstützung im Alltag & in Krisen

10-2024 27.09.2024 13.09.2024 17.09.2024 Beruf & Karriere

11-2024 29.10.2024 14.10.2024 17.10.2024 Shoppen, Schenken, Neueröffnungen

12-2024 27.11.2024 14.11.2024 18.11.2024 Feste Feiern und Geschenktipps

01-2025 23.12.2024 04.12.2024 09.12.2024 save the Date (Großveranstaltungen 2025)

Sonderformate
Satz-
spiegel

Terminkalender /
Stopper 2,44 € / mm

29 x 80 194,67 229,02

29 x 40 102,74 120,87

essen - trinken - ausgehen
(6 Schaltungen)

93 x 40 183,86 216,31

45 x 40 102,74 120,87

Titelseite Auf Anfrage

2. Umschlagseite + 10% Zuschlag

3. Umschlagseite + 5% Zuschlag

4. Umschlagseite + 20% Zuschlag

Ortspreis*
€

Grundpreis
€

€

Beilagen auf Anfrage möglich.

mailto:eva-maria.wagner@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf


ÄLTER WERDEN IN AACHEN

Andreas Remy
Projektleitung
Tel.: 0241 - 5101 586
E-Mail: andreas.remy@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/
agb_anzeigen.pdf

Älter werden in Aachen

Älter werden in Aachen
für Aachen und die Euregio
Die kostenlose Broschüre „Älter werden
in Aachen“, produziert und herausge-
geben im Auftrag der Stadt Aachen, ist
ein Seniorenwegweiser, der viele Tipps
und Informationen bietet, die zeigen,
wie vielfältig das Angebot in Aachen für
ältere Menschen ist. Die Einrichtungen
sind nach ihren Aufgabenbereichen auf-
geführt. Den Abschluss bilden Zusam-
menschlüsse und Organisationen in der
Altenarbeit, in denen ergänzende Infor-
mationen und Beratung zu Altersfragen
eingeholt werden können. Im letzten Ka-
pitel wird das Aachener Freizeitangebot
vorgestellt.

Die Broschüre erscheint jährlich im Som-
mer mit einer Auflage von 5.000 Exemp-
laren. Sie ist erhältlich in allen städtischen
Gebäuden, bei den Zweigstellen der Spar-
kasse Aachen oder bei der Leitstelle „Äl-
ter werden in Aachen“.

Erscheinungsweise: 1x jährlich
Erscheinungstermin: in Planung
Auflage: 5.000 Exemplare

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

Anzeigenpreise
Anzeigenformate in mm
Breite x Höhe

Satzspiegel Anschnitt
zzgl. 3 mm

Ortspreis Grundpreis
€ €

1 Seite 195 x 282 210 x 297 928,29 1.092,11

1/2 Seite hoch 95 x 282 102 x 297
493,32 580,38

1/2 Seite quer 195 x 138 210 x 145,5

1/3 Seite quer 195 x 90 210 x 97,5 392,53 461,80

1/4 Seite quer 195 x 66 210 x 73
275,83 324,51

1/4 Seite Block 95 x 138 -

2. Umschlagseite - 210 x 297 1.311,27 1.542,67

3. Umschlagseite - 210 x 297 1.201,99 1.414,12

Rückseite - 210 x 297 1.529,82 1.799,79

(Heftformat 210mm x 297 mm)€

www.aachen.de/aelterwerden

Älter werden
in Aachen
Leitfaden für Seniorinnen
und Senioren

2023
2024

Foto © Kzenon/stock.adobe.com

mailto:andreas.remy@medienhausaachen.de
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf
https://www.aachen.de/aelterwerden
https://stock.adobe.com/


LEHRSTELLENATLAS

Die Berufswahl
Welcher Job kommt für mich in Frage?
Wofür bin ich geeignet?
Welche Arbeit würde mir so viel Spaß
machen, dass ich sie zum Beruf mache?

Lehrstellenatlas als
Entscheidungshilfe
Fragen, zu denen sich die Industrie- und
Handelskammer Aachen jährlich ihre Ge-
danken macht und den Jugendlichen mit

Entscheidungshilfen unter die Arme grei-
fen möchte.

Auch in diesem Jahr erscheint wieder ein
Lehrstellen-Atlas. Dort haben die Betriebe
undUnternehmendieChance, sichund ihre
Arbeit den potenziellen Auszubildenden
vorzustellen und sich durch eine entspre-
chend gestaltete Anzeige zu präsentieren.

Lehrstellenatlas digital:
Inklusive Veröffentlichung als digitale Beilage
online auf az-web.de

Herausgeber
Industrie- und Handelskammer Aachen (IHK)
Theaterstraße 6-10, 52062 Aachen

Auftragsabwicklung/Lieferadresse:
Medienhaus Aachen GmbH
Postfach 500 110, 52085 Aachen

Dirk Ernst
Projektleitung
Tel.: 0241 - 5101 271
E-Mail: dirk.ernst@medienhausaachen.de

Anzeigenformate in
mm, Breite x Höhe

Ortspreis* Ortspreis* Grundpreis Grundpreis

1/1 Seite
210 x 297
+3mm Beschnitt

2.030,00 4.000,00 2.388,24 4.705,88

1/2 Seite
175 x 132,5 hoch
oder 85 x 270 quer

1.350,00 2.900,00 1.588,24 3.411,76

1/4 Seite
85 x 132,5

725,00 2.100,00 852,94 2.470,59

* Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handel, Handwerk und
Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet.

Anzeigenpreise€

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.
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Lehrstellenatlas –

1
BERATUNG UND INFORMATION

Die Industrie- und Handelskammer – Partnerin beim Start

in das Berufsleben

Industrie- und Handelskammer Lehrstellenbörse + Azubi-Speed-Dating

Berufsberatung der Agentur für Arbeit

Bookmarks zu ausbildungsorientierten Internetportalen

Merhaba! Hallo! Salut!

switch – Verkürzte Berufsausbildung für Studienabbrecher

Die ausbildungsbegleitenden Hilfen (abH)

Azubi auf Probe

Styling-Knigge für Auszubildende

Berufsbildung von A bis Z

So gelingt der Berufseinstieg
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BETRIEB UND BERUFSSCHULE
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DEINE BEWERBUNG

Die Bewerbung – So machst Du es richtig!Bewerbung per E-Mail
Online-Bewerbung
Das Vorstellungsgespräch
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DIE AUSBILDUNGSMÖGLICHKEITEN

Lust aufs Ausland?

Ausbildung in der Bauindustrie

Ausbildung und Studium - kombinierte Studiengänge

Kombiabschlüsse

Von der Ausbildung zur Höheren Berufsbildung

Dein Masterplan - Mit oder ohne Abi auf Bachelor- oder Master-Niveau
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WER MACHT WAS

Erste Orientierungshilfe
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UND AUSBILDUNGSBETRIEBE
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STARKES TEAM: BETRIEB UND BERUFSSCHULE
Berufskolleg 
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DEINE BEWERBUNG

Die Bewerbung – So machst Du es richtig!

Bewerbung per E-Mail

Online-Bewerbung
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DEINE BEWERBUNG

Die Bewerbung – So machst Du es richtig!
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In diesem neuen Beruf erlernst Du zum einen die Konzeption von
Tagungen, Banketts und Feiern sowie deren Organisation bis hin zur
Durchführung und ebenso das fachgerechte Servieren von Getränken,
Speisen und Menüs bis zur Rechnungserstellung.

Du siehst, dieser neue Beruf vereint ganz vielfältige Kompetenzen.

Der Bogen reicht von der Planung von Veranstaltungen über Bestuh-
lungs- und Gestaltungsmöglichkeiten bis hin zum Angebot der
notwendigen Technik sowie passender Speisen und Getränke für das
gewünschte Event.

Bei dem Element „Restaurant“ steht die Vermittlung der Produktkom-
petenz im Vordergrund. Dazu gehören Tee- und Kaffeespezialitäten,
Weine und sonstige alkoholische sowie nichtalkoholische Getränke.
Darüber hinaus erfährst du vieles über regionale und saisonale Speisen,

Ausbildungen in der GASTRONOMIE

Gastro und Event – die neue Powerkombination in der Ausbildung!

die Herkunft und Zubereitung von Lebensmitteln sowie über unter-
schiedliche Ernährungsformen.

Während der Ausbildung lernst Du die Anleitung und Führung von
Teammitgliedern und den Umgang mit digitalen Reservierungs- und
Kassensystemen. Zudem besteht die Möglichkeit die Zusatzqualifikati-
on „Bar und Wein“ zu erwerben.

Die Ausbildungszeit beträgt drei Jahre. Die Prüfung wird in zwei Teilen
durchgeführt.

Das nennt man eine gestreckte Abschlussprüfung. Der erste Teil findet
zum Ende des zweiten Ausbildungsjahres statt und wird mit 25 Prozent
für die Endnote gewertet. Der zweite Teil erfolgt dann zum Ende des
dritten Ausbildungsjahres.

GASTRO-GASTRO-
NOMNOMIE
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Fachmann/Fachfrau für Restaurants und Veranstaltungsgastronomie.

Lehrstellenatlas 2024/2025
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Meistgelesenes Medium im Mittelstand
Gezielt die relevanten Führungskräfte aus Wirtschaft, Indus-
trie und Handel in Ihrer Region erreichen und unnötige Streu-
verluste vermeiden.

Mit dem Monatsmagazin Wirtschaftliche Nachrichten als
offiziellem Mitteilungsorgan der IHK Aachen erreichen Sie alle
beitragspflichtigen und den Großteil der beitragsfrei gestellten
Unternehmerinnen und Unternehmer Ihres Kammerbezirks.

Die Leserinnen und Leser der IHK-Zeitschriften sind die maß-
geblichen Führungskräfte in unserer Region

Der ideale Platz für Ihre Anzeige
Finden Sie Ihre Anzeige im Zentrum des Geschehens
wieder – mitten unter den aktuellen regionalen Wirt-
schaftsnachrichten mit Namen und Fakten, Specials
und Trends, Daten und Kontakten.

Es gibt geprüfte Zahlen
IHK-Zeitschriften haben eine Reichweite von
40,4 Prozent bei den Entscheidern im Mittelstand.

wirtschaftliche NACHRICHTEN 11 | 2019
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Das ist doch ein CLAIX: Aachener Hochschule hat einen neuen Hochleistungsrechner

�Die RWTH hat den Hochleistungsrechner
„Cluster Aix-la-Chapelle“ – kurz CLAIX – ein-
geweiht. Das Projekt wurde gemeinschaftlich
von der Aachener Hochschule, ihrem IT-Cen-
ter und der Aachener Niederlassung des Bau-
und Liegenschaftsbetriebes (BLB) NRW reali-
siert. Der Bund und das Land Nordrhein-West-
falen haben die Einrichtung von CLAIX
insgesamt mit rund 22 Millionen Euro geför-
dert. Die Gelder wurden im Rahmen des Pro-
gramms „Forschungsbauten und Großgeräte“
vergeben und kommen zu gleichen Teilen von
Bund und Land. CLAIX hat rund 1.100 Rechen-
knoten, jeder davon ist mit 48 Kernen und
einem 192 Gigabyte-Arbeitsspeicher ausge-
stattet. Damit erreichte die zweite Stufe im
TOP-500-Benchmark eine Leistung von zwei
petaFLOPS. Mit dem Hochleistungsrechner
wurde außerdem ein neues, paralleles Datei-
system zur Speicherung und Verarbeitung gro-
ßer Datenmengen in Betrieb genommen. Es
bietet eine Kapazität von 10 Petabyte und
eine Bandbreite von 150 Gigabyte pro Sekun-
de. Für spezielle Anwendungen – wie die Ana-
lyse großer Datenmengen oder das maschi-
nelle Lernen – werden zusätzlich 48 Rechen-
knoten mit jeweils zwei Volta-GPUs

angeboten. Mit CLAIX-2018 erhält die RWTH
einen Hochleistungsrechner, der sowohl allen
aktuellen Nutzenden als auch neu aufkom-
mende Anwendungsklassen einen Standort-

vorteil bietet. Anfang 2019 wurde er um 221
zusätzliche Rechenknoten erweitert, die sich
speziell für die Nutzung in der Lehre und klei-
ne Forschungsprojekte eignen.

�In der RWTH Aachen wurde der Hochleistungsrechner CLAIX eingeweiht. Am Festakt nahmen teil (v. l.)
Yuichi Kojima (Geschäftsführer der NEC Deutschland GmbH), Marcus Hermes (Geschäftsführer des Bau- und
Liegenschaftsbetriebes NRW), Ulrich Rüdiger (Rektor der RWTH Aachen), Ute Willems (Niederlassungsleiterin
des Bau- und Liegenschaftsbetriebes Aachen), Isabel Pfeiffer-Poensgen (Ministerin für Kultur und Wissenschaft
des Landes Nordrhein-Westfalen), Thomas Rachel (Parlamentarischer Staatssekretär im Bundesministerium für
Bildung und Forschung), Marcel Philipp (Oberbürgermeister der Stadt Aachen) und Matthias Müller (Direktor
des IC Centers der RWTH Aachen).
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RWTH an einer Studie zu Wahrnehmungsverzerrungen in sozialen Netzwerken beteiligt

�Trotz eines nahezu unbegrenzten Informationszugangs schätzen Men-
schen ihre soziale und gesellschaftliche Umgebung immer wieder falsch
ein. Verantwortlich dafür sind persönliche Netzwerke. Sie verzerren den
Blick auf die tatsächliche Verteilung von gesellschaftlichen Ansichten
und Verhalten, besonders dann, wenn es um Themen wie das Recht auf

Asyl, Umwelt oder Gesundheit geht. Eine Forschergruppe vom Lehrstuhl
für Methodik und Theorie computerbasierter Geistes- und Sozialwissen-
schaften der RWTH Aachen und Wissenschaftler des „GESIS – Leibniz-
Instituts für Sozialwissenschaften“ in Köln haben dazu eine Studie in der
renommierten Fachzeitschrift „Nature Human Behaviour“ veröffentlicht.

wirtschaftliche NACHRICHTEN 11 | 2019
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gien beteiligt. Die erste Anfrage aus den Niederlanden kam 1996 vom
Maastricht Aachen Airport. „Für ihn haben wir viele Jahre lang die
Kommunikation der Bilanzpressekonferenzen in Richtung Deutsch-
land übernommen“, erinnert sich Miljanović. Diese Arbeit sollte die
Grundlage für ein weit verzweigtes Netzwerk in Süd-Limburg bilden.
„Wenn etwas gut geklappt hat, läuft das Empfehlungsgeschäft fast
wie von selbst“, sagt der PR-Profi. In der überschaubaren Provinz kenne
man sich halt untereinander.

Fast schon selbstverständlich, dass er eines von rund 200 Mitgliedern
des Deutsch-Niederländischen Businessclubs ist. Dieser bietet mit dem
grenzüberschreitenden Unternehmerforum eine Plattform für Betriebe
aus dem IHK-Bezirk Aachen und Niederländisch-Süd-Limburg. Unter-
nehmens- und sonstige Wirtschaftsvertreter aus dem Grenzraum tref-
fen sich viermal im Jahr abwechselnd auf deutscher oder niederländi-
scher Seite, um Informationen und Erfahrungen auszutauschen. Es
werden sowohl Betriebsbesuche als auch Themen-Veranstaltungen
organisiert. „Niederländer sind begnadete Netzwerker.“ Das Stichwort
laute „borrelavond“, sehr frei übersetzt „ein zwangloser Stammtisch“.
Bei einem „drankje en hapje“, meistens mit den obligatorischen Bitter-
ballen, tausche man sich aus.

Miljanović passiert die Landesgrenze längst so selbstverständlich, wie
andere Leute eine Straße überqueren. Nahezu jeden Tag ist er in den
Niederlanden. In einer Grenzregion wie dem Kreis Heinsberg sei zudem
der Einfluss auf deutscher Seite deutlich spürbar: „Man bekommt nie-
derländische Spezialitäten im Supermarkt – und die Leute duzen sich
auch schneller.“ Diese Lockerheit gefiel Miljanović von Anfang an. Sie
begegnet ihm auch immer wieder im Geschäftsleben. „Niederländer
sind in der Regel viel flexibler als Deutsche. Firmen hierzulande wollen
vor dem Start meist einen 100-Prozent-Plan erarbeiten, der alle Eventu-
alitäten umfasst.“ Dagegen legten die Nachbarn einfach mal los – und
passten gegebenenfalls an. Aber stets ziel- und ergebnisorientiert,
fokussiert und Nebensächlichkeiten vernachlässigend. Der Unter-
nehmer gibt zu, dass diese Philosophie durchaus ihre Heraus-
forderungen mit sich bringe: „Deadlines werden stets bis zur letzten
Sekunde und manchmal darüber hinaus ausgereizt.“ Er beobachtet
bei den Niederländern eine Denke, die man auch den Menschen in
seiner damaligen Studienstadt Köln nachsagt: „Es wird schon
alles irgendwie klappen, oder wie die Niederländer sagen: ‚komt
goed‘.“ Das führt dann beispielsweise zu Ausstellungseröffnungen, bei
denen noch Handwerker zwischen den geladenen Gästen unterwegs
sind, um die letzten Schrauben anzuziehen. „Das habe ich alles schon
erlebt.“

In einem Punkt allerdings sind Niederländer nach seiner Erfahrung
knallhart und dadurch auch so erfolgreiche Geschäftsleute: „Wenn sie
merken, dass sich etwas nicht rentiert, wird das Ganze radikal gekappt.“
Das sollte aber kein deutsches Unternehmen davon abhalten, sich auf
diesem interessanten Markt zumindest einmal umzusehen. „Wir haben
ein Europa der Kulturen, das sollten wir nutzen“, sagt Miljanović. Sich
selbst sieht er als „einen Prototypen für dieses Europa“: „Ich stamme
aus Kroatien, zahle Steuern in Deutschland und verdiene mein Geld
damit, niederländische Unternehmen und Institutionen in der grenz-
überschreitenden Zusammenarbeit zu beraten.“ Komt goed. 
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ANGEBOT INKL. PAKET
WARTUNG + REPARATUR***
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l

KOHL automobile GmbH
www.kohl.de

Freude am Fahren

BMW 520d Touring Sport Line
Alpinweiß uni, Stoff/Lf/Leder ‚Plectoid‘ Anthrazit, EfficientDynamics,
Alarm, Automatic mit Schaltwippen, Ambientes Licht, 18“ LMR
Doppelspeiche 634, Sport-Lederlenkrad, Sportsitze/Sitzhzg.
vorne, LED-NSW, BMW Individual Hochglanz Shadow Line,
Business Paket, Dachreling schwarz, Klimaautomatik, Erw.
Außenspiegelpaket, Parking Assistant, Connected Package
Prof., BMW Live Cockpit Prof. uvm.
Unser Hauspreis 51.763,86 EUR
Kraftstoffverbrauch l/100 km, innerorts: 5,3 / außerorts: 4,5 /
kombiniert: 4,8 / CO2-Emission kombiniert.: 125 g/km,
Energieeffizienzklasse: A.
Leasingbeispiel*
Laufzeit 36 Monate
Laufleistung p.a. 15.000 km
Einm. Leasing-Sonderzahlung 0,00 EUR
Nettodarlehensbetrag 35.884,93 EUR
Sollzins p.a.** 1,99 %
Effektiver Jahreszins 2,01 %
Gesamtbetrag 11.988,00 EUR
Mtl. Leasingrate: 299,00 EUR
Mtl. Wartung + Reparatur*** 34,00 EUR
Mtl. Gesamtleasingrate 333,00 EUR
Angebot zzgl. Überführung und Zulassung 839,50 EUR.

Angebot für Gewerbetreibende. Alle Preise zzgl. MwSt.
* Leasingangebote der BMW Bank GmbH, Lilienthalallee 26, 80939 München.
Stand 10/2019. ** Gebunden für die gesamte Vertragslaufzeit. Abb. ähnlich.
Angebot gültig solange der Vorrat reicht. *** Mit dem optionalen Paket sind
zahlreiche Leistungen für Wartung und Reparatur während der gesamten
Laufzeit Ihres Leasingvertrags inklusive. Wir informieren Sie gerne persönlich
über den Leistungsumfang.
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ANGEBOT INKL. PAKET
WARTUNG + REPARATUATUA R***

Hauptbetrieb Aachen:
Neuenhofstraße 160
52078 Aachen
Tel. 0241 568800
(Firmensitz)

Filiale Laurensberg / Aachen:
Kackertstraße 2
52072 Aachen
Tel. 0241 886890

Beispiel:
1/2 Seite hoch

90 mm x 252
mm

Beispiel:
1/4 Seite quer
185 mm x 62 mm

*Quelle: TNS Infratest, Studie 2018

Grundpreise/Ortspreise
*Ortspreise: direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handwerk,
Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet.

Anzeigenformate in
mm, Breite x Höhe

Ortspreis* Ortspreis* Grundpreis Grundpreis

1 Seite: 185 x 252 2.237,00 3.471,00 2.748,00 4.079,00

2/3 Seite: 122 x 252 1.544,00 2.591,00 1.817,00 3.047,00

1/2 Seite: 90 x 252
oder 185 x 128

1.178,00 2.124,00 1.386,00 2.499,00

1/3 Seite: 58 x 252
oder 185 x 84

846,00 1.639,00 996,00 1.932,00

1/4 Seite: 185 x 62 691,00 1.346,00 812,00 1.587,00

1/6 Seite: 58 x 128
oder 122 x 62

483,00 969,00 570,00 1.139,00

1/8 Seite: 185 x 30 370,00 732,00 436,00 861,00

1/12 Seite: 58 x 62 263,00 508,00 310,00 596,00

1/16 Seite: 58 x 46 221,00 420,00 257,00 494,00

Anzeigenformate in mm,
Breite x Höhe

Ortspreis*
sw

Ortspreis*
4C

Grundpreis
sw

Grundpreis
4C

4. Umschlagseite
1 Seite: 185 x 252

2.806,00 3.920,00 3.301,00 4.611,00

2. und 3. Umschlagseite
1 Seite: 185 x 252

2.687,00 3.805,00 3.159,00 4.474,00

Anzeigenpreise

Sonderpreise

Anzeigenpreise€

€

Mindestanzeigengröße für
angeschnittene Anzeigen:
1/3 Seite

Beschnittzugabe:
3 mm

Druckverfahren:
Offsetdruck

Bindung:
Rückendrahtheftung

Farben:
nur nach Euroskala

Beilagen:
bis 25 g 104,00 bzw. 88,00 */1.000
je weitere angefangene 10 g 9,90 bzw.
8,40 */1.000
3 Exemplare zur Genehmigung bis zum
15. des Vormonats

Einhefter:
Preise auf Anfrage

Beikleber:
Preise auf Anfrage

Rücktrittsrecht für Beilagen:
2 Wochen vor Anzeigenschluss

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://www.kohl.de/
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Redaktionelle Schwerpunkt-Themen 2024

Februar Was Wissen schafft: Start-ups
aus den Hochschulen

März Auf dem Weg ins Morgen-Land

April Futter, Fell und Pfoten:
Wirtschaftsfaktor Tier

Mai Alles neu macht der Mai: Interieur und Design

Juni Auf die Plätze: Wirtschaftsfaktor Sport

Juli/August Hier ist was los: die Freizeit-Macher

September Gut versorgt: die Energie-Frage

Oktober Hiergeblieben!
Wie Unternehmen Arbeitskräfte sichern

November Was denkbar ist: Künstliche Intelligenz

Dezember / Süßer die Kassen nie klingeln: Weihnachten
Januar 2025 als Wirtschaftsfaktor

Anzeigensonderveröffentlichungen 2024
Februar Steuerliche und betriebswirtschaftliche Beratung

Aus-, Fort-, und Weiterbildung

März Arbeitsplatzgestaltung
Industrie-, Anlage- und Gewerbeimmobilien

April Architektur, Bauen und Erhalten
Grüne Technologien

Mai Personaldienstleistungen & Zeitarbeit
Steuerrecht

Juni Fuhrpark und Mobilität
Arbeitsrecht

Juli/August Energie, Umwelt und Recycling
Transport, Verpackung und Logistik

September E-Mobilität
Betriebsfeste und Weihnachtsfeiern

Oktober Leasing, Finanzierung und Versicherung
Patentrecht

November IT und Telekommunikation
Steuerliche und betriebswirtschaftliche Beratung

Dezember / Tagungen und Seminare
Januar 2024 Industrie-, Anlage- und Gewerbeimmobilien

Herausgeber: Industrie- und Handelskammer Aachen

Verbreitete Auflage: 29.708 [Stand IVW 3|2023]

Erscheinung: monatlich am 1. Werktag des Monats

Verlag: Medienhaus Aachen GmbH

Postanschrift: Postfach 500110, 52085 Aachen

E-Mail: wirtsch.nachrichten@medienhausaachen.de

Versandanschrift Weiss-Druck GmbH / z. Hd. Stefan Maaßen
für Beilagen, Einhefter Werk 1 – Neue Buchbinderhalle
und Beikleber: Hans-Georg-Weiss-Straße 7

52156 Monschau-Imgenbroich

Anzeigenschluss: 12. des Vormonats

Abbestellungen: nur bis Anzeigenschluss möglich

Druckvorlagenschluss: 14. des Vormonats
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Michael Eichelmann
Medienberatung
Tel.: 0241 - 5101 254
E-Mail: michael.eichelmann@medienhausaachen.de

Druckunterlagen
E-Mail: wirtsch.nachrichten@medienhausaachen.de

Download der AGB
https://www.medienhausaachen.de/red/pdf/agb/agb_anzeigen.pdf

Verbreitungsgebiet

Bezugspreis:
Jahresabonnement für nicht der Kammer zugehörige Firmen:
20,00 € inkl. MwSt. (zzgl. Porto)

Chiffregebühr Inland: 13,20 € inkl. MwSt.
Chiffregebühr Ausland: 18,70 € inkl. MwSt.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

mailto:wirtsch.nachrichten@medienhausaachen.de
mailto:michael.eichelmann@medienhausaachen.de
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Ihr Kontakt zum Stellenmarkt
Tel.: 0241/5101-271

Mail: stellenmarkt@medienhausaachen.de

Ihr Stellenmarkt
in der Region

Aachen - Düren - Heinsberg

mailto:stellenmarkt@medienhausaachen.de
https://stock.adobe.com/
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497.740 Exemplare erscheinen jeden Sonntag
Die Ausgaben in der Städteregion und in den Kreisen Heinsberg und Düren spannen den Bogen
zwischen dem lokalen Geschehen aus Ihrer unmittelbaren Umgebung und den Ereignissen auf
dem regionalen Markt.

In einem stressfreien sonntäglichen Umfeld wirken die Anzeigen besonders nachhaltig. Die
ideale Zeit für unsere Leserinnen und Leser, Anschaffungen und ihre Freizeit zu planen und die
perfekte Zeit für unsere Werbekunden, sich zu empfehlen. Egal ob privat oder gewerblich, wir fin-
den für Sie die passende Werbemöglichkeit und eine individuelle Beratung.

Nutzen Sie die Vielfalt der Zeitung am Sonntag, um Ihre Zielgruppe zu erreichen.

Anzeigenschluss Zeitung am Sonntag
ist jeweils donnerstags. Bis zu diesem Zeitpunkt sind auch
Abbestellungen und Korrekturen möglich.
Alle Ausgaben donnerstags, 14.00 Uhr

Aus-
gabe

Ortspreis **€/mm Grundpreis €/mm

F N* 4,93 6,90 5,80 8,11

L 2,60 3,64 3,06 4,28
K 2,80 3,92 3,29 4,61
M 2,84 3,98 3,34 4,68

Gesamtausgabe
Gesamt* 12,08 16,91 14,21 19,90

Grund- und Ortspreise

*Kombinationsnachlass bereits enthalten

Aachener Zeitung
Das publizistische Kernprodukt aus dem Medienhaus Aachen ist der Tageszeitungstitel
Aachener Zeitung. Mit insgesamt 9 Lokalausgaben erreichen sie täglich über 225.000* Leserinnen und
Leser in der Region Aachen-Düren-Heinsberg. Sie liefern relevante Nachrichten aus Politik, Sport,
Kultur und Wirtschaft, aber auch hilfreiche Serviceangebote. Starke Lokalteile informieren über
alles Wissenswerte und spannende Hintergründe aus dem direkten Umfeld – immer gut recherchiert und
topaktuell auf den Punkt gebracht.
*Laut Media Analyse 2022, Leser pro Ausgabe

mm-Preis Printanzeige zzgl. obligatorisch Onlineverlängerung als individuelles HTML-Format – und zwar ab dem ersten Erscheinungstag (in der Zeitung) für 30 Tage auf
www.jobs.aachener-zeitung.de

Ausgabennachlass für Kombinationen: Ab einer Belegung von zwei Bezirksausgaben 20 % Nachlass. Ausgabennachlass gilt nur bei gleicher Anzeigengröße, gleichem Inhalt
und Erscheinungstag.

** Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet. Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben ent-
nehmen Sie bitte der Verbreitungsübersicht auf Seite 17.

** Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen von Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet. Die Verbreitungsgebiete der einzelnen Ausgaben ent-
nehmen Sie bitte der Verbreitungsübersicht auf Seite 29.

Anzeigenschluss
ist donnerstags 14.00 Uhr. Bis zu diesem Zeitpunkt sind auch Abbestellungen und Korrekturen möglich.

Grundpreise € je mm
Ortspreise** € je mm

Gesamt-

Ausgabe

14,67 7,06 3,74 3,14 3,89 2,34

12,47 6,00 3,18 2,67 3,31 1,99

Grund- und Ortspreise für Farbanzeigen

Bezirksausgaben*

A B C D E

Grundpreise € je mm
Ortspreise** € je mm

Gesamt-

Ausgabe

10,48 5,04 2,67 2,24 2,78 1,67

8,91 4,28 2,27 1,90 2,36 1,42

Grund- und Ortspreise für s/w-Anzeigen

Bezirksausgaben*

A B C D E

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

mm-Preis Printanzeige zzgl. obligatorisch Onlineverlängerung als individuelles
HTML-Format – und zwar ab dem ersten Erscheinungstag (in der Zeitung) für 30
Tage auf www.jobs.aachener-zeitung.de

https://www.jobs.aachener-zeitung.de/
https://www.jobs.aachener-zeitung.de/
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* Der Preis bezieht sich auf eine Position der Stellenanzeige.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

Buchen Sie die Print-Online-Kombination, vervielfachen Sie Ihre Reichweite, da Ihr Stellenangebot sowohl online als auch in unse-
rer gedruckten Tageszeitung Aachener Zeitung und/oder in unserem gedruckten Anzeigenblatt Zeitung am Sonntag, im Stellen-
markt erscheint. Ihre Stellenofferte verbreitet sich rasant in unseren Wirtschaftsräumen (Je nach gebuchter Printausgabe).

Print-Online-Kombination Regio
Wählen Sie zwischen dem Standard-HTML-Format oder dem individuellen HTML-Format.

Standard HTML
• 30 Tage Laufzeit auf jobs.aachener-zeitung.de
• Kostenlose Jobs per E-Mail an registrierte Bewerber
• Im Text erscheint ein Link zum Bild Ihrer Anzeige (bei Print-Online-Kombibuchungen)

30 Tage Laufzeit, Standard HTML-Format: 99,00 €*

Individuelles HTML
• 30 Tage, 60 Tage oder längere Laufzeiten buchbar
• Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
• Kostenlose Jobs per E-Mail an registrierte Bewerber
• Individuelle Darstellung Ihrer Anzeige in Ihrem Unternehmensdesign
• Direkte Verlinkungen zu Ihren Kontaktdaten und/oder Karriereseiten
• Optimierte Ansicht für alle Endgeräte

30 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 215,00 €* + Preis der Printanzeige.
60 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 350,00 €* + Preis der Printanzeige.

Print-Online-Kombination Premium
Neben der gedruckten Veröffentlichung in unseren Printmedien und der regionalen Online Veröffentlichung auf jobs.aachener-
zeitung.dewird die Premium-Anzeige zusätzlich in dem bundesweit bedeutsamen Karriereportal stellenanzeigen.de veröffentlicht.

Und zwar zielgruppengenau, da der Stellenmarktprofi auch die Plattformen seiner fachspezifischen Partner einbezieht und die
intelligente Technologie SmartReach 2.0 zur Optimierung Ihrer Reichweiten einsetzt.

Individuelles HTML
• 30 Tage, 60 Tage
• Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
• Kostenlose Jobs per E-Mail an registrierte Bewerber
• Individuelle Darstellung Ihrer Anzeige in Ihrem Unternehmensdesign
• Direkte Verlinkungen zu Ihren Kontaktdaten und/oder Karriereseiten
• Optimierte Ansicht für alle Endgeräte
• SmartReach 2.0 Reichweiten Technologie
• Veröffentlichung auf stellenanzeigen.de und im Mediennetzwerk
• Retargeting-Maßnahmen

30 Tage Laufzeit: 615,00 €* + Preis der Printanzeige.
60 Tage Laufzeit: 690,00 €* + Preis der Printanzeige.

+

*Der Preis bezieht sich auf eine Position je Stellenanzeige.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
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Print-Online-Kombination
Leistungen und Preise im Überblick

Standard-HTML Individuelle-HTML
Premium-
Anzeige

Veröffentlichung Ihrer Anzeige auf
jobs.aachener-zeitung.de

Zusätzliche Veröffentlichung Ihrer
Anzeige auf stellenanzeigen.de

Anzeige im Standart-HTML-Format

Anzeige im individuellen HTML-Format,
auf allen Endgeräten optimiert

Firmenlogo integriert in Ergebnisliste

Dienst „Jobs per Mail“ an
registrierte Bewerber von
jobs.aachener-zeitung.de
(kostenlos)

Dienst „Jobs per Mail“ an
registrierte Bewerber von
stellenanzeigen.de (kostenlos)

Einsatz von SmartReach 2.0, der
Reichweitentechnologie von
stellenanzeigen.de

Retargeting-Maßnahmen auf
hochfrequentierten Websites wie
spiegel.de, bild.de, gmx.de und
sueddeutsche.de

Print-Online-Kombination 30 Tage 99,00 €* 215,00 €* 615,00 €*

Print-Online-Kombination 60 Tage - 350,00 €* 690,00 €*

* Der Preis bezieht sich auf eine Position der Stellenanzeige.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

** Der Preis ist als Aufpreis zum Online-Jobangebot zu verstehen. Preise pro Position und endet mit Anzeigenlaufzeit.
Bei passender Suchanfrage werden max. drei Top-Jobs als erste Treffer in der Ergebnisliste angezeigt. Ab drei relevanten Top Jobs erfolgt die Ausspielung rollierend.

Add-On Jobblitz
Wenn Sie mehr Reichweite
über unsere Netzwerkpartner
generieren – und vor allem
auch die passivsuchenden
Bewerber erreichen wollen
– bringt unser Jobblitz Ihr
Stellenangebot schnell und
sicher dorthin – zum Beispiel
zu eBay Kleinanzeigen oder in
hochfrequentierte Social Me-
dia-Kanäle. Dieser Netzwerk-
transfer ist sowohl für unsere
Regio- als auch Premium-An-
zeigen buchbar.

30 Tage Laufzeit:

399,00 €**

60 Tage Laufzeit:

499,00 €**

Add-On Top-Job
Weniger ist mehr – aber bei
Platzierungen im Web ist das
Gegenteil der Fall: Wenn Ihr
Stellenangebot auffallen soll,
bieten wir die Option Top-Job
auf jobs.aachener-zeitung.de.
Dieses Add-On bietet zwei
Vorteile, zum einen steht Ihr
Stellenangebot in der Ergeb-
nisliste weit oben und Ihr Un-
ternehmen gewinnt an Auf-
merksamkeit. Zum anderen
wird der Traffic auf Ihr Ange-
bot erhöht und damit auch die
Bewerber-Response!

30 Tage Laufzeit:

99,00 €**

Add-On Refresh
Nahezu täglich erscheinen neue Anzeigen auf dem Stellenportal. Dadurch rutscht Ihre Anzeige im Sichtfeld der Nutzer immer
weiter nach unten. Geben Sie Ihre Anzeige mit dem Refresh / Datumsaktualisierung einen neuen Push damit sie in der Ergeb-
nisliste wieder weiter oben erscheint und dadurch mehr Aufmerksamkeit bekommt. Mit der Refresh-Funktion steuern Sie da-
gegen. Ihr Angebot wird als eine neue Job-Offerte wahrgenommen! Die Anzeige erhält ein neues Veröffentlichungsdatum und
wird infolgedessen oben angezeigt. (Stellenangebote mit einer Laufzeit ab 60 Tagen, erhalten nach dem 30. Tag automatisch
eine Datumsaktualisierung.)

Regio-Anzeige, je Refresh: 35,00 €** + Preis der Printanzeige.
Premium-Anzeige, je Refresh: 50,00 €** + Preis der Printanzeige.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://spiegel.de/
https://bild.de/
https://gmx.de/
https://sueddeutsche.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
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Online-Only Premium

Präsentieren Sie Ihre Stellenanzeigen als hochwertiges Online-Exposé im individuellen HTML-Format. Wollen Sie mit jobs.aachener-
zeitung.de nicht nur in unserer Region, sondern auch bundesweit Ihre neuen Mitarbeiter akquirieren, dann lohnt es sich, die Pre-
mium-Anzeige zu buchen. Sie wird zusätzlich im hochfrequentierten Karriereportal stellenanzeigen.de veröffentlicht.

Unterstützt wird Ihre Suche nach passenden Kandidaten durch die automatisierte Reichweitentechnologie SmartReach 2.0. Diese
optimiert den Export von Anzeigen an Reichweitenpartner und die Sichtbarkeit Ihres Stellenangebotes wird positiv beeinflusst.

Online-Only
30 Tage Laufzeit: 1.230,00 €*
60 Tage Laufzeit: 1.380,00 €*

Print-Online-Kombination - Vorteilspreis!**
30 Tage Laufzeit: 615,00 €*
60 Tage Laufzeit: 690,00 €*

In unserer Region leben etwa 1,3 Millionen Einwohner. Zusammen mit den niederländischen und belgischen Regionen bildet die
Region Aachen die Euregio Maas-Rhein. Mit unserem Portal jobs.aachener-zeitung.de erreichen Sie Bewerber, die wissen, was die
Euregio Maas-Rhein bietet – und Ihr Unternehmen profitiert von dieser Bedeutung.

Ihre Stellenanzeige wird individuell erstellt und die Darstellung ist für alle Endgeräte optimiert!

Online-Only
30 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 375,00 €*
60 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 405,00 €*

Print-Online-Kombination - Vorteilspreis!**
30 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 210,00 €*
60 Tage Laufzeit, individuelles HTML-Format: 350,00 €*

Online-Only-Standard Anzeige

Manchmal muss es schnell gehen: Buchen Sie schnell, einfach und ohne Registrierung Ihre Standard-Stellenanzeige auf jobs.aachener-
zeitung.de . Sie ist im Standard-HTML-Format in wenigen Schritten sicher umsetzbar und zügig nach der internen Prüfung durch
den Verlag, 30 oder 60 Tage online. Ihr Unternehmenslogo erscheint in der Ergebnisliste und registrierte Bewerber werden über
Ihr Jobangebot per Mail informiert.

Unterstützt wird Ihre Suche nach passenden Kandidaten durch die automatisierte Reichweitentechnologie SmartReach 2.0. Diese
optimiert den Export von Anzeigen an Reichweitenpartner und die Sichtbarkeit Ihres Stellenangebotes wird positiv beeinflusst.

30 Tage Laufzeit: 259,00 €* + Preis der Printanzeige.
60 Tage Laufzeit: 299,00 €* + Preis der Printanzeige.

Online-Only Regio

* Der Preis bezieht sich auf eine Position der Stellenanzeige.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

**Der Preis gilt in Verbindung mit einer Anzeigenbuchung im Stellenmarkt.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://zeitung.de/
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Online-Only
Leistungen und Preise im Überblick

Standard-
Anzeige

Regio-
Anzeige

Premium-
Anzeige

Veröffentlichung Ihrer Anzeige auf
jobs.aachener-zeitung.de

Zusätzliche Veröffentlichung Ihrer
Anzeige auf stellenanzeigen.de

Anzeige im Standart-HTML-Format

Anzeige im individuellen HTML-Format,
auf allen Endgeräten optimiert

Firmenlogo integriert in Ergebnisliste

Dienst „Jobs per Mail“ an
registrierte Bewerber von
jobs.aachener-zeitung.de
(kostenlos)

Dienst „Jobs per Mail“ an
registrierte Bewerber von
stellenanzeigen.de (kostenlos)

Einsatz von SmartReach 2.0,
der Reichweitentechnologie von
stellenanzeigen.de

Retargeting-Maßnahmen auf
hochfrequentierten Websites wie
spiegel.de, bild.de, gmx.de und
sueddeutsche.de

Online-Only-Stellenanzeige 30 Tage 259,00 €* 375,00 €* 1.230,00 €*

Online-Only-Stellenanzeige 60 Tage 299,00 €* 405,00 €* 1.380,00 €*

* Der Preis bezieht sich auf eine Position der Stellenanzeige, zuzüglich des Preises für die Printausgabe.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

** Der Preis ist als Aufpreis zum Online-Jobangebot zu verstehen. Preise pro Position und endet mit Anzeigenlaufzeit.
Bei passender Suchanfrage werden max. drei Top Jobs innerhalb der Ergebnisliste ausgespielt. Ab drei relevanten Top Jobs erfolgt die Ausspielung rollierend.

Add-On Jobblitz
Wenn Sie mehr Reichweite
über unsere Netzwerkpartner
generieren – und vor allem
auch die passivsuchenden
Bewerber erreichen wollen
– bringt unser Jobblitz Ihr
Stellenangebot schnell und
sicher dorthin – zum Beispiel
zu eBay Kleinanzeigen oder in
hochfrequentierte Social Me-
dia-Kanäle. Dieser Netzwerk-
transfer ist sowohl für unsere
Regio- als auch Premium-An-
zeigen buchbar.

30 Tage Laufzeit:

399,00 €**

60 Tage Laufzeit:

499,00 €**

Add-On Top-Job
Weniger ist mehr – aber bei
Platzierungen im Web ist das
Gegenteil der Fall: Wenn Ihr
Stellenangebot auffallen soll,
bieten wir die Option Top-Job
auf jobs.aachener-zeitung.de.
Dieses Add-On bietet zwei
Vorteile, zum einen steht Ihr
Stellenangebot in der Ergeb-
nisliste weit oben und Ihr Un-
ternehmen gewinnt an Auf-
merksamkeit. Zum anderen
wird der Traffic auf Ihr Ange-
bot erhöht und damit auch die
Bewerber-Response!

30 Tage Laufzeit:

99,00 €**

Add-On Refresh
Nahezu täglich erscheinen neue Anzeigen auf dem Stellenportal. Dadurch rutscht Ihre Anzeige im Sichtfeld der Nutzer immer
weiter nach unten. Geben Sie Ihre Anzeige mit dem Refresh / Datumsaktualisierung einen neuen Push damit sie in der Ergeb-
nisliste wieder weiter oben erscheint und dadurch mehr Aufmerksamkeit bekommt. Mit der Refresh-Funktion steuern Sie da-
gegen. Ihr Angebot wird als eine neue Job-Offerte wahrgenommen! Die Anzeige erhält ein neues Veröffentlichungsdatum und
wird infolgedessen oben angezeigt. (Stellenangebote mit einer Laufzeit ab 60 Tagen, erhalten nach dem 30. Tag automatisch
eine Datumsaktualisierung.)

Regio-Anzeige, je Refresh: 35,00 €**
Premium-Anzeige, je Refresh: 50,00 €**

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
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Unsere Stellenmarktprodukte für Ausbildungsangebote
und duale Studienplätze
Wir unterstützen Sie dabei, Ihre Wunschkandidaten im Bereich Ausbildung oder bei dualen Studienplätzen zu erreichen. Wählen
Sie aus folgenden Produkten das für Sie passende Angebot aus

Print-Online-Kombination Azubi
Leistungen
• Printanzeige in der Tageszeitung Aachener Zeitung oder in unserem Anzeigenblatt Zeitung am Sonntag
• Printanzeige erscheint online als HTML-Anzeige und ist damit optimiert für alle Endgeräte
• Ausspielung der Anzeige auf jobs.aachener-zeitung.de, stellenanzeigen.de sowie bei der Agentur für Arbeit
• Kostenlose „Jobs per Mail“ an Bewerber
• Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
• Zwei automatische Refreshs nach 30 und 60 Tagen, wodurch Ihre Anzeige wieder ganz oben in der Ergebnisliste erscheint

Gesamtpreis:
199,00 €* je Position + Preis der Printanzeige.

*Anstelle von 299,00 € für eine reine Online-Anzeige.
Der Preis ist nur gültig bei Kombination der Online-Stellenanzeige Azubi mit einer Print-Anzeige.

Online-Only-Stellenanzeige Azubi
Leistungen
• Laufzeit: 90 Tage
• Ausspielung der Anzeige auf jobs.aachener-zeitung.de, stellenanzeigen.de sowie bei der Agentur für Arbeit
• Anzeige optimiert für alle Endgeräte
• Kostenlose „Jobs per Mail“ an Bewerber
• Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
• Zwei automatische Refreshs nach 30 und 60 Tagen, wodurch Ihre Anzeige wieder ganz oben in der Ergebnisliste erscheint

Gesamtpreis:
299,00 € je Position

+

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/


Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.
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Online-Anzeigenkontingente

Regio-Anzeige Stellenkontingent (individuelles HTML)

30 Tage Laufzeit

3er-Kontingent: 995,00 €*
5er-Kontingent: 1.570,00 €*
10er-Kontingent: 3.000,00 €*

60 Tage Laufzeit

3er-Kontingent: 1.080,00 €*
5er-Kontingent: 1.705,00 €*
10er-Kontingent: 3.200,00 €*

Höhere Kontingente auf Anfrage.

Premium-Anzeige Stellenkontingent (individuelles HTML)

30 Tage Laufzeit

3er-Kontingent: 2.990,00 €*
5er-Kontingent: 4.950,00 €*
10er-Kontingent: 8.950,00 €*

60 Tage Laufzeit

3er-Kontingent: 3.550,00 €*
5er-Kontingent: 5.500,00 €*
10er-Kontingent: 9.950,00 €*

Sie wollen mehrere Positionen besetzen? Auf dem Portal jobs.aachener-zeitung.de sind nicht nur einzelne Jobangebote buchbar,
sondern auch Anzeigenkontingente zu günstigen Konditionen. Diese Option ist ideal, um bei hohen oder sich wiederholenden
Vakanzen schnell, passgenau – und vor allem preisgünstig – zu schalten. Die Abnahme muss innerhalb von 12 Monaten erfolgen.

* Der Preis bezieht sich auf eine Position der Stellenanzeige, zuzüglich des Preises für die Printausgabe.
Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
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Firmenprofile

Wir kennen das Prinzip aus der Werbung:
Wenn Menschen ein Angebot aufmerk-
sam wahrnehmen, haben sie es noch lan-
ge nicht gekauft.

Wie überzeugt man Jobinteressenten so,
dass sie zu Bewerbern werden?

Mit einem Firmenprofil stellen Sie sich
– über das Stellenangebot hinaus – als
spannender Arbeitgeber vor!
Zeigen Sie durch die Angabe von Benefits
warum Sie der richtige Arbeitgeber für
potenzielle Bewerberinnen und Bewer-
ber sind. Ihre Stellenangebote werden
automatisch immer mit dem Firmenpro-
fil verknüpft, so dass die Informationen
zu Ihrem Unternehmen für die Nutzer nur
einen Klick entfernt sind.

• Verknüpfung zwischen Anzeigen und
Firmenname
• Produkt ist nur auf jobs.aachener-
zeitung.de buchbar
• Erhöht die Arbeitgeber-Marke des Un-
ternehmens und erhöht die Klickrate.

365 Tage Laufzeit:

799,00 €*

* Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

Firmenprofil

Angabe der Firmenadresse

Angabe der Branche

Darstellung Firmenlogo

Angabe Mitarbeiterzahl

Gründungsjahr

Angabe Homepage

Einbindung einer Google-Maps-Karte

Darstellung Ihrer offenen Stellen

Verlinkung auf Ihre Website

Anzahl Ansprechpartner 5

Anzahl Standorte 10

Texteingabe
Mehr als 2.000 Zeichen sowie vielfältige

Formatierungsmöglichkeiten

Darstellung Ihrer Benefits mit Icons

Promotion Ihrer Social-Media-Aktivi-
täten

Video-Integration (bis zu 5)

Einbindung Image- oder Unterneh-
mensbild

Bilder-Integration (bis zu 10)

Einbindung von Auszeichnungen

Top-Platzierung auf der Startseite

Laufzeit von 12 Monaten 799,00 €*

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://zeitung.de/
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Add-On Online-Print Kombination

Nutzen Sie die maximale kombinierte Reichweite von Print und Online und erreichen Sie
auch latent suchende Fachkräfte:

Leistungen der Online-Stellenanzeige:

• Online-Stellenanzeige auf jobs.aachener-zeitung.de (30 Tage Laufzeit)
• Print-Hinweisanzeige farbig, in den Gesamtausgaben der Aachener Zeitung

und der Zeitung am Sonntag

Der Interessent gibt die Job-ID aus der Printanzeige auf www.jobs.aachener-zeitung.de ein und
findet so weitere Details zu Ihrer ausgeschriebenen Position.

Preis: 235,00 €* + Preis der Online-Only-Anzeige.

* Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

++

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://aufjobs.aachener-zeitung.de/
https://www.jobs.aachener-zeitung.de/


Top-Jobs • Listing oben auf den Ergebnislisten
• erhöht die Sichtbarkeit und die Klickrate der Anzeigen
• Produkt ist nur auf jobs.aachener-zeitung.de buchbar

JOBS.AACHENER-ZEITUNG.DE

Refresh
• Anzeigen-Push durch Datumaktualisierung
• Anzeige erscheint wieder weiter vor in der Ergebnisliste
• Produkt ist nur auf jobs.aachener-zeitung.de buchbar

Standard-HTML Individuelles-HTML

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
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Unterscheidung der einzelnen Produkte im Überblick

Print-Online-Kombination Online-Only

Regionale
Print Online-
Kombination
als Stan-
dard-HTML

Regionale
Print Online-
Kombination
als Individu-
elles- HTML

Premi-
um-Print

Online-Kom-
bination als
Individuel-
les- HTML

Regionale
Online-Only
über Selbst-
buchung

Regionale
Online-Only
als Indivi-
duelles-
HTML

Premium-
Online-Only

Preis

99,00 €
je Position

215,00 €
je Position /
350,00 €
je Position

615,00 €
je Position /
690,00 €
je Position

249,00 €
je Position /
289,00 €
je Position

375,00 €
je Position /
405,00 €
je Position

1.230,00 €
je Position /
1.380,00 €
je Position

Laufzeit 30 Tage
30 Tage /
60 Tage

30 Tage /
60 Tage

30 Tage /
60 Tage

30 Tage /
60 Tage

30 Tage /
60 Tage

Anzeige als Standard-HTML-Anzeige

Anzeige als html-5-Datei und auf jegliche Endgeräte
optimiert

Design-Anzeige

Online-Veröffentlichung Ihrer Anzeige auf
jobs.aachener-zeitung.de

Schaltung Ihrer Anzeigen auf stellenanzeigen.de und
einer optimalen Auswahl aus hochkarätigen fachspezi-
fischen und regionalen Partnerwebsites

Ihre Anzeige profitiert zusätzlich von SmartReach 2.0,
der intelligenten Reichweitentechnologie von
stellenanzeigen.de

Retargeting-Maßnahmen auf Top-Websites, wie z.B.
spiegel.de, blid.de, gmx.de, sueddeutsche.de

Erstellung im individuellen Anzeigenlayout

Integration von Videos in Anzeigen möglich

Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste

Kostenlose „Jobs per Mail“ an registrierte Bewerber von
jobs.aachener-zeitung.de

Kostenlose „Jobs per Mail“ an registrierte Bewerber von
jobs.aachener-zeitung.de + Partner

Bis zu 5 Standorte je Anzeige

Positionierungs-Zusatztext

* Alle genannten Preise sind Ortspreise in €, nicht AE-fähig, Grundpreis auf Anfrage.

Gültig ab 1. Januar 2024, Preise in € zzgl. MwSt.

https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://stellenanzeigen.de/
https://spiegel.de/
https://blid.de/
https://gmx.de/
https://sueddeutsche.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/
https://jobs.aachener-zeitung.de/


MEDIENHAUS AACHEN - BEREICH EVENTS

Veranstaltungen planen Sie mit uns

Event-Team
Tel.: 0241 - 5101 505
E-Mail: event@medienhausaachen.de
https://medienhausaachen-event.de

Download der AGB
https://medienhaus-aachen.de/red/
pdf/agb/agb_mhe.pdf

Die Eventeinheit der Medienhaus Aachen GmbH ist eine erfah-
rene und kompetente Abteilung, welche seit über 30 Jahren ne-
ben der Organisation und Durchführung von Ausstellungen und
Märkten sowie Publikums- und Fachmessen auch Firmenevents
und Weiterbildungsveranstaltungen anbietet und realisiert. Da-
rüber hinaus übernimmt das Team das komplette Eventmarke-
ting für das Medienhaus und organisiert und betreut parallel
dazu eine Vielzahl von Foren und Veranstaltungen, sowohl auf
dem neuen Medienhaus Aachen Campus als auch in der gesam-
ten Region Aachen, Düren und Heinsberg.
Aktuell besteht das Team des Eventbereichs der Medienhaus Aa-
chen GmbH aus zehn festangestellten Personen, welche regelmä-
ßig und projektbezogen durch weitere MitarbeiterInnen des Me-
dienhaus Aachen sowie zusätzliche Aushilfen unterstützt werden
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Heinsberg: 28.01.2024 + 29.09.2024
Düren: 18.02.2024
Aachen: 27.10.2024

www.regiohochzeit.de

Multithemen Verbrauchermesse
02. – 10.03.2024

www.euregio-wirtschaftsschau.de

Geilenkirchener Mobilitätstage
27. + 28.04.2024

www.medienhausaachen-event.de/
automobilausstellungen

Aachener Immobilienmesse:
04.05.2024

Dürener Immobilienmesse:
12.10.2024

www.aachener-immobilienmesse.de

www.duerener-immobilienmesse.de

Baumesse
14. + 15.09.2024

www.euregio-bauwelt.de

Erkelenz Automobilausstellung
28. + 29.09.2024

www.medienhausaachen-event.de/
automobilausstellungen

Ausbildungsmesse
31.10.2024

neue Location: Eurogress Aachen
www.futurematch-aachen.de

09. + 10.11.2024 www.geschmackvoll-designtrifftgenuss.de

Messen, Märkte und Ausstellungen

GeschmackDesign trifft Genuss
voll

EAA

AA

präsentiert von

Sie wollen an einer unserer Veranstaltungen teilnehmen?
Melden Sie sich gerne bei uns!

mailto:event@medienhausaachen.de
https://medienhausaachen-event.de/
https://medienhaus-aachen.de/red/pdf/agb/agb_mhe.pdf
https://medienhaus-aachen.de/red/pdf/agb/agb_mhe.pdf
https://www.regiohochzeit.de/
https://www.euregio-wirtschaftsschau.de/
https://www.medienhausaachen-event.de/automobilausstellungen
https://www.medienhausaachen-event.de/automobilausstellungen
https://www.aachener-immobilienmesse.de/
https://www.duerener-immobilienmesse.de/
https://www.euregio-bauwelt.de/
https://www.medienhausaachen-event.de/automobilausstellungen
https://www.medienhausaachen-event.de/automobilausstellungen
https://www.futurematch-aachen.de/
https://www.geschmackvoll-designtrifftgenuss.de/


Leistungsportfolio des Eventbereichs

Veranstaltungen werden auf Kundenwunsch von unserem Eventteam ganzheitlich geplant, organisiert, durchgeführt und
betreut. Hierzu zählen regelmäßig die folgenden Leistungsbestandteile:

• Ausstellerakquise & Vertrieb

• Ausarbeitung von Eventkonzepten

• Dekoration

• Druck & Grafik, inkl. Gestaltung von Werbemitteln und Produktionskoordination

• Einladungsverfahren & Gästemanagement

• Erstellung von Werbekampagnen & Mediaplanung, inkl. in- und ausländischer Medienpartner

• Erstellung von Lageplänen

• Einholung von Genehmigungen, die im Zusammenhang mit der jeweiligen Veranstaltung stehen

• Kommunikation und Absprachen mit sämtlichen Behörden (bspw. Ordnungsamt, Stadtmarketing, Wirtschaftsförderung,
Bürgermeisterbüro etc.)

• Planung und Koordination aller Belange mit allen externen Dienstleistern
(Catering, Sicherheitsdienstleister, Technik, Personal)

• Planung, Erstellung und Koordination des Rahmenprogramms (Vorträge, Workshops, (Kinder-)Animation,
Künstler- /Musikerbooking, Moderation usw.)

• Koordination und Umsetzung von PR-Maßnahmen, inkl. Erstellung von Pressetexten sowie der Organisation und
Durchführung von Pressekonferenzen

• Ticketing

• Sponsoring

• Veranstaltungsleitung vor Ort über die gesamte Veranstaltungsdauer, inkl. Auf- und Abbauzeiten
• Websiteerstellung und -pflege

MEDIENHAUS AACHEN - BEREICH EVENTS
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MEDIENHAUS AACHEN - BEREICH EVENTS

Ob Klein- oder Großveranstaltung, mit uns
haben Sie den richtigen Partner an Ihrer Seite!
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Auszug aktueller Referenzprojekte
seit 2014, Stadtfest,
inkl. mobility special,

Automobilausstellung, seit 2019,
Auftraggeber: MAC – Märkte- und

Aktionskreis City e.V.

www.aachenseptemberspecial.de

seit 2014, Marketing und
div. Unterstützungsleistungen

Auftraggeber: MAC – Märkte- und
Aktionskreis City e.V.

www.aachenweihnachtsmarkt.de

Kaller Frühlings- & Herbstschau seit 2019, Gewerbe- und Industriefest,
Auftraggeber Gewerbeverein Kall

www.medienhausaachen-event.de/
kaller-herbstschau/

Brander Weinfest
seit 2023, Weinfest

Auftraggeber: IG Brander Handel
Handwerk und Gewerbe e. V.

Veranstalter und Full-Service-Agentur

Der Eventbereich besteht aus einem Team von engagierten und frischen Köpfen, welcher ansprechende Produkte und Dienst-
leistungen in Form von Full-Service Agenturdienstleistungen für Kunden (Firmen, Werbegemeinschaften, Privatpersonen) eben-
so anbietet wie diverse Messen, die mit ihren unterschiedlichen Themen, Angeboten und Rahmenprogrammen ideale Möglich-
keiten für Aussteller bieten und ganz besondere Publikumsmagneten sind.

Event-Team
Tel.: 0241 - 5101 505
E-Mail: event@medienhausaachen.de
https://medienhausaachen-event.de

Download der AGB
https://medienhaus-aachen.de/red/
pdf/agb/agb_mhe.pdf

https://www.aachenseptemberspecial.de/
https://www.aachenweihnachtsmarkt.de/
https://www.medienhausaachen-event.de/kaller-herbstschau/
https://www.medienhausaachen-event.de/kaller-herbstschau/
mailto:event@medienhausaachen.de
https://medienhausaachen-event.de/
https://medienhaus-aachen.de/red/pdf/agb/agb_mhe.pdf
https://medienhaus-aachen.de/red/pdf/agb/agb_mhe.pdf

